1. Medidlne Studia v systéme vied. Charakteristika odboru a jeho vyskumnych
metod. Mediocentricka a sociocentricka perspektiva.

Skiimanie jednotlivych typov médii a komunikacie sa v priebehu 2/2 20 st. zacalo diferencovat’. Zvlast’ studium
celospolocCenskej roviny komunikacie, teda masovych médii a masovej komunikacie, sa dostalo do stredu zaujmu
niektorych vednych disciplin a postupom ¢asu zacalo konstituovat’ vlastna disciplinu:

— tedriu masovej komunikacie vychadzajucej z tradicie sociologického $tudia médii a

— medialne $tudia in$pirované viac kultiralnymi §tadiami a vedami 0 komunikacii

Stadium médii (mediologia) predstavuje mladu, samostatnii disciplinu, vnlitorne usporiadanti do 2
dopliujucich sa odlisnych smerov.
Na jednej strane stoji historicky star$ia teoria masovej komunikécie a na druhej strane mladsSie medialne $tadia.

Medialne $tadia sa zacali vyvijat’ na zdkladoch pontknutych teériou masovej komunikacie a kulturalnymi

Studiami ako tematicky vymedzeny multidisciplinamy odbor. Historické korene kulturdlnych $tudii st spojené
s pracami Raymonda Williamsa a Richarda Hoggarta z prelomu 50 — 60 rokov 20 st. a so zalozenim Centra pre
sucasné kulturalne §ttdid na univerzite v Birminghame. Do $tudia kultary vniesla nastupujuca tradicia kulturalnych
studii ako metddu vykladu semiotickll analyzu. Zretelnym prinosom kulturalnych stadii je doraz kladeny na vztah
medzi kultirnymi produktmi (vratane produktov medialnych) a spolo¢enskym kontextom ich produkcie a uzivania,
zvlast’ na vztahy k politickym Struktiram a existujucemu hierarchickému usporiadaniu spoloc¢nosti so zvlastnym
ohl'adom na rasu, etnitu, rod, triedne zakotvenie.

Kulturalne $tudia v§eobecne vytvorili 2 prady myslenia:

1) Textualna analyza — akcentuje text medialneho zdelenia, ktory podlicha ideoldgii zakomponovanej do textu
pomocou semiotickych mechanizmov

2) Auditorialna analyza (analyza publika) — akcentuje schopnost’ Citatel'a ziskavat’ z textu vyznam, prekonavat’
ideologiu zakddovant v texte

Kulturalne $tudia su jednou z najprogresivnejsich oblasti medidlnych $tudii a od svojho vzniku az po stcasnost’
pracuju na potlaceni vyskumu ucinku médii.

Mediocentricka tedria
- Denis Mc Quail onej hovori ako o subore pristupov k $tidiu médii a rieSeni vztahov medzi médiami
a spolo¢nost'ou. Tieto vztahy sa vyznacuju tym, ze povazuju medidlne technologie za prvotnych Cinitel'ov
spolocenskych zmien a nehl'adaju korene zmien v spolo¢nosti same;j.

Tieto teoretické pristupy prisudzuju velky vyznam komunikacii a sustred'uji sa na Stidium vlastnej sféry
medialnokomunikacnych aktivit.

Medzi mediocentrické teorie patri napr. technologicky determinizmus, ktory sa prejavuje v dielach Harolda Innisa,
Marshalla Mc Luhana a v mysleni tzv. torontskej $koly.

Sociocentricka tedria

- Denis McQuail 0nej hovori ako o subore pristupov k §tidiu médii a rieSeni vzt'ahov medzi médiami
a spolo¢nost'ou. Tieto vzt'ahy sa vyznacuji tym, ze prvotné korene spolo¢enskych zmien vidi v spolo¢nosti
a nie v sprostredkovatel'skych technologiach, ktoré v spolo¢nosti zaistuji verejné komunikacéné aktivity.
Tieto tedrie chapu média a medialnu komunikaciu ako odraz politickych a ekonomickych sil. Vntitorne sa
rozliSuju podl'a toho, ¢i si viac vS§imaji oblast’ kultiry a myslenia alebo ekonomické a institucionalne
podmienky fungovania médii. Medzi sociocentrické tedrie patri napr. kriticka politicka ekondmia,
marxisticka tedria médii, neomarxisticka tedria médii, tedéria masovej spolocnosti.

Stidium médi
- Studiom médii zvySuje jedinec, skupina ¢i celd spolocnost’ moznost” kontroly nad tym, aka interpretaciu
sveta, I'udi, dejov, vztahov a hodn6t média ponukaji
- Stadiom médii sa zvySuje medidlna gramotnost’
Medialna gramotnost’
- kvalita pohladu, ktorym je jedinec schopny pristupovat’ k médiam
- jedna z podmienok rozvijania ob¢ianskej spolo¢nosti



Studovat’ médid znamena osvojit' si rozne metddy, s ktorych pomocou je mozné skimat’ najroznejsie aspekty
existencie a chovania médii a dochadzat’ k poznatkom, ktorych platnost’ je overitel'na.

Stidium médii
- odbor, ktory ma k dispozicii svoj subor uz overenych poznatkov a svoj register metdd prace a vyskumu

Metody skimania médii
a) metody analyzy médii
- semiotickd analyza
- marxisticka analyza
- psychoanalyticky kriticizmus
- sociologickd analyza

b) metody vyskumu médii
subory pracovnych postupov, ktorych vyuzitim sa da dostat’ k objektivizovanym idajom
- dennikovy vyskum, obsahova analyza, zberné rozhovory, hibkové rozhovory, rozbor socialnych roli,
rétoricka (vypovedna) analyza, rozbor sekundarnych zdrojov, skupinové rozhovory, experimenty,
zic¢astnené pozorovanie, historické stadium, porovnavacia analyza

Zikladné metody, ktoré sa pri vyskume pouZzivaji:

a) Obsahovd analyza

- zakladny princip spociva v tom, ze si vyskumnik vymedzi reprezentativnu vzorku nejakého typu medialnych
obsahov (napr. novin, nasilnych scén...), pomenuje jeho jednotlivé Casti ¢i prvky a potom spocita, kol’ko sa mu
ocitlo poloziek pod jednotlivymi pomenovaniami

b) Obrazova analyza

- je zalozena na rozbore jednotlivych prvkov skimaného obrazu a sluzi k tomu, aby sme zistili, ako st do obrazu
vlozené vyznamy, z ktorych je skonstruovany. V skutocnosti plati, Ze v kazdom obraze je viac vyznamov, nez
kol’ko sme ich zaznamenali na prvy pohlad

Pri Stadiu médii je treba vidy sledovat’ 5 kIticovych oblasti:
- inStitdcia, systém vyroby produktu, podmienky vzniku produktu, produkt sam, publikum

2. Funkcionalisticka teéria masmédii. Funkcie masmédii (zabavnd, informacna,
kultarna, socialna, politicka)

Lasswell je predstavitelom funkcionalistickej teorie masmédii. Funkcionalisticka tedria sa snaZzi interpretovat’
postavenie masmédialnych institucii v Spolo¢nosti na zaklade potrieb, ktoré v nej tieto institacie plnia. Spolo¢nost’
sa V nich chape ako vyvijajiici sa systém, v ktorom su &innosti jednotlivych segmentov previazané, dopinaji sa
a prispievaju k stabilite celkovej Struktiry... Funkcionalisticka teéria masmédii vychadza z linearneho modelu
komunikacie, neberie do tvahu kontext komunikacie, spolo¢enskl a kulturnu situaciu, aktivitu prijemcov.

Harold LASSWELD (jeden zo zakladatelov vyskumu masovej komunikacie) hovoril o 3 funkciach médii:
1) pozorovanie spoloc¢enského prostredia (informovanie)

2) vysvetlovanie vzajomnych vztahov medzi jednotlivymi ¢astami spolocnosti

3) odovzdavanie kultirneho dedi¢stva

WRIGHT (1960) pridal k tymto 3 eSte i 4 funkciu — zabavu (ta je najd6leZitejSou sti¢ast'ou masovej kultary)

Ak k tymto 4 priddme mobilizaciu (resp. motivaciu prostrednictvom reklamy a propagandy) mézeme vymedzit' 5
zakladnych funkcii masovych médii:

1) Informacna
- 0 udalostiach a situaciach v spolo¢nosti



- naznacovanie mocenskych vztahov
- podpora inovacii, rozvoja a pokroku
Informa¢na pomaha publiku utvarat’ si predstavu o svete a jeho geografickej, spolo¢enskej a politickej existencii

2) Kultiirna

- médié predkladaju publiku materiély, v ktorych sa odraza nasa kultura a ktoré sa stavaju jej stiCast'ou
- materialy sa udrzujt a odovzdavaju d’alej, zaist'uja tak kultire kontinuitu

- materialy udrzujt v oblasti kultary dany stav, ale tiez podporuju vol'u po zmene a raste

3) Zabavna
- média poskytuji publiku zabavu a rozptylenie
- zabavna funkcia odvadza pozornost publika od vaznych socialnych problémov

4) Socialna

- média poskytuju publiku priklady zo Zivota spolo¢nosti, jej chovania

- priklady prispievaju k socializacii prijemcov

- priklady sluzia na koreldciu, teda spdsob, ako si vykladat’ vztahy medzi jednotlivymi udalostami a skladat’ si
z nich predstavu o tom, aka je spolo¢nost’ a ¢o z toho pre jednotlivca vyplyva

5) Politicka

- média poskytuju prijemcom predstavu o politickych udalostiach a témach

- média su schopné mobilizovat’ verejni mienku, dokazu prilakat’ pozornost’ k nieComu
- média su schopné formovat’ nazory

- V obdobi vojny st média schopné plnit’ propagandisticku funkciu

V modernej spolocnosti sa masové média stali nastrojom, ktory je pokladany z hl'adiska fungovania, rozvoja,
stability a prezitia spolo¢nosti za nepostradatel'ny a dnes uz prakticky inym socialnym nastrojom nenahraditelny.

3. Spravodajstvo, zber sprav, spravodajské hodnoty, uhol pohl'adu, doveryhodnost’.
Problém objektivity v spravodajstve.

Sprava — Specificky typ medidlneho posolstva s Vysokou mierou predvidatelnosti, pravidelnosti, stereotypnosti
a ustalenosti. Vyroba sprav predstavuje obrovsku masinériu a vécsina prijemcov tomu, ¢o sa im dodava, veri.
Spravodajstvo — je prikladom medialnej komunikacie, ktora je denne nakupovana a predavana ako akykol'vek iny
medialny produkt.

Zber sprav — spravy su druh obsahov, ktory je dokonale avo vSetkom umely — je vytvarany. VacSina
spravodajského materialu prichadza do médii vd’aka sluzbam spravodajskych agentir. Agentury ponukaju
spravodajské materialy ako platent sluzbu. Ani tam, kde spravy vytvaraju priamo zamestnanci média nejde o zber.
Oslovuju odsku$ané zdroje, vyuzivaju oddelenia vzt'ahov s verejnostou, chodia na tlacovky a pod. Bez ohl'adu na
to, ako sa material na spravu ziskal plati, ze sprava je konstruovana ako akékol'vek posolstvo. Konstrukcia sprav
ma svoje osvedCené a kulturne podmienené pravidld. Tie sa tykaju hlavne vyberu udalosti, ktoré sa stanu
predmetom zaujmu médii a spdsobu ich spracovania.

Nasa kultura vychdadza z toho, zZe sprdva je dobre zostavend, ked’ obsahuje posolstvo o tom, kto urobil co, kedy, kde
, ako a s akym vysledkom, pripadne preco a za akych okolnosti.

Spravodajské hodnoty — oznacuju subor kritérii, ktorymi média pomeruju spravodajska prijatelnost’” udalosti
a spravodajsktt vhodnost’ ich spracovania. Su to faktory, vd’aka ktorym moézZe urcita udalost’ prekrocit’ prah
pozornosti médii a stat’ sa predmetom spravodajstva.

Mozno ich delit’ do 2 zakladnych skupin:

1) na vlastnosti vyhl'adavanych, spracovanych ¢i vyberanych udalosti, teda na faktory sociokultirne a organiza¢né
— v8eobecné hodnoty.

2) na moznosti ich spravodajského stvarnenia (teda novinarske hodnoty — spracovatel'ské hodnoty).



Spravodajské hodnoty su faktory, vdaka ktorym moéze urcitd udalost’ prekrocit’ prah pozornosti médii a stat’ sa
predmetom spravodajstva. O prekroceni prahu pozornosti mdze rozhodovat intenzita jednej hodnoty alebo
kombinacia viacerych hodnot.

To ¢o si médium vyberie ako udalost’ vhodnu pozornosti je podmienené kultirou v ktorej médium operuje
a organizaciou prace v samotnom médiu.

VSeobecné hodnoty- hlavné prvky:

Vyskyt (frekvencia) — ¢asovy interval na rozvinutie udalosti

Blizkost® — udalosti ktoré sa odohrali v kultirnom a socialne blizkom prostredi médiu a jeho prijemcom maju
vacsiu nadej, ze sa dostant do spravodajstva

Jasnost’ — spravodajstvo inklinuje k vyhl'adavaniu udalosti, ktoré su sami osebe jasné a jednoznacné
Jednoduchost’ — pozornost’ médii viac pritahuju udalosti, ktoré su jednoduché a je l'ahké ich vysvetlit
Zmysluplnost® — udalosti ktoré sa vymykaji kultirnym skiisenostiam daného publika maju len vel'mi mala nadej
7e sa presadia v spravodajstve

Novost’ — nova sprava je cenngjSia ako stara, kazdé médium hl'ada ,,so6lokapra®, informaciu, ktori iné médium
nema

Priebeznost’ — ak uz udalost’ bola predmetom spravodajstva, tak je povaZzované za spravodajsky hodnotné priniest’
d’alsie podrobnosti, ktoré sa k nej viazu. Hlavne preto, ze publikum uz nieco o tom vie.

Moznost’ d’al§ieho vyvoja — za hodnotné sa povazuji udalosti, ktoré sa buda v budicnosti dalej vyvijat, pripadne
davaji nadej na dramatické rozuzlenie, gradaciu

Vztah k elitnym narodom ¢i Statom a vztah k elitnym osobam ¢i k celebritdm — udalost’ v ktorej figuruji
mocné a dolezité ¢i pocetné narody alebo Staty maji zvlast velka spravodajskti hodnotu. To isté plati
0 vyznamnych osobach. Rovnako pritahuju pozornost’ médii osoby len zname (celebrity).

Personalizacia — vSeobecne plati, Ze pritomnost’ konkrétnych, identifikovatenych osob, ktoré mozno predstavit
ako aktérov deja, ulahcujii médiam podavanie sprav. Pokial’ sa jednd o zndmu osobu, ktort nie je potrebné
predstavovat’, ul'ahcenie je znasobené

Negativita — socialna norma o tom, ¢o je negativne, média bohato vyuzivaju. Spravodajské institicie si cenia zIé
spravy

Suiznenie — udalost’, o ktorej sa informuje, musi do znaénej miery spifiat’ oéakévania publika. Tato spravodajska
hodnota sa premieta nielen do vyberu ale i do sposobu spracovania sprav

Prekvapenie — predpokladany zaujem publika a veci prekvapivé. Cim neo¢akavanej$ou sa udalost’ javi, tym skor
sa stane spravou

PredvidatePnost’ — hra rolu v 2 rovinach:

1) umoziuje médiu samotnému umiestnit’ svojho spravodaja v spravnu chvil'u na spravne miesto

2) pomaha publiku formovat’ o¢akavanie

Variacie — ak sa spravy venuju v urcitej dobe nejakej vyznamnej domdacej udalosti, maju tendenciu obohacovat’
i zahrani¢né spravodajstvo udalostami, ktoré sa javia ako variacie na tto tému

Spracovatel’ské hodnoty
- pokial’ nejakd udalost’ ponuka urcité moznosti spracovania, ma vacsiu nadej stat’ sa predmetom zaujmu
médii. Dolezité je tiez to, ¢i je Ksprave obrazovy material, d’alej je vyznamna moznost’ dramatizacie
a zretelny konflikt. S personalizaciou sprav stvisi moznost podat spravu ako pribeh o jedine¢nom
I'udskom osude.

Informacné kvality — hovoria 0 tom, nakol’ko je spravodajstvo pre prijemcu dolezité a uZito¢né. Najvyznamnejsie
kritéria kvality su: relevancia, pravdivost’, zrozumitel'nost’. Sti¢ast'ou relevancie byva aj aktualnost’

Uhol pohladu — iked jednym z Casto pripominanych narokov na pracu novinara byva poziadavka neutrality
v spravodajstve je zjavné, ze spravy byvaji podavané z urcitého uhlu pohl'adu, Ze preferuju ur¢ité podania udalosti
¢i urCité témy.

Doveryhodnost’ spravodajstva — vytvaranie dojmu doveryhodnosti je pre médium délezité, lebo mu dava isty
druh moci. Snaha po posilneni autority média sa prejavuje vo vybere tém, preferenciach spravodajskych hodnot,
V uprave sprav vyplyvajucej prave z toho, Ze napr. spravodajstvo je prijemcom vnimané nielen ako uveritelné, ale
dokonca ako doveryhodné.

Bulvar sa orientuje najmé na: negativnost’, jednoduchost’, jasnost’, celebrity, blizkost’ a tym vytvaraji dojem, Ze st
autoritou, ktora vie l'ahko a dokladne popisat’ svet.

Nebulvarne média sa sustred’uju na relevantnost’, aktualnost’, pravdivost’ svojho spravodajstva.



Spravodajstvo, hlavne v rozhlase a TV sa snazi posilnit’ doveryhodnost’ tym, Ze prezentuje spravy ,,ako sa naozaj
stali‘ — r6znymi autentickymi vyrazovymi prostriedkami zddraziuju realistickost’ spravodajstva.

Obrazky — vyrazne podporuju autentickost’ média, opieraju sa o klisé, ze to ¢o vidime, musi byt’ pravda.
K posilneniu dojmu autority prispievaju spravidla média i tym, Ze do spravodajstva zarad’uju expertov.
Pouzivanie expertov, pripadne odkazovanie na expertov ma predovsetkym za ciel posilnit’ ddveryhodnost’ média.

4. Fenomén zabavy v masmédiach. Filozofické a sociologické reflexie fenoménu
zabavy v kulture (Neil Postman, Gerhard Schulze, Johann Huizinga, Peter L. Berger,
Zygmund Bauman). Infotainment.

Modernd spolo¢nost’ je konzumnou spolo¢nostou, ktora je zalozend na nepretrzitej spotrebe a toto plati aj
pre masmedialnu kulturu. Jej produkty su urcené na spotrebu ako ktorykol'vek iny spotrebny tovar. Jednym
z hlavnych principov ekonomickych vztahov v konzumnej spolo¢nosti je ¢o najrychlejSie pouzitie tovaru, aby
mohol byt nahradeny inym, novym, modernej$im ¢i modnejSim. Hannah Arendtova tvrdi, Ze ,,zabavny priemysel
musi cCelit' gargantuovskému apetitu a ked’Ze jeho tovar sa spotrebtiva, musi pontukat’ stdle novy. Ti, ktori tento
tovar pre masmédia vyrabaja, st tak nateni prehl'adavat’ celu minula i sicasnt kultaru v nadeji, ze najdu vhodny
material. Tento materidl v§ak nemoZzno ponuknut’ v surovom stave, je nutné ho premenit’, aby sa stal zdbavnym, je
treba ho upravit’, aby bol I'ahko stravite'ny*.

Ak masmédia zistia, ze ista schéma alebo téma ma uspech u publika (dobre sa predava), tak ju budu
opakovat’ dovtedy, kym tento uspech bude trvat. Opakovatelnost’ sa preto stala jednou z vlastnosti masmedialnej
kultary. Tyka sa medidlnych produktov (ustalené typy programov, druhy casopisov), obsahov (stereotypné témy,
postavy, zapletky), spdsobov spracovania (Struktura periodik a programov, poradie informacii, grafickd uprava).
V kone¢nom dosledku sa casto opakované prvky a stereotypy stavaju pre publikum samozrejmymi. Skuto¢nost’, Ze
masmédia sa snazia vyhoviet’ jestvujucemu vKkusu a nesnazia sa o zmenu senzibility publika, je jednou z najvécsich
vyhrad voci masmedialnej kultire v pracach viacerych autorov. Lenivé publikum chce idedly krasy dostat,, nie ich
spoluvytvarat. Vhodnym produktom je pren gy¢, ako druhotna imitacia uz existujucich skutoénych umeleckych
hodnét.

Neil Postman

- redukuje americkl kultiru na televiziu, ktora produkuje a predvadza americky narodny charakter. Pre
Postmana je komeréna TV strasidlom, ktoré ohrozuje v Europe zaklady kazdého naroda. Najskor sa pod
tlakom komerénej TV prediZi vysielaci &as, potom sa vytratia vazne programy. Komédii a filmov s nasilim
a sexom bude pribudat, zotri sa hranice medzi politikou a zdbavou. Filmové hviezdy budi ako politicki
kandidati, mladez bude stale viac nespokojna so Skolou a literatirou. Pre Postmana znamena TV tiez to, Ze
spotrebitelia budi mat’ prednost’ pred detmi. Vo vplyvnej publikacii Amusing Ourselves to Death [Zabavit’
sa na smrt, ¢es. Ubavit se k smrti] (1985) popisuje verejnii komunikaciu vo veku zabavy, pri¢om vyvracia
mytus, ze informaciu mozno prenasat’ akymkol'vek médiom a podat’ akymkol'vek spésobom bez zmeny jej
vyznamu.

Johan Huizinga
- poklada instinkt hravosti za kli¢ovy element I'udskej kultary. V $tadii Homo Ludens [Clovek hrajuci sa]
(1938) rozoberal ulohu hravosti v prave, vojenskej sfére, vede, poézii, filozofie a umeni. Podl'a neho st
vSetky l'udské aktivity ,,hravé®. Obhajcovia ,kultury pre masy* budu neskér argumentovat’ tym, Ze masova
kultara (v zmysle populdrnej, oblubenej kultiry) je vlastne autentickym vyjadrenim prirodzenych
ludskych potrieb ateda neohrozuje vysoku kultaru. V takejto kultire sa prejavuje vitalita, kreativita
a spontannost’, ¢o nie st vzdy znaky, ktoré je mozné najst’ v tzv. elithom umeni.

Zygmung Bauman

- obohatil vroku 1972 polemiky o0 masovej kultare tézou, Ze masovl kultaru spésobili prostriedky masovej
komunikacie. Masovu kultaru chape ako univerzalnejsiu, Standardizovana kultaru, k jej vzniku prispelo niekol’ko
trhovych a technologickych faktorov masovej komunikacie. Proces homogenizacie je podla Baumana
nevyhnutnym javom v spolo¢nosti, masmédia iba formuju to, ¢o by bez ich vplyvu prebiehalo samovolne.

Berger



Dalsi teoretik globalizacie, americky sociolog Peter L. Berger (1929) popisal ,,$tyri tvare® globalnej kultiry
(1997). Podra jej typickych reprezentantov rozoznava:

e kulturu ,,Davos” (termin prevzal od Huntigtona), ktort tvori elita biznismenov cestujtcich po celom svete.
Je to kultara ,,yuppies*, kultara l'udi, ktori sa pohybuju vo svete biznisu, ale rovnako si uzivaju svoj volny
cas. Pracuju s elektronikou, obliekaji sa rovnako, podobnym spdsobom sa snazia aj neformalne spravat’
a maju pribuzny §tyl humoru;

e _univerzitnui klubovu kultiru® pochadzajicu z elitnych americkych §kol. Predstavuje hodnoty a ideologie
medzinarodnej zapadnej inteligencie. Vytvara nadacie, akademické siete, mimovladne organizacie alebo
vladne a medzinarodné agentiry (napriklad rozvojové agentliry so socialnymi a kultirnymi ciel'mi);

o kulturu McWorld (termin prevzal od Barbera), ktora chape ako ,,popularnu kultaru®“. Je to zapadny,
prevazne americky typ kultiry, ktory vyznava obl'ibené formy stravovania, hudby a médy a rozsiruje sa po
celom svete. Neprejavuje sa iba vo vonkajSom spravani, ale je pre nu charakteristické vyznavanie
rovnakych presvedceni ahodndt (v rockovej hudbe je to napriklad sebavyjadrenie, spontannost,
oslobodenie sexuality);

e cvanjelicky protestantizmus, ktory sa rozsiruje v krajinach, kde bol predtym tento typ nabozenskej tradicie
vnimany ako nepriatel'sky. Vytvara novy, medzinarodny typ kultiry S rastiicim sebavedomim. V krajinach,
V ktorych sa presadzuje, spdsobuje kulturnu revoliciu, radikdlne meni vztahy medzi muzmi a Zenami,
vychovu a vzdelavanie deti a postoje K tradicnym hierarchiam. Prisne dodrZiava protestantska etiku
(popisanit Maxom Weberom), ¢im posiliiuje kapitalizmus.

Infotainment

Spravodajstvo sa stalo u¢innym ldkadlom pre divakov a tak kvalitnym spravodajstvom si TV dokazu
zvySovat’ pocet divakov, ¢o ma pozitivny vplyv na prilev reklamy. Spravodajstvo sa stalo televiznym zanrom
a vznikol pren novy nazov — infotainment (I).
I sa od beznych spravodajskych relacii zacal odliSovat’ zmenou dramaturgie, kedy TV spolo¢nosti zarad'ovali do
spravodajského bloku jednotlivé prispevky na zaklade vyberu vhodnosti, naslednosti, pikantnosti, Skandalizovania,
pripadne bulvarnej informacie zo sveta High society. Takéto prispevky su Casto podporované nekonvenénymi
kameramanskymi zdbermi, hudbou, grafikou pripadne trikmi. Redaktori takychto spravodajskych prispevkov ¢asto
zamerne zvySuju napétie tym, ze najskor ukazu dosledky a az potom za¢nu objasiiovat’ dovody, pripadne ich
prevedl na teoreticki moznost’ osobného zucastnenia sa divaka, ¢o dava napr. pri katastrofickych prispevkoch
divakovi vicsi podnet na zamyslenie. Je to majstrovské zahrdvanie sa s psychikou divéka.

5. Koncept masového ¢loveka. Davovy Clovek José Ortegu y Gasseta, masovy ¢lovek
Marshalla Mc¢ Luhana, jednorozmerny c¢lovek Herberta Marcusa, atomizovany
jedinec Hannah Arendtovej — charakteristika a porovnanie.

19 st. je spojené s prichodom priemyselnej éry. Rozvoj sa vznikom priemyselnych strojov zvysuje, ¢o prinasa zrod

nového spdsobu myslenia a vnimania skuto¢nosti.

Dogmy a doktriny

- rozvoj industrializacie vytvoril podmienky pre vznik ideoldgie masovosti. Vznika nadSenie z pokroku

apredstava otom, ze dejiny sa uberaju k zlepSeniu Zivota Iudi. Odburava sa chéapanie priestoru, ¢as
a priestor dostavaju novy rozmer — zeleznica predstavuje menej ¢asu na prekonanie vacSej vzdialenosti.
Nova éra sa chape ako éra s moznostou velkovyroby, veda sa zaCina zaoberat kvantitativnhym
znazornovanim, ktoré vedie priamo k masovym javom. Vznikaju doktriny slobody a rovnosti.
Demokraticka a liberalna doktrina kladie doraz na vSeobecnost’ a vol'nost’ volebného prava a na bezplatné
vzdelanie ob¢anov.

Ludia
- priemyselna revolicia zmenila aj pracovné podmienky, zrodila sa nova trieda priemyselnych pracovnikov,
Vv ktorej sa postupne stracali existujlice osobné vzt'ahy. Cudia stracaju svoje zvyky a spomienky a osvojuji
si zvyky novej masy — proletariatu. VtedajSia doba pouZiva pojem ,masa“ na oznaenie pracujtcich,
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proletariatu. Vznikaji nové socialne vztahy, v ktorych stoja proti sebe trieda pracujticich
a zamestnavatel'ov. V tejto dobe vznika i tzv. stredna trieda (lekéri, vlastnici malych podnikov, pravnici...).

Citanie pre vietkych

- Vvpriebehu 19. st. dochadza k pohybu v §ireni tlae a Vv koncepcii informacii. Aj v tejto skuto¢nosti
nachddzame prvky nastupujicej masovosti. K nastupu masovosti prispela aj skutoCnost’, Ze postupny
rozvoj priemyslu podmienil aj rozvoj vzdelanosti, ved” po uréitej dobe neboli prijimani do prace
negramotni l'udia. Protikladom bolo, ze vladnuca trieda nechcela pripustit’ aby sa I'ud vzdelaval, ¢o by
ohrozilo jej vladnutie. Vo vSeobecnosti hlasala zasadu, Ze prostym l'udom stacia Ciastocné vedomosti.
K zabréneniu pristupu k informaciam napr. v Anglicku zaviedli nova dan na noviny, ¢im sa tla¢ stala pre
chudobné vrstvy nedostupnou. Vznika nova tla¢ — tla¢ pre vSetkych. Z technického hl'adiska otvoril cestu
vzniku novej tlace vynalez strojovej tlace v r. 1814 (Koeninky), ale definitivnu zmenu priniesol vynalez
rotacnej tlace (1846-Hoe, 1855 — Mergenthaler). Plodom tohto pokroku je spominana tla¢ pre vsetkych.
Vhodna poda sa nachadza (pre rozvoj v tejto oblasti) v USA, kde podmienky nového Statu pomahaju
rozvoju tlace. Noviny zacinaji vychadzat’ pre masy — teda v tejto dobe uz st zarodky pre masovost.
K uspechu novin pomahaji aj nové a rychlo dostupné informacie, ktoré sa ziskavaji pomocou zelezni¢nej
siete a telegrafu. Predstava masovej spolo¢nosti sa plne vyvinula az po II. svetovej vojne, no zakladny
pojem ,,masa“ bol predmetom zadujmu uz na prelome 19. st. Prvé pouzivanie slova ,masa“ spolu so
spolo¢nostou vyvolavalo negativne asociacie, kde povodne odkazovalo k ,,prostému l'udu®, ktory bol
vnimany ako nevzdelany, iracionalny, buriaci sa ¢i dokonca surovy. V socialistickej predstave vyvolava
predstavu sily, solidarity obycajnych l'udi, ktori sa zorganizovali, aby sa postavili za spolo¢né zdujmy alebo
aby celili natlaku.

Prejavom masovej spolo¢nosti je masa — vel’ky subor l'udi, ma prevazne zapornu podobu, chyba jej poriadok, nie je
diferencovana.

Postoje kritikov k masovej kulture sa od zaciatku polarizovali. Masova kultara vyvolavala na prelome 19.
a 20. storocia znepokojenie vzdelancov, vacsinou konzervativnych intelektualov (napriklad José Ortega Y Gasset,
T. S. Eliot, F. R. Leavis, Mathew Arnold). Obavali sa, ze spolo¢nost’ ovladnu obmedzené masy bez autorit v oblasti
moralky a kultary. V takejto situdcii mohlo umenie prezit’ iba vtedy, ak sa vy¢lenilo z mas. To v8ak iba posilnilo
rozpory medzi elitnym, ,,Cistym* umenim a komercionalizovanou masovou kultirou. Postoje schval'ujuce masova
kultaru sa objavili az v dvadsiatom storo¢i. Vznikli v prostredi liberalno-pluralistickej ideoldgie. Liberali verili, Ze
kapitalisticka ekonomika vytvara prilezitost pre kazdého jednotlivca, aby mohol byt sucastou kultury, plne
demokratizovanej prostrednictvom masového vzdeldvania, narastu volného casu, lacnych nahravok

svvr

rozvoj l'udskej individuality (Edward A. Shills).

Davovy ¢lovek José Ortegu y Gasseta — dielo Vzbura davov

- pre davového Cloveka je charakteristické impulzivne spravanie

- inStinkty vytvaraju z l'udi barbarov

- najviacSie nebezpeCenstvo vidi v masovej spolo¢nosti, lebo nastol'uje ,,diktat nekultarnosti“ — elita je

potlacena, masa uprednostiuje svoje zaujmy

- masova spolo¢nost’ oslobodzuje ¢loveka, ale v maximalnej miere ho zbavuje identity, vSetci su rovnaki
V knihe eseji La rebelion de las masas [Vzbura davov] (1930) tvrdi, Ze davy st désledkom uplne nového typu
spolo¢nosti, ktorti vytvorili tri zakladné principy: liberalna demokracia, vedecké experimenty a industrializmus.
Davovy ¢lovek je podla Gasseta vinny za Gpadok kultury a moralky v spolo¢nosti, je aktivnym cCinitelom tychto
zmien.

Vznik davu predpoklada podl'a Gasseta zhodu Zelani, myslienok, sposobu zivota jednotlivcov, z ktorych sa
sklada. ,,Dav je vSetko to, ¢o z osobitnych dévodov nie je schopné ohodnotit’ sa — ¢i uz v dobrom alebo zlom —, ale
citi sa byt ,ako ti ostatni‘, pritom vSak nepocituje tizkost, ale sa priam tesi zo svojho stotoznenia s ostatnymi.*
Z tejto zhody povstava tzv. ,,davovy Clovek® — pohodlnd, nenasytna, nevd’acna, priemerna, bezohl'adna, vulgarna
a povrchna osobnost’, ktora ovladla verejny zivot a agresivne do neho zasahuje. Davovy ¢lovek zneuziva slobodu,
ktortt ma, bezmyslienkovito konzumuje technicky pokrok vyjadruje sa v agresivnych aktivitach — vo vzbure davov.

Masovy €lovek Marshalla Mc Luhana
- tvrdil, Ze podstatnou vlastnostou médii je ich schopnost’ menit’ ¢loveka
- média st extenziou ¢loveka, umoziuju mu chodit’, mysliet’, vidiet, pocut’ rychlejsie a rychlejsie
- médid st sami spravou, ktora formuje cloveka

Médium je posolstvo — jeho kniha.



Jednorozmerny ¢lovek Herberta Marcusa

- nazyva novy model osobnosti ,jednorozmernym ¢lovekom® (one-dimensional Man, resp. Der
eindimensionale Mensch). Podobny typ konstatuje aj Marshall McLuhan, ked’ zaviedol pojem ,,masovy
¢lovek (the mass man). Jednorozmerny ¢lovek je désledkom industrializacie spolo¢nosti, ktorej technika
umoznila materializovat’ idedly, ale za cenu znehodnotenia vyssej kultiry. Masovy ¢lovek je vyslednym
produktom masovej kultary, je sti€¢astou homogenizovaného masmedidlneho publika, ktoré vzniklo ako
dosledok novych funkcii masmeédii.

- Jednorozmerny ¢lovek zvitazil nad prirodou a nad represivnymi opatreniami feudalizmu, ale vysledkom
jeho emancipacie bola i likvidacia vy$sej kultary. Stratil kontakt s ,,druhou dimenziou skutocnosti“ a
uviazol v pasci ,,8tastného vedomia“. Uspokojovanim kazdej tizby sa vnltorne zotro€il, stratil motivaciu
hladat pravdu aslobodu, podlahol moralnemu ahodnotovému relativizmu. Stal sa stcastou
jednorozmernej civilizacie, ktorej technika umoznila materializovat’ idealy, ¢im ich zaroven znehodnotila.
V tejto ,,riSi Stastného vedomia® nema podl'a Marcusa ,,pocit viny ziadne miesto a svedomia sa zmociiuje
kalkul Marcus i McLuhan svoj ,typ”“ vnimali skor ako pasivnu obet’ spolo¢enskym zmien. Hannah
Arendtova v tomto istom duchu popisuje tzv. ,,atomizovaného jedinca“

Atomizovany ¢lovek Hannah Arendtovej
- atomizacia jedinca je zapriCinend rozpadom tradi¢nej rodiny, jedinec je sice zacleneny do istej masy, ale je
atomizovany (osamoteny v psychologickom kontexte)
- jednotlivci st v masovej spolo¢nosti izolovani a dezorientovani, prevlada tzv. odosobny pristup — bez
ambicie presadzovat’ sa ako osobnost’

6. Koncept masovej kultiry u Dwighta Mac Donalda, Umberta Eca, Edwarda A.
Shilsa a Hannah Arendtovej. Triadické ¢lenenie kultury (vysoka, stredna, nizka)

Umberto Eco

- klIa¢ovt ulohu pri vzniku masovej kultury pripisuje masovym médiam

- tvrdi, Ze masmédia sa obracaju k roznorodému publiku a riadia sa priemernym vkusom, Siria po celom
svete jednotnu masovu kultiru homogénneho typu, ktora nici kultirne osobitosti jednotlivych narodov

- tvrdi, Ze masmédia sa obracaju na publikum a to podlicha tomu, ¢o mu je prostrednictvom masmédii
predkladané — masmédia podporuju pasivny a nekriticky pohl'ad na svet, odradzaju divakov od akejkol'vek
namabhy, ktora je spojena so ziskavanim vlastnych poznatkov

- masmédia Siria vel'’ké mnozstvo informacii, najmé o pritomnosti, minulost’ je tabu, a ak sa k nej vracaju,
narusaju historické povedomie (skresl'uju fakty a vytvaraji novu realitu).

Publikacia Skeptikové a tésitelé (1964), kriticky komentuje dovtedy uverejneny material. Podl'a Eca je
problém masovej kultary nespravne formulovany. Ked’Ze masovo komunika¢né prostriedky v spolo¢nosti nemozno
zrus$it', polemiku, ¢i je masova kultira pozitivny alebo negativny jav, by mala nahradit’ otazka, o sa da urobit’
preto, aby masmédia mohli §irit’" kultirne hodnoty. Eco reprezentuje v spolocenskych vedach pristup, ktory
vychadza z predpokladu, Ze masova kultara je produktom masmédii.

Mnozstvo strdnok svojej publikéacie venuje Eco problematike gyca.Gy¢ je konzumny produkt, ktory nés potesi,
ale pritom sa nedozvieme ni¢ nové, naSe vnimanie sa nezdokonali, nie sme nuteni hl'adat’ si k dielu cestu a tak
rozvijat’ svoje interpretativne zru¢nosti. Konzumny produkt nam podl'a Eca len zopakuje to, na ¢o sme (zkostlivo)
cakali, a jedine to nas vlastne bavi. Cielom gyca podla Eca nie je: ,,strhnut’ itatela do dobrodruzstva aktivneho
poznania, ale nasilim ho prinutit, aby sa podrobil efektu — v domnienke, ze v tomto zazitku spociva podstata
estetického pouzitia — atym sa zneho stava akasi umelecka loz (...)* Gy¢ nie je charakteristicky iba svojimi
estetickymi parametrami, ale prezradza iumysel, s akym ho autor vytvara auvadza na trh s kultirnymi
komoditami. Je to produkt, ktory sa snazi bezprostredne zapdsobit, okamzite ohromit a sucasne presvedCit
publikum, ze tento zazitok upeviiuje jeho vzt'ah ku kultirnej tradicii. Preto sa gy¢ sa netyka iba umenia ako takého,
skor odkazuje na isty zivotny postoj a spravanie, ktoré maji zrejme svoj povod v malomestiactve. Umenie sa
V tomto pripade nevyhl'adava pre neho samotné, ale preto, Ze byt ,,s¢itany* je v mode a patri to k zivotnému Stylu.
Gy¢ je preto prostriedok, ako si Sikovne ziskat' publikum a nahovorit’ mu, Ze sa stretdva s pravym umenim, hoci
konzumuje iba lacny plagiat.

Dwight Macdonald



- vychadza dnes uz z kanonického rozlisenia 3 intelektualnych rovin — high, middle a lowbrow, meni ich
vSak v polemicky vyhrotenejSie: oproti umeniu urenému elite a proti kultare v pravom zmysle kladie
prejavy kultary masovej, ktord vlastne ani kultirou nie je a nenazyva ju mass culture, ale masscult
a midcult

- podla neho existovali do r. 1750 vedl'a seba 2 kultirne formy, pre ktoré nasSiel vlastnii terminologiu: folk
art (P'udova kultara) a high culture (vysoka kultura). Folk art sa vytvaral spontanne tymi, ktorym bol

- Vvpolovici 18.st. prichadza k zvratu a 'udova kultira za¢ina byt nahradzovana masovou kultirou

- popisuje dve formy masovej kultary: masscult (masova kultira) a midcult (kultra strednych vrstiev)

- masscult — komiksy, gastronomicka hudba typu rock and roll, najhorsie TV serialy

- midcult — diela, ktoré ako keby mali vSetky naleZitosti su¢asnej kultiry a pritom su vlastne jej parodiou,
ochudobnenim a falzifikaciou s komer¢nymi ciel'mi (Hemingway — Starec a more, Wilderova divadelna
hra — Our town. Midcult podl'a Macdonalda vyuZiva objavy avantgardy a tie potom banalizuje a premiena
na konzumné objekty.

Edward A. Shills
- v protiklade Macdonaldovi vystupuje Shills, vnima masovi kultaru ako nastroj pre Sirenie kultirnych

.....

- vyzdvihoval najma demokraticky charakter masovej kultury

Edwards Shils pomentva Grovne kultiry nasledovne: 1) ,,vyssia“ alebo ,.Cista kultara®, 2) ,stredna kultara“
a 3) ,,surova kultaru® (superior/refined, mediocre, brutal). Kazda z nich ma svoje historické opravnenie, najvaésiu
tradiciu priznava vysokej kultare. Strednt kultiru nechape ako variant masovej kultury (MacDonaldova predstava),
ale priblizuje ju viac ku kultire vysokej, pretoze obsahuje ,,stabilné prvky* a zachovava hodnoty z minulosti.
Hranica medzi vysokou a strednou kultirou je pre Shilsa neostra. Stredna kultira nie je az taka originalna, je
chudobnejsia a reproduktivnejsia, no operuje v ramci tych istych zanrov ako vysoka kultura. Je spontanna, ¢asto
»vel'mi zabavna* a obsahuje aspon zakladné moralne rozmery.

Podl'a neho sa ,.konzumacia“ kultary v masovej spolo¢nosti zvicsila. V tejto spolo¢nosti stredné a nizsie
vrstvy ziskali viac ako elity, ku ktorym pocita aj intelektualov. Narastla tiez konzumacia vysokej kultary, hoci nie
az tak vyrazne ako strednej a ,,surovej* kultiry, pretoze spoloCenské vrstvy intelektualov boli relativne nasytené
eSte pred vznikom masovej spoloCnosti. Surova/masovd kultira mad podla Shilsa demokraticky charakter

v

Hannah Arendtova

- tézu, Ze masova kulttra je produktom masovej spolocnosti predstavila v knihe Kriza kultary. Podla nej si
zaCala masova spolo¢nost’ prisvojovat’ kultiru na svoj obraz; v tradi¢nej kultire bol konflikt medzi
umelcom a spolo¢nost’ou, v masovej spolo¢nosti tento konflikt nie je, zmenil sa postoj k hodnotam tak
u spolo¢nosti ako i u umelcov

- masova spolocnost’ sa zmocnila kultiry azacala ju vyuzivat apouzivat. Masova kultara ziskala
pragmaticky charakter vd’aka svojej ucelovosti. Bolo to aj preto, ze vznikol fenomén ,,voI'ného ¢asu‘.

- Vv boji o ziskanie spolo¢enského postavenia zacala hrat’ kultara rolu jedného z prostriedkov

V ¢lanku Society and Culture [Spolo¢nost’ a kultara] (1961) porovnava vztah masovej kultary k umeniu a
tvrdi, ze masova kultira neumozniuje klasické diela pochopit, ale vyraba znich produkty, ktoré sa daju
konzumovat’. Neskor upozoriiuje na to, ze kritériami hodnoty masovej kultiry st novost' a modernost, kym
charakteristickym znakom skuto¢nej kultury je trvalost” a stalost’ hodnoty. Preto ju na rozdiel od masovej kultary
nemozno spotrebovat’. Napriek tomu sa konzumné postoje nedaju mechanicky stotoznit’ s masovou spolo¢nostou.
Podl'a Arendtovej mala burZzodzna spolo¢nost’ (pomerne vzdelani a kultivovani jednotlivei) odjakziva ku kultare
vztah ako k tovaru a prostrednictvom nej sa sytila snobskymi hodnotami. Masova spoloc¢nost’ uz neziada kulturu
(ako burzoazia), ale iba zadbavu a produkty, ktoré sa konzumuji rovnako ako akykol'vek iny spotrebny tovar. Je to
paradox, lebo starSia spolo¢nost’ kultiru chcela, ale nespotrebovavala ju, kym masova spolo¢nost’ kulturu vlastne
nechce.

Na rozdiel od Gasseta bola Arendtova presvedéena, ze vSetky rysy, ktoré psychologia davov vypozorovala
umasového c¢loveka (osamelost, popudlivost, stratu noriem, konzumacie bez rozliSovania, egocentrizmus
a odcudzenie), existovali ,,uz v lepsej spolo¢nosti, kde sa, numericky vzaté, otdzka mas nekladla“. Pre modernu
dobu vsak vidi nebezpecenstvo predovSetkym v procese homogenizacie. Podla nej je homogenizacia
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predpokladom formovania tzv. ,,atomizovaného jedinca®. Atomizovani jedinci maji spolocnil potrebu autority
a vedenia, hoci st si priestorovo a socialne vzdialeni. Lahko prepadaju vplyvu totalitnych hnuti.

Triadické ¢lenenie kultury (vysoka, stredna, nizka)

- pojem masova kultira akoby priamo vyzadoval bipolarny vztah ku kultare vyssSej, elitnej. Prave tento
antagonizmus je vychodiskom pre kritikov masovej kultury. Niekedy sa v tejto suvislosti hovori
0 troj¢lenke, alebo triadickom ¢leneni kultary na: vysoku, stredni, nizku.

- Dwight Macdonald strednt a nizku uroveni ani nepovazuje za kultiru v pravom zmysle slova, ale len za
pseudokultarne javy, ktoré oznacuje ako midcult a masscult.

- Rozdelenie kultiry na masovu a elitnt je dobrou pomdckou na odliSenie hodnoty a kvality jednotlivych
diel. Podl'a Arendtovej sa predmet kultiry vyznacuje relativnou trvalostou, stalostou hodnoty, zatial' co
kritériami hodnotenia masovej kultiry st novost’ a modernost’. Kultira sa neda spotrebovat’, masova vsak
ano. V masovej kultare plati, Zze tovar je nahradeny inym, ¢o je pri vyssich kultirnych hodnotach prakticky
nemozné

Midcult — kultira strednych vrstiev, autorsky termin Dwighta Macdonalda. Midcult je zradnej$im
a nebezpecnej$im kultirnym zanrom nez masscult, pretoze ide o korupciu vysokej kultary, avsak dokladne skryta
a navonok od nej t'azko odliSitelnt.

Midcult parazituje na vysokej kulttre, pretoze sa vysokou kultarou inSpiruje. Vznika neustalym prehladavanim
vysokej kultary a jej prepisovanim do jednoduchsej podoby tak, aby vyhovovala kultirnym snobom.

Masscult — masova kultara, autorsky termin Dwighta Macdonalda, ktory takto oznacil stbor nizkych kultarnych
obsahov, produkovanych najmd masovymi médiami. Masscult sa podl'a Macdonalda vyznacuje: uniformitou,
homogenizaciou, podriadenostou divakovi, repetitivnost'ou. Uniformita sa formuje ako vysledok faktu, Ze nie je
dopredu presne zname, komu je kultarny produkt urceny, preto musi byt konStruovany tak, aby bol urceny
vSetkym a sucasne nikomu konkrétnemu.

7. Fenomén narcizmu v psychologii (Sigmund Freud, Erich Fromm) a sociologii
(Christoper Lasch, Gilles Lipovetsky). Aplikacia na média

Pojem narcizmus sa spaja s gréckou mytologiou. Mladenec Narkisos (Narcis) sa vyhybal ostatnym, pohrdol laskou
nymfy Echo a preto ho bohyna Afrodita potrestala tak, ze sa zamiloval do vlastnej podoby. Marnou laskou sa
utrapil a premenil sa na kvet, ktory nesie jeho meno.
Charakteristické znaky narcizmu

- sebalaska, marnivost’, samol'ibost’, obdiv seba samého

- svet ako zrkadlo JA
Sekundarne charakteristiky

- zvadzanie z vypocitavosti, nervozita, sebaodsudzujici humor
Kultirne konotacie

- intenzivny strach zo staroby, zo smrti

- pozmenené vnimanie ¢asu

- fascinacia celebritami

- strach z konkurencie

Sigmund Freud — dielo Narcizmus a libido / Ja a laska

Narcizmus je stav, v ktorom sa JA stalo vlastnym sexudlnym objektom. ESte pred svojou pracou
o narcizme rozdelil Freud pudy na: pudy ega a sexualne pudy.
Do pudov ega — pud sebazachovy ako je hlad
Do sexualnych pudov — vzt'ahuju sa k sexualnym impulzom

U v8etkych psychickych udalosti mal by byt’ brany do tivahy dynamicky vzt'ah medzi tymito dvomi druhmi
pudov.

Pudy ega zalozené na sebazachove by mali byt chapané ako viac odvodené od reality — od potreby
a schopnosti ziskat’ potravu, dolezité veci a vyhnit’ sa bolesti.

Sexualne pudy st pod dominanciou principu slasti — s menej vnimavé voci realite, zacielené na
uspokojenie.
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Erich Fromm — dielo Umenie po¢uvat’ + umenie milovat’

Podla Fromma je narcistickd osoba, pre ktort je skutoCnost’ to, ¢o sa deje subjektivne. Jej vlastné
myslienky, vlastné pocity atd’ si skutocné, reprezentujti skutocnost’.
Narcisticky ¢lovek je vel'mi neisty, pretoZe ani jeho city, ani ni¢ d’alSiecho nema zaklad v skuto¢nosti. Nieco tvrdi,
ale jeho vyrok nie je vysledkom premysl'ania, jeho pozornosti, prace a kontaktu s tym, o ¢o sa jedna.

Porozumenie narcizmu je jednym z kI"ai€ov porozumenia iracionalneho jednania 'udi a porozumeniu seba.

Gilles Lipovetsky — dielo Era prazdnoty

Individualizmus, hedonizmus a narcizmus rozobera aj publikacia L'ere du vide. Essais sur l'individualisme
contemporain [Era prazdnoty. Eseje o si¢asnom individualizme; &es. Era prdazdnoty. Uvahy o soucasném
individualizmu] (1983) francuzskeho filozofa Gillesa Lipovetského (1944). Lipovetsky glosuje podoby sucasnej
populéarnej kultary, podrobuje kritike proces personalizacie. Konstatuje, Ze:
- ,hastdva nové Stadium individualizmu: vo chvili, ked’ autoritarsky ,kapitalizmus‘ ustupuje uvolnenejSiemu
kapitalizmu hedonistickému, ziskava jedinec dosial’ nevidany vztah k sebe a svojmu telu, k bliznemu, ku svetu
i k dnesnej dobe. Kon¢i sa zlaty vek individualizmu, ktory bol v rovine ekonomickej konkurenény, v rovine
domacej citovy avrovine politickej aumeleckej revoluény arozvija sa ¢&iri individualizmus zbaveny
spolocenskych a moralnych hodnét (...)

V narcizme odhal'uje ,,stratégiu prazdnoty®, ktora sa snazi vyhybat’ utrpeniu, ale Gsti do apatie. Narcizmus
predsa len potvrdzuje atomizujuce tendencie v spolo¢nosti, ktoré sa predtym pokusili spochybnit’ niektori teoretici.
Podla Lipovetského narcizmus tym, ze cloveka povzbudzuje, aby sa ponoril sim do seba, mu zaroven umoziuje
zasadne sa odklonit’ od verejného Zivota, takze si I'ahiie zvykne na socialnu izolovanost. Dalsia Lipovetského
kniha Le crépuscule du devoir [Stmrak povinnosti] (1992) podava obraz o moralnych a$piraciach vykonnostne
orientovanej spolo¢nosti. Lipovetsky tvrdi, Ze individualizmus, typicky pre spolo¢nost’, ktord oslavuje prava
jednotlivcov na autonémiu, tizbu a Stastie, moze byt pri¢inou fungovania moralky a dobrovolného
sebaobmedzovnia s va¢sim uspechom, aky mali rozne kolektivne a zdanlivo univerzalne vyzvy.

Christopher Lasch

V roku 1979 vzbudila pozornost’ §tidia The Culture of Narcissism [Kultira narcizmu] amerického historika
asocialneho kritika Christophera Lascha (1932-1994). Rozoberal vnej psychologické a sociologické
charakteristiky narcistickej osobnosti a spolo¢nosti. Psychologické a sociologické parametre narcizmu sa podla
neho podmienuji: napriklad organizacna Struktura podnikov ma vyrazny vplyv na osobnosti manazérov.
Narcizmus vSak posiliiuju aj iné tendencie:

»dal$im takym vplyvom je mechanicka reprodukcia kultury, bujnenie vizualnych a zvukovych znakov v
,divadelnej spolo¢nosti¢ [society of spectacle]. Zijeme vo vire obrazov a ozvien, ktoré zadrziavaju skusenost’ a
prehravaju ju v spomalenom tempe playbacku. Kamery a zaznamové pristroje skiisenost’ iba nezachytavaju, ale
menia jej kvalitu, podstatna cast’ moderného Zivota sa tak zaCina podobat na miestnost’ plnil ozvien alebo
zrkadlovii salu. Zivot sa prezentuje ako postupnost obrazov a elektronickych signilov, dojmov, ktoré sa
zaznamenavaju areprodukuji prostriedkami fotografie, pohyblivého obrazu, televizie a sofistikovanych
zaznamovych zariadeni. Moderny Zivot je nato’ko mediovany elektronickymi obrazmi, Ze si nedokdzeme pomoct’
a reagujeme na druhych I'udi tak, akoby sa nasSe, ale aj ich konanie nahravalo a simultdnne vysielalo pre neviditeI'né
publikum alebo uchovavalo na neskorsi hlbsi prieskum.*

8. Vzt'ah ekonomického a kultirneho kapitalu u Pierra Bourdieua a Johna Fiskeho.
Cirkulacia kulturneho kapitalu medzi masmédiami a publikom

Francuzsky l'avicovy filozof a sociolog Pierre Bourdieu (1930-2002) sa zaoberal vztahom foriem kultary
K rozdielnym spolocenskym triedam. V diele La Distinction (Odlisnost’) popisoval 3 zakladné druhy spolocenskych
tried: dominantné, stredné a 'udové. Tvrdil, ze dostupnost’ kulturnych hodnét, foriem a schopnost’ desifrovat’ ich je
socidlne podmienend, riadi sa principom odliSenia. Kazdy jednotlivec si chce pomocou kultiry vytvorit’ vlastnu
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identitu, ale tato identita sa utvara na zaklade odliSenia sa od ostatnych. Princip odlisnosti povazuje Bourdieu za
vztahovu vlastnost, existuje iba na zéklade a skrz vztah k inym.

Bourdieu priznava &lenovi uréitej triedy aktivitu a volové schopnosti. Clovek nie je pasivnym &lenom
nejakej socialnej skupiny alebo triedy, ale ,,aktérom®, aktivnym jednotlivcom, ktory sa pohybuje v spolo¢nosti
chapanej ako ,,socialny priestor a usiluje sa v nej dosiahnut’ svoje ciele.

Bourdieu si v§imol, Ze konzumovanie kultary je dynamickeé:

., Ked' sa nejaka pévodne aristokratickad praktika zacne stdle viac udomdcrnovat medzi mestanmi ¢i malomestiakmi,
pripadne v ludovych vrstvach (ako napr. box vo Francuzsku, ktory bol v 19. st. oblubenym Sportom slachty), moze
sa stat' a vdcsinou sa i stava, Ze ju aristokracia opusti a naopak, urcitu povodne ludovi prakticku cinnost moze
V istej chvili prevziat slachta“.

Odlisuje viaceré formy kapitalu v spolo¢nosti, ktoré sa navzajom podmienuju: ekonomicky, kultarny, sociélny,
symbolicky, politicky. Svoju tedriu objasniuje najmé na priklade ekonomického kapitalu (vlastnictvo vyrobnych
prostriedkov) a kultirneho kapitalu (fyzické a dusevné dispozicie — habitus rodiny, knihy, umelecké diela, pristup
k médiam...). Podl'a Bourdieua , dvaja aktéri, ktori budu disponovat’ rovnako vysokym ekonomickym kapitalom,
nemusia byt’ automaticky prislusnici rovnakej socialnej skupiny, méze ich totiz odliSovat’ kultarny kapital. Avsak
toto ,,0oslobodenie* ma svoje limity. Bourdieu si v§imol, Ze kapital ma sklon kumulovat’ sa a jedna jeho forma sa
mobze premenit’ na ina (napr. investiciou do vzdelania sa ekonomicky kapital meni na kultarny kapital). Tym
dochadza k hierarchizacii spolo¢nosti na:

- dominantné alebo vysSie triedy: vyznacuji sa kumuléaciou réznych druhov kapitalu, ktora im umoznuje
dostatocne sa odliSit’ od ostatnych. Vo vysSich triedach existuje frakcia, ktord ma k dispozicii vAacsi
ekonomicky kapital a frakcia, ktora disponuje vyS$Sim kultGrnym kapitdlom (technickd inteligencia,
profesori, profesionalni intelektuali...).

- stredné triedy: tvori ich maloburzoézia, zamestnanci $tatnej spravy, remeselnici, obchodnici, nezavislé
povolania. Maju vel’ké mnozstvo kultirneho kapitalu, ale chyba im socidlny kapital (siete socidlnych
vzt'ahov).

- Pudové triedy: v socialnom priestore je umiestnena najnizsie, v podstate nedisponuje nijakym kapitalom
vo vyznamnejSom mnozstve. Je odkdzand na vyber nevyhnutného. Jej prislusnici akceptovali to, ze st
ovladani, ale zaroven sa vymedzuju od stredne;j triedy.

Na zaklade tejto diferenciacie mozno odlisit’ aj formy kultiry. Podl'a Bourdieua maju pristup k umeniu alebo
vyssej kulture dominantné triedy, stredné triedy konzumujua kultiru nizsich vrstiev, pretoze dostato¢ne neovladaju
,»kody* vyssich tried (nemaju ich symbolicky kapital). Ludové vrstvy si cenia princip virility (ocenovanie fyzickej
sily). Masova kultura je v Bourdieuovej koncepcii potom typickou kultirou strednych vrstiev, ktoré ziji aktivnym
spolocenskym zivotom a vyhl'ad4vaji oddych. V porovnani s dominantnymi triedami ide teda o ,,nizsiu kultaru®.
Kultiirny kapitdl je vedomost’, ktora plynie z kultirnej kvality prostredia, v ktorom ¢lovek vyrasta. Je to um, ktory
si ¢lovek v rodinnom prostredi osvojil, st to znalosti, ktoré tu ziskal. Deti z vySSich spoloenskych vrstiev
pochadzaju z iné¢ho kultirneho prostredia ako deti z nizSich spoloc¢enskych vrstiev. Maju vyssiu uroven kultirneho
kapitalu, ktort zdedili po svojich rodicoch.

Kultarny kapital existuje v 3 formach:
Vteleny, objektivizovany a institucionalizovany.
Vteleny kultiirny kapital
- intelektudlne a telesné dispozicie ¢loveka, ziskané v priebehu socializacie

Objektivizovany kultirny kapital
- kulturne artefakty, napr. obrazy, sochy, knihy, fotografie a nastroje, ktoré sa v domacnosti pouzivaju

InStitucionalizovany kultirny kapital
. akademicke tituly a vedecké hodnosti.

Kultarny kapital je vzdy spojeny s konkrétnou osobou, s jej chovanim, s jej ndzormi. O kultarny kapital sa
neda prist, stratit’ ani zniCit’. I tento kapital sa ma tendenciu reprodukovat’. V tom zohrava podstatnu ulohu habitus
¢loveka a spolocenska vrstva, z ktorej ¢lovek pochadza.

Habitus
- systém dispozicii k ur¢ittmu jednaniu, obsahuje v sebe vSetky prezité skiisenosti, ktoré sa prejavuju vo
vnimani, mysleni, reflexii a jednani cloveka. Ziskava sa v priebehu socializacie a je trvalou vlastnost'ou
¢loveka.
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John Fiske

Zaoberal sa TV a komunikaciou. Jeho diela k tejto problematike: Citanie televizie, Televizna kultura,
Citanie popularity, Objasnenie popularnej kultury. Spochybnil Bourdieuovu predstavu socidlno-ekonomickej
podmienenosti pristupu ku kultire. Tvrdi, Ze kulturny kapital nie je previazany s ekonomickym kapitalom. To
relativizuje vplyv inStitacii kultGrneho priemyslu, pretoze sice mdézu mat” kontrolu nad kultarnou produkciou, ale
nie nad jej spotrebou. Fiske zaviedol terminy ,,vyznamy* a ,,poteSenia“. Podl'a neho vyznamy a poteSenia nemozno
jednoducho vlastnit’, ani ovladat’. Su to zvlastne kvality kultirnych komodit, ktoré nerozliSuju medzi producentmi
a konzumentmi. Tieto komodity nazyva aj ,texty”. Texty nie su ,kontajnermi® alebo ,,dopravcami* vyznamov
a poteSeni, skor sa ich snazia vyprovokovat’ v Citatel'och. Masmedidlny text vo svojom aktudlnom vyzname je teda
vysledkom cCitania a poteSenia prijemcov.

Koncepty vyznamov a poteSeni aplikoval Fiske na popularnu kultaru. Oponoval pritom zjednodusenej
definicii popularity, ktora slizila zaujmom producentov a distributorov kultrnych komodit. Podl’a nej sa popularita
merala schopnostou programu vytvorit’ ¢o najvacsie publikum, ktoré sa potom predava zadavatelovi reklamy.
Fiske tvrdil, Ze vyznamy a poteSenia popularity cirkulujii v kultirnom kapitali, ktory je relativne nezavisly na
ekonomickom kapitali. Popularita je meradlom toho, do akej miery dok4ze dana podoba kultiry uspokojit’ tazby
svojich spotrebitel'ov.

Popularna kultira teda nie je priemyselnym produktom. Je to zlozita Struktara diskurzov, v ktorej sa
stretavaju najroznejSie zdujmy; moze byt ovladana Specifickymi skupinami a vzdy je vysledkom vzajomného
poOsobenia jej tvorcov a konzumentov. Pritomnost’ aktivneho publika sposobuje zaujimavy efekt: popularna kultara
dokaze produkovat’ aj ,,zakazané* poteSenia a ,,subverzivne* (podvratné¢) vyznamy, ktoré odolavaju ideologickym
silam a snaham producentov.

V ekonomickom kapitali cirkuluji finan¢né prostriedky. Produkéné sidlo vyrobi komoditu, program a tento
program za urcity profit predd konzumentovi, ktorym je vysielacia alebo kdblova spolo¢nost’ (napr. TV). Program
vysielany takouto spolo¢nostou meni svoju funkciu — stdva sa producentom, pretoze vyraba publikum ako
komoditu a toto publikum predava zadavatel'ovi reklamy. V kulturnom kapitali sa tento vysielany program stava
textom. Publikum je producentom, ktoré ztohto textu vyrdba vyznamy a poteSenia (komodity). V kultirnom
kapitali nie st ziadni konzumenti. Dochadza tu iba k cirkulacii vyznamov a poteSeni, pretoze tie sa nedaji
komodifikovat’, ani konzumovat’. Produkuju a reprodukuju sa v neustalom procese, ktory sa nazyva kultarou.

9. Medialny vyskum a jeho priekopnici. Zakladné druhy medialneho vyskumu.
Reprezentativne vyskumy.

Medidlny vyskum znamena vyskum médii, resp. vyskum medialnej ¢i masovej komunikécie. Je to zamerny,
cielavedomy a systematicky poznavaci proces.

Ciele a metody

1) Poznat’

- popisat’ stav aky je (deskriptivny) — aka je obsahova Struktura jednotlivych TV stanic, kolko % tvoria
Vv programovej ponuke americké filmy...)

- analyzovat’ (analyticky) — skiima pozadie, pri¢iny analyzovanych javov

- vysvetlit' — vysvetl'ovanie pri¢in urCitych zistenych skuto¢nosti

- ziskat’ nové poznatky (explorativny) — zamerné i ndhodné ziskavanie novych poznatkov

- overit platnost’ teorii alebo inych poznatkov, zisteni (verifikacny)

2) Predvidat’ d’alsi vyvoj

- analyzou vyvoja delenia reklamnych prijmov na jednotlivé média stanovit’ vyvoj v dalSich rokoch

3) Menit’

- zasahovat’ do spolocenskej praxe

V medidlnom vyskume rozliSujeme 3 druhy médii:

a) Primarne — zabezpec¢uju komunikaciu l'udi bez technickych prostriedkov — re¢

b) Sekundarne — informacie sa Siria pomocou techn. Prostriedkov ale prijimat’ sa daju aj bez nich — noviny,
Casopisy, knihy...
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¢) Tercidrne — vyzaduju si vysielacie i prijimacie techn. Prostriedky (telefon, rozhlas, TV, internet)

Medialny vyskum — vyskum pre média a reklamny priemysel
- zaoberd sa vyskumom publika, verejnosti; ekondémia sa zaobera v ddsledku komercionalizacie médii
publikom ako informa¢nym trhom. Medilne obsahy su tovarom alebo sluZzbami
- -umoziuje vyhnut sa chybam z minulosti

Denis McQuail uvadza 4 druhy pristupov ku skiimaniu médii:

1) Medialno-kulturalny pristup — venuje pozornost obsahu a prijimaniu medialnych vypovedi, ktoré su
ovplyvitované osobnym prostredim

2)Medialno-materialisticky pristup — venuje pozornost politicko-ekonomickym a technologickym aspektom
samotnych médii

3)Socio-kulturalny pristup — sustred’uje sa na vplyv roznych spoloéenskych faktorov na medialnu produkciu a jej
konzum, ako aj na funkcie médii v spolo¢nosti

4)Socio-materialisticky pristup nechape média ako pri¢iny ekonomickych a materidlnych podmienok, ale ako ich
odraz ¢i dosledok

Medialny vyskum musi mat’ teoretické vychodiska. McQuail v tejto suvislosti rozdeluje tedrie do 4
kategorii:

1) Spolocensko-vedné, vSeobecné, su zalozené na systematickom a objektivnom skiimani médii a d’alSich
relevantnych zdrojov

2) Normativne — skimaju a predpisuju, ako by sa média mali spravat’

3) Prevadzkové — hovoria o praktickych predstavach a sktisenostiach medialnej praxe

4) Kazdodenné — alebo intuitivne teorie, vychadzaju z vlastnych skiisenosti 'udi so zaobchadzanim s médiami. St
to teorie typu: média nadmierou nasilia a sexu ohrozujil mentalny a moralny vyvoj mladeze

Zikladné druhy (smery) medidlneho vyskumu — dichotomické ¢lenenie
a) administrativny vyskum
b) kriticky vyskum

Administrativny vyskum (hlavny smer)

-vychadzal z jednoduchej linearnej kauzality. Jej najprimitivnejsi variant tzv. ,,podkozny model* uplne izoloval
prvky komunikac¢ného procesu — komunikatora, komunikat a recipienta. Podl'a tohto modelu komunikator vytvara
komunikéaty (obsahy, vypovede), ktoré maju nejaké ucinky na recipienta.

Hlavni predstavitelia: Lazarsfeld, Lewin, Laswel, Hovland, Berelson.

Kriticky vyskum
- jednotlivé prvky komunika¢ného procesu sa chapu v suvislosti s inymi socialnymi institGciami a procesmi
(Stat, rodina, ekonom. Organizacia...). Cudské individua sa nechapu izolovane a vystupuji ako prislusnici
socialnych skupin (tried, vrstiev, ras...). Komunikaény proces sa neskima z hladiska u¢inku vypovede
(komunikatu) na jednotlivca, ale z hl'adiska jeho roly v procese stabilizicie, rozvoja alebo rozkladu
socialnej formacie.

Hlavni predstavitelia — Mattelart, Schiller, Habermans...

10. Charakteristika zakladnych komunikaénych modelov (podPa vyberu Ireny
Reifovej). Styri modely komunikacie
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Masové média — technické prostriedky, pomocou ktorych sa masové obsahy dostavaju k velkému mnozstvu l'udi
modernej spolocnosti (Brecka).

Masova komunikacia — je komunikacia, pri ktorej prichddza k rozSirovaniu a odovzdavaniu informacii
a symbolickych obsahov urcenych Sirokej verejnosti, resp. masam, pomocou Specidlnych prostriedkov,
predovsetkym rozhlasu, TV, tlace a filmu, ktoré sa preto nazyvaju prostriedky masovej komunikacie, resp.
masmédia.

4 modely komunikacie:

1) Prenosovy model

- vtomto modely je masova komunikacia samoregulujucim procesom, riadiaca sa potrebami, zaujmami
a poziadavkami publika, ktoré aktéri poznaji z hl'adiska toho, ¢o si publikum vyberd a ako reaguje na pontukané
obsahy.

Prenosovy model — od podavatel’a k prijemcovi, meritkom uc¢inného jednania je uspokojenie publika

2) Ritualovy (vyrazovy) model

- jadrom tohto modelu je prenos signalu ¢i posolstva v ¢ase za ucelom ovladania. Ritudlova, ¢i vyrazova
komunikacia zavisi od podanych vyznamov, citov. Jej cielom je skor prezivanie ako uzitkovost, nie je ucelova

3) Propaga¢ny model (komunikacia ako predvadzanie a upttavanie pozornosti)

- prvotnou ulohou médii nie je len prenos informacii, ¢i zjednotenie spolo¢nosti kultirnym prejavom, ale
jednoducho sa predviest, ziskat’ zrakov ¢i sluchovil pozornost’. Média tym napliiuju priamy ekonomicky zamer —
ziskanie pozornosti publika predstavuje spotrebu a nepriamy — predavaju pozornost’ publika inzerentom. Proces
uputavania pozornosti je idajna moc médii nastolovat’ akikol'vek agendu. Podl'a tohto modelu nie je vztah medzi
podavatel'om a prijemcom nezucastneny ale je moralne neutralny.

Propagaény model, komunikacia ako predvadzanie a upttavanie pozornosti vychadza zo zakladného ciel'a médii —
prilakat’ publikum z dovodov prestize alebo prijmu.

4) Prijmovy model — kédovanie a dekédovanie medidlneho diskurzu

- tento model vychadza zo zakladnych principov Strukturalizmu a semiotiky, ktoré predpokladaju, ze akékol'vek
posolstvo je skonstruované zo znakov, ktoré maju svoj vyznam zavisiaci od toho, kto ho dekdduje. Konkrétne
posolstvo je zakddované Casto v podobe ustidleného zanrového vzorca priznaéného pre dany obsah (spravy,
popmusic, rodinny serial, detektivka...).

Charakteristika zakladnych komunikaénych modelov podl’a Ireny Reifovej
Model komunikacie Danceho

Dance sa prechodom od predstavy kruhu (v ktorom sa komunikacia dostava do bodu, z ktorého vzisla) ku
Spirale snazil lepSie vystihnit' dynamiku komunikacie a zddraznit® skutoCnost, Zze priebeh komunikacie vzdy
ovplyviiuje jej d’alsi vyvoj.
Model komunikacie Gerbnera

Tento model komunikacie sa da pouzit’ na stvarnenie réznych typov komunikacie nezavisle na tom, ¢i ide
0 komunikéciu interpersonalnu alebo masovt, a na tom, ¢i sa komunikacie zicastituje medidlna technologia alebo
nie. Podl'a Gerbnera komunikac¢ntl udalost’ popiSeme, ak ur¢ime predovSetkym ako je udalost’ prijatd ¢i vnimana
Pudskym ¢i mechanickym receptorom a tym transformovana na modifikovanu udalost’, o ktorej receptor formuluje
informaciu. Vysledok fazy vnimania zavisi na procese selekcie, vplyve kontextu a na tom, nakolko je udalost
dostupna.
Model komunikacie linearny (tieZ model prenosovy)
Historicky prvy model komunikacie, ktory zachycuje komunika¢ny tok ako prenos informacie od komunikatora
K prijemcovi prostrednictvom komunika¢ného kanalu a s désledkom v podobe G¢inku na prijemcu.

Model komunikacie Maletzkého

Schématicky model hlavnych elementov, z ktorych sa sklad4 kazdy proces masovej komunikacie s déorazom na
psychologické premenné na strane komunikatora a adresata. Ide o vzajomnu interakciu medzi komunikatorom
a adresatom — socialna interakcia. Oba dohromady zvazuje médium do nedelitel'nej komunikaénej jednoty.

Model komunikacie Newcomba (tieZ model ABX)
Je to model interpersonalnej komunikacie. Zakladnym motivom ku vzniku komunikacie je podla neho snaha
0 dosiahnutie rovnovahy alebo obnovenie stratenej rovnovahy.

Model komunikacie Osgooda a Schramma

V tomto modeli sit komunikator a adresat chapani ako ekvivalentni partneri, ktori sa venuji rovnakym ¢innostiam
(kodovaniu, dekddovaniu a interpretacii).
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Model komunikacie ritualovy
Obradny vyklad procesu komunikacie ako poskytovanie symbolov, hodnoét, prezitkov a kultarnych definicii.

Model komunikacie Westleya a MacLeana

Autori sa pokusili vypracovat model, ktory obsahuje komplexni povahu medidlnej komunikacie, zvIast
skutocnost’, ze moznosti spitnej vizby su v medidlnej komunikécii minimalizované alebo oneskorené a ze kazdy
¢len publika ma k dispozicii vacsi pocet alternativnych zdrojov, teda viac médii, vo¢i ktorym sa musi orientovat’.

Model komunikacie prijmovy
Metodologicky sa tento model opiera o0 poznatky analyzy recepcie (analyzy prijmu), ktord sa snazi umiestnit’
prisudzovanie a konstruovanie vyznamu informacii do blizkosti prijemcu.

11. Vplyv postmodernizmu na medialne Studia. Teoria simulacie a hyperreality
Jeana Baudrillarda. Fazy vyvoja obrazu (znaku) podla Baudrillarda. Obraz
a technicky obraz u Viléma Flussera.

Kultarny pluralizmus, ako historicky novy a neznamy jav, vyvolava stavy neistoty, nedovery k tradicii,
nihilizmu. Tento pocit problematizacie vSetkych hodndt je vychodiskovym postojom postmodernizmu.
Postmodernizmus ma k tradicii ironicky vztah, ale nenahrddza ju nijakou vlastnou Struktirou ¢i hodnotovym
systémom.

J.F.Lyotard zdéraznuje nemeratel'nost’ tzv. jazykovych hier (pod jazykovymi hrami si mézeme predstavit’ napr.
jednotlivé podsystémy symbolickej kultary — vedu, umenie, nabozZenstvo, filozofiu a pod.). Porozumenie
a konsenzus je mozny len vo vntri tychto hier, nie ponad ne.

Vysoka kultira sa potvrdzuje a utvrdzuje o svojich kvalitach len vo vnutri vlastného systému. Ked’ je v8ak
konfrontovana s masmedidlnou kultirou, straca vsetky svoje argumenty a nevie presvedCit’ o svojich ,,vyssich®
kvalitach. Neexistuju totiz ziadne objektivne kritéria pre rozliSovanie vysSej a nizSej kultiry. Vkus a esteticke
hodnoty st dobovo a spolo¢ensky podmienené (su vysledkom doc¢asného konsenzu). Postmodernd kultura
rezignuje na estetiku vzneSeného (vysokého, elitarskeho), postmoderna nie je érou avantgard.

Postmodernizmus je pluralisticky a uznava najroznejsie Stylistické ¢i vyrazové prostriedky a postupy.
Lyotard dodava: ,,Ked chybaju estetické kritéria, je mozné a uzitocné merat’ hodnotu diel podla zisku, ktory
prinasaju‘.

Postmoderni kultirni tvorcovia sa do svojich diel snazia vlozit' tzv. dvojity kod, aby oslovili a zaujali
rovnako masové publikum, ale aj vzdelanu elitu. Tymto eklektickym spdsobom kddovania vytvaraju palimpsest,
teda dielo, ktorého znakovu $truktiru moze recipient vnimat’ tak, ze pod prvoplanovanym vyznamom najde este
»spodnu, [ hlbsiu“ vyznamovu Struktaru. Typické prvky postmoderného umenia su citacia, plagiat a pastis
(spajanie nesurodych obrazov a textov bez spolocného vyznamu).

Postmoderna kultara je hedonisticka, vyhl'adava vzruSenie a $ok. Nekonzumujt sa iba veci a filmy, ale je
zrezirovana aktualnost’, katastrofy a skutoCnost. Skuto¢nost’ sa stala materidlom pouzitelnym na zabavu
a vzrusenie publika. Masmedialne spravodajstvo posobi na baze silnych emocii. Vyhl'adava dramatické momenty,
aby mohlo dat’ publiku iluziu pritomnosti pri udalosti. Obsah spravodajstva je prezentovany ako prave prebichajlca
realita. Dramatické situacie v spravodajstve maji akoby otvoreny koniec. Publikum ani TV spravodajcovia
nevedia, ¢o bude dalej, ale su pri tom. Takato forma spravodajstva je v priamom rozpore s konceptom
informovania ako odovzdavania spravy. Publikum sa nedozvedd ucelené fakty, ale dostava falo$nu iluziu
participacie a zazitku. Divak je akoby aktérom.

Tato dramatizacia reality vlastne vytvara v masmédiach realitu sui generis — hyperrealitu, respektive
zneistuje hranicu medzi realitou a fikciou. Masmedialna ,,realita” sa vSak so skuto¢nostou nezhoduje, pretoze
skutoénost’ je v TV alebo magazinoch upravena tak, aby sa zdoraznil konflikt, dramaticky pribeh ¢i vystupujiici
protagonisti (s vlastnostami hviezd Soubiznisu).

TV spravodajstvo plni voci realite eSte dalSiu ,riadiacu™ ulohu. Len udalost, ktord sa dostala do
spravodajstva, ma vyznam a dolezitost’. Tak sa spravodajstvo stava kritériom skutoc¢nosti.

Fazy vyvoja obrazu (znaku) podl’a Baudrillarda

V osemdesiatych a devitdesiatych rokoch minulého storo¢ia sa vyznamnym kritikom masmédii stal Jean
Baudrillard. Vo svojich dielach poukazuje na nova tlohu znaku v sucasnej I'udskej kultare. V postmodernom
svete znak vytlaca a nahradza realitu. Znak je simulakrum, nema priamy vztah k realite, ale simuluje ju, stava sa
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klonovanou realitou, ktora realitu vyhubi. Masmédia a pocitace vytvorili novy typ spolo¢nosti, v ktorej simulakra
komunikuji medzi sebou bez vztahu k realite. Média, ktoré povodne boli reprezentaciami skutocnosti, stali sa dnes
stvoritelmi nového sveta — hyperreality, ktora je realnejSia ako realita. V minulosti bol obraz iluziou, dnes vSak do
neho vstupujeme. Dnes sa obraz stava realitou — virtualnou realitou. Aj v minulosti, aj dnes plati, Ze znak zastupuje
realitu. Délezité vSak je, Ze slovo zastupovat’ ma dva vyznamy. V minulosti znak zastupoval — tize predstavoval —
realitu, dnes znak zastupuje — ¢iZe nahradza — realitu. Baudrillard hovori, Ze v postmodernom veku je originalom
reprodukcia sama, uz nehovorime o originali a kopii, kopia je koépiou képie. Simulakrd, ako reprezentacie
v masmédiach ¢i pocitacovom prostredi, sa stali modelmi, podl'a ktorych sa hodnoti a konstituuje skutocny svet.
Baudrillard teda nehovori, Ze masmédia zmenili svet, ale mysli si, ze oni svet nahradili, samy sa stali svetom.

Ako priklad virtudlnej reality uvadza vojnu v Perzskom zalive. Vojensky konflikt sme vnimali ako
simulaciu sprostredkovanti médiami, divaci nevideli zabijanie a mitvoly, ale radarové obrazovky v kokpite
americkych stihaciek, na ktorych laserom navadzané strely snimali svoju drahu letu a zniCenie ciela.

Obraz a technicky obraz u Viléma Flussera

Podrla Viléma Flussera je obraz jednoducho plochou, ktora ma vyznam. Tieto plochy nadobudali historicky
mnoho réznych foriem a podob (kresby ¢i malby na kamenoch, na kozi, vyzdoba architektonickych interiérov
a exteriérov, fotografie, filmovy, televizny, elektronicky obraz...). Vzhl'adom k vel'kému mnozZstvu rozmanitych
postupov produkcie, cirkulacie a recepcie obrazov, je snaha 0 vymedzenie ich podstatnych rysov a klasifikacii
vel'mi obtiazna a ich vyskum sa v mnohom este len zaCina, resp. zasadne transformuje.

RozliSenie typov obrazov podla:

a) technolégie vzniku

b) podla toho, nakol’ko obraz zjavne demonstruje svoj status obrazu
uzival a popularizoval najmi Vilém Flusser.

K vzniku technickych obrazov dochédza v 19. st. v suvislosti s novymi technolégiami reprodukcie.

Flusser chape predtechnicky obraz ako symbol skutoc¢nosti (mimeticka podobnost’ je nedokonalé a tento
typ obrazu upozoriuje, ze sa jedna iba o obraz), zatial’ Co technické obrazy predstieraju, Ze si priamo symptony
skutocnosti.

Flusser zdoraznuje Glohu aparatu pri vzniku technickych obrazov a dynamicky mocensky vzt'ah medzi
aparatom (jeho programom) a uzivatelom. Ten sa s programom aparatu pohrava bez toho, ze by mal moznost si
program cely prezriet’ a pochopit’ ho.

12. Globalizacia, Specializacia a regionalizacia masmédii. Koncentracia vlastnickych
vztahov v masmédiach.

Populiarna kultira v globalizaénych procesoch

Globalizacia je proces, ktory zacal postupne silniet’ od sedemdesiatych rokov minulého storocia. Prinosom
globalizacie je tvorba a rozSirovanie trhov: ekonomickych a kultirnych. Globélny trh idei je otvoreny pre kazdého
jednotlivea spolocnosti, pokial’ disponuje dostatocnymi kompetenciami na ich interpretaciu. Moznym rizikom
globalizacie je naopak potlacenie jedinecnosti kultur, ohrozenie ich identity a tradicii v prospech univerzalnejsej
kultary.

Globalizacia neprebieha hladko, pretoze prislusnici narodnych a minoritnych kultir sa vo¢i homogenizacii
brania. Suboj medzi tendenciami rozsirovania a uzatvarania, medzi ,,globalizaciou® a ,.tribalizaciou®, presved¢ivo
popisal americky politicky teoretik Benjamin Barber (1939) v eseji Jihad vs. McWorld [Dzihad proti kultre
McWorld] (1992), neskor prepracovanej do knizného vydania (1995). Kultara McWorld je v Barberovej koncepcii
univerzalnou popularnou kultirou. McWorld je podl’a jeho slov dosledkom:

,vzostupu ekonomickych a ekologickych sil, ktoré si vyzaduju integraciu a uniformitu a ktoré hypnotizuji
svet rychlou hudbou, rychlymi pocitacmi a rychlym jedlom — spolu s MTV, Macintoshom a McDonald’s
vtlaCajii ndrody do jednej komercnej homogénnej globalnej siete: jedného sveta McWorld sputaného
dohromady technologiami, ekologiou, komunikaciou a komerciou.*

Americky sociolog George Ritzer (1940) v empirickej Stadii The Mcdonaldization of Society
[Mcdonaldizacia spolo¢nosti] (1993) podrobil analyze proces racionalizacie v modernej dobe. Odhal'uje paradigmu
rozsiahleho procesu, ,,mcdonaldizécie”, v ktorom principy rychloobsluznych restauracii ovladaju stale viac
sektorov americkej spolo¢nosti a celého zvySku sveta. ReStauraénti siet’ McDonald’s vnima ako symbol pop-
kultary.
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Dalsi teoretik globalizacie, americky sociolég Peter L. Berger (1929) popisal ,,3tyri tvare” globalnej kultury
(1997). Podl’a jej typickych reprezentantov rozoznava:

- kultaru ,,Davos® (termin prevzal od Huntigtona), ktora tvori elita bizmismenov cestujicich po celom svete. Je to
kultara ,,yuppies*, kultara I'udi, ktori sa pohybuji vo svete biznisu, ale rovnako si uzivaja svoj volny ¢as. Pracuju
s elektronikou, obliekaju sa rovnako, podobnym sposobom sa snazia aj neformalne spravat’ a maju pribuzny Styl
humoru;

- ..univerzitni klubovi kultdru® pochadzajiicu z elitnych americkych $kol. Predstavuje hodnoty a ideoldgie
medzinarodnej zapadnej inteligencie. Vytvara nadacie, akademické siete, mimovladne organizacie alebo vladne
a medzinarodné agentary (napriklad rozvojové agentlry so socialnymi a kultirnymi ciel'mi);

- kultiru McWorld (termin prevzal od Barbera), ktorti chdpe ako ,,popularnu kultru®. Je to zapadny, prevazne
americky typ kultary, ktory vyznava oblibené formy stravovania, hudby a mody a rozsiruje sa po celom svete.
Neprejavuje sa iba vo vonkajSom spravani, ale je pre nu charakteristické vyznavanie rovnakych presvedceni
a hodndt (v rockovej hudbe je to napriklad sebavyjadrenie, spontannost’, oslobodenie sexuality);

- evanjelicky protestantizmus, Ktory sa rozSiruje v krajinach, kde bol predtym tento typ nabozenskej tradicie
vnimany ako nepriatel'sky. Vytvara novy, medzinarodny typ kultiry s rasticim sebavedomim. V krajinach,
v ktorych sa presadzuje, sposobuje kulturnu revoluciu, radikalne meni vztahy medzi muzmi a Zenami, vychovu
a vzdelavanie deti a postoje k tradiénym hierarchiam. Prisne dodrziava protestantsk etiku (popisani Maxom
Weberom), ¢im posiliiuje kapitalizmus.

NajucinnejS$im nastrojom globalizacie kultiry zostdvaju masmédid aich produkcia. Do diskurzu globalizacie
prispeli aj Samuel P. Huntigton, ale cituje sa v iom aj Marshall McLuhan

Klasickym regionalnym, resp. lokdlnym médiom je tla¢. Pri svojom zrode bola lokalnou alebo regiondlnou
z donttenia, nakol’ko dopravné a distribuéné moznosti neumoznovali jej rozsirovanie na va¢$ich tizemiach. A aj
ked sa vplyvom ekonomickych, technickych a politickych faktorov pdsobnost’ tlace rozSirovala a tla¢ sa stala
typickym narodnym médiom, v mnohych krajinach si zachovala svoj prevazne regionalny a lokalny charakter,
ktory pretrvava doteraz. NavySe sa ukazuje, Ze v sucCasnosti, ked’ najmd vplyvom TV tla¢ neustale straca svoje
byvalé pozicie takmer vo vSetkych vyspelych krajinach sveta, regionalna a lokalna tla¢ najviac odolava
konkuren¢nym tlakom novsich médii.

Zivotaschopnost’ a pritazlivost’ pre Citatel'a vyplyva z jej blizkosti k ¢itatelovi a schopnosti pestovat’ jeho
regionalnu alebo lokalnu identitu, ale najmé vyuZivat’ zndmu psychologickii zakonitost: ,,Cim je udalost’ blizsia pre
adresata, tym zaujimavejsie st pre neho spravy o tejto udalosti®.

Na rozdiel od regiondlnej a lokalnej tlaCe, ktord — najmi v krajindch s najrozvinutejSou tlacou (USA,
V Britania, Nemecko, Francuzsko) vzdy zohravala mimoriadne doleziti ulohu v narodnych medialnych systémoch
avo viacerych znich ma dodnes dolezitejSie postavenie ako ustredna (celoStatna) tla¢, regionalne a lokalne
elektronické meédia (s vynimkou USA) st relativne novodobym javom a vysledkom procesu, ktory sa zacal pred
vy$e dvadsiatimi rokmi v Eurdpe.

Rozhlasové (neskor i TV) vysielanie v Eurdpe koncom 70 a zaé. 80 rokov poznamenali dva protiredivé javy.
- na jednej strane to bol planovany rozvoj celoeurdpskeho cezhrani¢ného vysielania s uplatnenim
nakladnych technologii
- na druhej strane explozivny, Casto zivelny, ale aj kontrolovany rozvoj lokalneho a regiondlneho
rozhlasového vysielania pomocou lacnej technologie so snahou o ,,alternativny* pristup k programu.
Vysielanie, ktoré bolo tradicne narodnou zalezitost'ou, takto takmer sti¢asne dostalo medzinarodny i regionalny
(lokalny) rozmer. Tieto 2 smery vyvoja zaznamenali definitivny koniec poriadku, ktory vo vysielani vladol od
konca Il. svetovej vojny.
Regiondlne a lokdlne médida si zasluhuju pozornost’ predovsetkym z dvoch hl’adisk:
1) V zmysle ekologie medialnych systémov ide o $pecificku rolu, ktora zohrali lokalne a regionalne (elektronické)
média vo vyvoji celych narodnych medialnych systémov
2) V zmysle regionalnej politiky ide o Specificky vplyv novych médii (resp. starych médii v novom postaveni,
pouziti) na kultirny a ekonomicky rozvoj ur¢itych regionov
Ak uzname, Ze komunikacny systém nie je staticky, ale Ze sa vyvija, potom regionalne a lokalne médid patria
k dynamickym prvkom tychto zmien. VzhI'adom na svoju pristupnost’ a kontaktnost’ st faktorom, ktory prispieva
K vytvaraniu novych komunika¢nych o¢akavani (potrieb) publika.
Segmentdcia publika

Regionalne a lokalne média s prejavom jedného z vyznamnych trendov sti¢asného medialneho vyvoja —
vyrazn¢ho posunu od masového publika k individudlnym a (zdujmovo) Specializovanym skupinam publika. Ich
zrod je sucast'ou procesu segmentacie masového publika, ktory sa da pozorovat’ od Sestdesiatych rokov.

NajjasnejSou uroviiou segmentdcie je geografickd segmentdcia. Regionalne alokdlne média sa
definované podla Uzemia, na ktorom posobia, €ize na ktorom sa distribuuju vytlatky novin, Siri sa signal
rozhlasového alebo TV vysielania.
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Druha urovern segmentdcie publika sa tiahne popri kultirnych alebo sektorovych liniach. Lokalne médium
mozno v tomto pripade definovat’ ako komunitu zdujmov. Tato komunita sa moZe nachadzat' v oblasti vel'mi
rozdielnych kultarnych alebo lingvistickych tradicii.

Segmentécia publika méze byt aj vysledkom Cisto komerc¢ného prispdsobenia sa média vyvoju na trhu
v zaujme reSpektovat’ pravidla ponuky a dopytu a ¢erpat’ zo vSetkych moznych zdrojov reklamnych prijmov na
vSetkych trovniach.

Segmenticia mbéze byt aj vysledkom ,nariadenia zhora* ako vysledok pldnovanych decentraliza¢nych
opatreni vlad alebo vysielacich institucii.

Obycajne je vSak najucinnejsia ta segmentdcia, ktord je vysledkom prirodzeného procesu.

Na druhej strane uspe$na segmentacia umoziuje regionalnym a lokalnym médiam najst’ vhodné miesto v celkovom
medialnom systéme krajiny.

Zahranicéné skusenosti ako celok poukazuju na 2 déleZité skutocnosti:

1) Regionalne a lokalne média sa rozvijaju diferencovanym spdsobom a predstavuju Siroku $kalu prostriedkov
Sirenia lokalnych a regiondlnych informacii, ale aj reklamy. Ich rozvoj a Struktira st podmienené historickymi,
ekonomickymi, kultirnymi a politickymi podmienkami krajin, v ktorych posobia. Jednotny model, ani v§eobecne
pouzitel'na typoldgia tychto médii, neexistuje.

2) Regionalne a lokalne média su dolezitymi a dynamickymi prvkami narodnych medialnych systémov, ktoré
podstatnou mierou prispievaju k ich zmenam. Tieto média su zaroveil vyznamnym nastrojom demokratizacie
spolo¢nosti, pretoze zasadnym spdsobom ulahc¢uju Gcast’ obanov na sprave verejnych veci v danych regidénoch.
NavySe funguju ako doélezity kultirny faktor, ktory zabezpecuje uchovéavanie kultarnych tradicii a regionalnej
(lokalnej) identity.

Sucasny vyvoj medidlnej komunikdcie poznamendvaji 2 protichodné a protirecivé procesy:

- na jednej strane sa v dosledku globalizacie ekonomiky, fungovania medzinarodnych a globalnych trhov,
ale aj vplyvom novych komunika¢nych a distribu¢nych technologii tato komunikécia globalizuje. Tento
proces prinaSa koncentraciu medialnych podnikov, vytvaranie nadnarodnych konglomeratov a monopolov,
ktoré ovladaju distribuciu komunikovanych obsahov. To zaroven sposobuje globalizaciu kultary s vaznym
nebezpecenstvom pre mensie narodné a mensinové kultary.

- na druhej strane je tu obrovsky rozmach regionalnych alokalnych médii ro6znorodého charakteru
a zamerania, ktoré uspokojuju Siroku skalu skupinovych a individualnych zaujmov, diverzifikuji medialnu
scénu i publikum, poskytuju priestor pre pluralitné vyjadrovanie nazorov a sluzia tak ako demokraticky
nastroj ucasti ob¢anov na sprave veci verejnych, integracny faktor regionalnych a lokalnych komunit, ale aj
ako vyznamny Cinitel’ rozvoja mensinovych kultur.

Koncentrdacia vlastnickych vit’ahov v masmédidch

Dvadsat’ rokov trvania samostatného Ceskoslovenska (1918 — 1938) nestalilo na vybudovanie
zrovnatelnych medialnych koncernov a vznik skutocnych medialnych magnatov. Bolo to spdsobené tym, ako sa
historicky utvaral systém médii — tla¢ sa formovala predovSetkym ako stranicka, teda ako sucast’ politickej
komunikécie a nastroj stranickeho boja. Nastup medidlnych magnatov nedovili dejinné udalosti, ktorymi
samostatna republika od svojho vzniku presla. Obdobie po roku 1945 znamenalo zasadné prebudovanie celého
medialneho systému na inych nez ekonomickych principoch a vylu¢enie sukromného vlastnictva (a teda i jeho
koncentraciu).
Rozpad celého sovietskeho bloku na prelome 80. a 90. rokov 20.storoCia znamenal d’al$iu demontaz medialneho
systému a otvoril cestu k stkromnému vlastnictvu médii. Pre sti¢asnu situdciu v médiach je priznaéna pritomnost’
nadnarodnych alebo zahrani¢nych vlastnikov, rozdelenie sfér vplyvu a koncentracie vo vnutri jednotlivych
segmentov trhu. Na priklade Pavla Ruska je mozné prezentovat’ typ lokalneho mediadlneho magnata, ktory mal
vlastnicky podiel vo sfére nielen TV vysielania a rozhlasového vysielania, ale i vydavanie dennej tlace a nasledné
naplnenie politickych ambicii.

13. Typologicka charakteristika printovych médii. Vyvoj printovych médii.

Na Slovensku nie je typologia periodickej tlaCe prepracovana a jednotna. Suvisi to aj so zmenami
a vyvojom prostredia trhu periodickej tlace, ktory stale nie je stabilizovany. Za zaklad sa berie kategorizacia podla
UNESCO. Ta ¢leni periodicku tla¢ podl'a podla periodicity a obsahového zamerania. Toto Clenenie ma este tretiu
dimenziu a to je izemné pdsobenie.
PodP’a periodicity
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- denniky, dvojdenniky (najmenej 4x v tyzdni a m6ézu mat 3 typy: ranniky, poludniky a vecerniky),
dvojdenniky (obdenniky — vychadzaju 2 — 3x Vv tyzdni), tyzdenniky (40 -52 X v roku), desatdenniky (30- 36
X vroku), dvojtyZzdenniky, mesacniky, dvojmesacniky, S$tvrtrocniky, obcasniky, priCom najnizSia
periodicita je 2x do roka.

Podl’a obsahového zamerania:
a) Periodicka tlac pre Sirokii verejnost’

- univerzdlne (spolocensko-politicko-ekonomické)- periodicita titulov je najCastejSie tyzdennda, zamerané
na Siroké masy, naklady stipaju

- kultiurne a umelecké — Specializuji sa na urcity druh umenia, zvyCajne mesacna periodicita, nizke
naklady

- populdrno — odborné — zamerané na urcitil zaujmovu skupinu, oslovuji vsak i SirSie publikum

- programové — publikuju programy TV a rozhlasovych stanic, tyzdenna i dvojtyzdenna periodicita

- rodinné — mali by uspokojovat’ rozmanité zaujmy celej rodiny s ohl'adom na jej funkciu v spolo¢nosti,
prevladajua obrazkové Casopisy

- zabavné (krizovky) — ponukaji obsahy, ktoré maju zabavit, vyplnit' vol'né chvile

- fenské — venované predovsetkym Zenskému publiku, vel'ké naklady

- detské a mladeZnicke — prevladaji periodika pre deti, periodicita prevazne mesacna, stazené ekonomické
podmienky, ked’ze moznosti prijmov z reklamy st nizSie ako u ostatnej tlace

- $portové a pre turizmus — zamerané na odvetvia Sportu a turizmu

- cirkevné a naboZenské — oslovuju Citatel'ov roznych cirkvi a nabozenskych skupin, veelku stagnuju

- pre zahranicie — informuju o spoloCenskom, hospodarskom, kultirnom i Sportovom diani na Slovensku
s cielom oslovovat’ adresatov v zahranici, prip. Slovensko propagovat’

- ingertné — prinasaju obCiansku i firemnu inzerciu, va¢sina ma tyzdennu periodicitu

- erotické — az po r. 1989, spociatku narast, potom pokles nakladov, teraz stabilizacia

- iné

b) Periodicka tlac pre Specifické skupiny Citatel’ov

- odborné — predstavujt skupinu $pecializovani obsahom, orientujucim sa na uplatfiovanie rieSeni problémov v
praxi

- vedecké — velkéa miera Specializécie, nizke naklady, nizka periodicita

- profesiondlnych a obcianskych skupin — v Struktire tlae silno zastipené, patri sem tlac, ktord oslovuje
prislusnikov profesionalnych a obc¢ianskych organizacii, konickarov...

- podnikové a firemné — oslovuju zamestnancov firmy, spolocnosti, posiliiuje interni komunikdciu, zvicsa
dvojtyzdenniky a mesacniky

- §kolské — orientuju sa na skupinu Studentov navstevujucich dant skolu

- iné

Podla uzemného posobenia sa tituly periodickej tlace zarad’uji do 3 skupin:
- ustredné — regiondlne — lokdlne

Ustredné
- ide 0 casopisy s celoslovenskou poésobnost'ou

Regiondadlne a lokdlne
- st prezentované hlavne mestskymi a obecnymi spravodajmi, spolo¢enskymi, kultGrnymi ¢asopismi.
Lokalna sa stala dynamicky rozvijajicim segmentom tlace.

Periodicka tla¢ podla Tlacového zakona ¢. 81/1966 Zb. su ,noviny, ¢asopisy a iné periodické tlacoviny,
vydavané najmenej dvakrat rone pod rovnakym nazvom a Vv Gprave typickej pre tento druh tlace. Za periodicku
tla¢ sa nepovazuju zbierky zdkonov, tradné vestniky a d’alej tlacoviny sluZiace vylu¢ne pre tradné, sluzobné alebo
prevadzkové tcely Statnych organov a organizacii, vedeckych a kultarnych institacii, hospodarskych,
spolocenskych a inych organizacii®.

Periodicka tlac sa deli na noviny a éasopisy.

Noviny
- Z hl'adiska obsahu za zaoberaju Sirokym zaberom udalosti a javov zivota spolocnosti
- oslovuju kazdého potencionalneho adresata
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- maju univerzalny obsah

-z hladiska frekvencie vychddzania sa vyznacuju vysSou periodicitou, najcastejSie dennou ¢i dvojdennou

-z hl'adiska vzajomného podielu novinarskych Zanrov publikujt viac spravodajstva nez publicistiky

-z hladiska formy spracovania uplatituju Specificki novinovu typografickt tipravu, tlacovu techniku (napr.
ofsetovu tlac), technologiu vyroby a pouzitie materialu

Casopisy

-z hladiska obsahu sa zaoberaju spravidla vymedzenou tematikou, vysSou Specializaciou podl'a zamerania,
zaujmov ¢i demografickych znakov potencionalneho publika

-z hladiska frekvencie vyddvania sa vyznacuju nizSou periodicitou, najcastejsie tyzdennou, dvojtyzdennou,
ale i mesa¢nou a nizsou

-z hladiska vzajomného podielu novinarskych zanrov sa v nich nachadza viac publicistickych, pripadne
nenovinarskych Zanrov nez spravodajstva

-z hladiska formy spracovania uplatituju Specificki Casopisecku typograficka upravu, tlacovi techniku
(napr. hibkotlag), technolégiu vyroby a pouzitie materialu

14. Klasifikacia Zurnalistickych Zanrov a ich aplikacia v medidlnej komunikacii.

Zdner
- je kategoria, ktora sa historicky vyvija a aj Casove meni. Je to abstraktny pojem, ktory nemozeme ani vidiet’
a ani chytit. Ale jeho forma ako odraz skutocCnosti je hmatatel'na, pocutelna, viditeI'na: socha, melddia,
obraz, epos, reportaz, basen a in¢ umelecké diela.
- Je osobitna forma odrazu skuto¢nosti, ktora ma ustdlené znaky a je zakotvena v povedomi tvorcov
i adresatov. Zanrové znaky vedi autora k dodrziavaniu uréitych pravidiel, uréitej metody tvorby, sledu deja
alebo udalosti, ur¢itému jazykovému pristupu a $tylu.

Vyraznou zlozkou Zanrového stvarniovania je postoj autora k spracuvanej téme. Aj podla toho, aké stanovisko
zaujima novindr k aktualnej udalosti alebo javu, urcuju sa kritéria novinarskych zanrov. Ma viacero moznosti. Bud’
bude udalost’ alebo jav prijimat’ ako tému spdsobilli na interpretaciu, bud’ ich bude vecne hodnotit’, alebo ich moze
sprostredkovat’ umeleckymi postupmi. Z tychto stanovisk novinara vyplyvaju 2 zakladné skupiny novinarskej
tvorby: Spravodajstvo a publicistika

Ak novindr zvoli interpretaciu udalosti bez SirSieho vysvetlovania ¢i komentovania, ak ich spractiva
jednoduchymi a struénymi jazykovymi vyjadrovacimi prostriedkami, ak ich oznamuje, informuje o nich, teda ich
iba akceptuje, jeho stanovisko nazyvame akceptacénym, ktoré je charakteristické pre informacné, spravodajské
Zdnre.

Ak novindr udalost, jav nielen akceptuje, ale aj vecne argumentuje, logicko-pojmovymi vyjadrovacimi
jazykovymi prostriedkami vysvetl'uje a hodnoti, ¢im poésobi na rozumovu stranku adresata, jeho stanovisko
nazyvame vecnym, resp. raciondlnym, ktoré je charakteristické pre publicistické analytické Zdnre, pre Zdanre
raciondlneho typu.

Ak novinar udalost, myslienku, jav po akceptovani stvdriiuje umeleckymi postupmi, obraznymi
vyjadrovacimi jazykovymi prostriedkami, ¢im pdsobi na city adresata, jeho stanovisko nazyvame emociondlnym,

rvor

ktoré je charakteristické pre publicistické beletristické Zdnre, pre Zanre emociondlneho typu.

Existuje nebezpecenstvo, ze ak novindr pri stvariiovani akokol'vek kvalitného materialu, udalosti, myslienky, javu
¢i faktu zvoli nevhodné vyjadrovacie prostriedky, nevznikne ¢isty zaner, ale hybrid.

Klasifikdcia novindrskych Zdinrov

Dichotomické delenie — spravodajstvo a publicistika

Trichotomické delenie — spravodajské, analytické a beletristické zanre, ¢i spravodajstvo, publicistika racionalneho
typu a publicistika emocionalneho typu.

Zikladnymi skupinami novinarskych Zdanrov su spravodajstvo a publicistika.

Novinoveda rozozndva 4 hlavné spravodajské Zanre:
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- sprava, referat, spravodajsky rozhovor a riport

Sprdva (kratka, rozsirena, Gradna sprava), referdt (referujuca sprava), rozhovor (dialogizovana sprava), riport
(beletrizovana sprava).

Spravodajstvo md spliiat’ niekolko atribiitov:
- aktualnost’ (Casova a spolocenska)
- profesionalnost (kvalitné jazykovostylistické a odborné novinarske spracovanie)
- objektivnost’ (pravdivost’ a etickost’ novinarskeho prejavu)
- pohotovost’ (informéciu nemozno odkladat’)
- strucnost’ (zédkladny predpoklad spravodajstva, vyhyba sa zbyto¢nym slovam, redundancii)
- zrozumitel'nost’ (vyplyva zo strucnosti, v texte sa nema Citatel stratit’ v zaplave slov)

Krdtka sprava mad 3 zdakladné formy:
Noticka, fles, jednostlpec

Noticka (drobnicka) — jednovetova kratka spréva, ktora telegraficky stru¢ne informuje o tom, kto, ¢o, kedy, kde
urobil, alebo ¢o, kedy, kde sa stalo. Zo 6 spravodajskych otazok musa odpovedat’ najmenej na 3.

V novinach a ¢asopisoch je mozno najst pod stalymi hlavickami . Depese, Z domova, Zo sveta, Jednou vetou,
Zvesti, Kratko, Chyrnik, Telegraficky, Strucne...

Fles — predbezna, telegraficky strucna sprava o aktualnej udalosti velkého zahrani¢nopolitického alebo vnutorného
vyznamu, o ktorej redakcia eSte nema dostatok informacii. Rozsah nie viac ako 30 slov.

Jednostlpec — jej obsahom je tieZ aktualna udalost alebo jav, ma v§ak samostatny informativny titulok

RozSirend sprdva
- podava o aktualnej udalosti SirSiu alebo ucelenejSiu informaciu. Odpoveda na vsetkych 6 spravodajskych
otazok kto, ¢o, kedy, kde, ako, preco?
- kzikladnym faktom, ktoré prinaSa kratka sprava (kto, o, kedy, kde), uvadza dalSie podrobnosti
a skutocnosti
RozliSujeme
- interpretujicu, pokracujicu a komentujicu

a)Interpretujiica rozSirend sprdava
- podava priradovanim dalSich podrobnosti a faktickych zisteni k ozndmenému javu komplexnejSiu
informaciu

b)Pokracujuca rozSirena sprdava (situacna rozSirend sprdava)
- sleduje udalost’ vo vSetkych jej vyvojovych fadzach, v kazdom novom variante obsahuje aktualiza¢ny prvok
a spaja tak znamu informéaciu s novou
- uplatiiuje sa najmi v dennikoch a zakazdym pridava novy fakt

¢)Komentujica rozSirend sprdava
- okrem odpovedi na 6 zakladnych otazok obsahuje aj pripadny autorov komentar
- komentujuce spravodajstvo sa v ostatnom case Siroko uplatituje v dennikoch, v novinach a Casopisoch
s dlhSou periodicitou

Uradnd spriva
- prindSa spravy z oficidlnych miest, institiicii alebo organizacii. Autorsky, tvorivy podiel novinara je
minimalny
- priblizuje sa k Zdnrom administrativneho $tylu
- ma 2 zékladné formy: ozndmenie a komuniké

a)Ozndamenie
- ide o informaciu tykajticu sa hlavne budicnosti
- obsahom je to, ¢o sa pripravuje, ¢o sa bude diat’
b)Komuniké
- Uradna sprava z oficidlnych miest, podla doleZitosti urcena celému obyvatel'stvu prip. vymedzenej skupine
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- obsahom byvaji udalosti vel'kého medzinarodného alebo vnutrostatneho vyznamu a ma sa publikovat
V pévodnom zneni

- 3 druhy komuniké: nota, uznesenie, vyhldasenie

Referujuca sprava — referdt

- pouziva sa najma pri referovani z verejnych podujati, zasadnuti, snemov, konferencii, demonstracii

- na rozdiel od kratkej alebo rozsirenej spravy neoznamuje len zaciatok a koniec udalosti, ale opisuje jej
priebeh a vysledky v ¢asovej, okolnostnej a obsahovej komplexnosti

- je to sthrnna novinarska informéacia, vyuzivajuca prvky rozpravania

Podla spracovania existuju 2 formy referdtu:

a) Chronologicky (podla casovej dostupnosti)

- pouziva sa pri dolezitych udalostiach, kedy ide o maximalne presné podanie (najmi zo zasadnutia vrcholnych
organov, na ktorych sa zic€astituju vyznamni predstavitelia)

b) Vol'ne zostaveny referdt

- autor si sam moze zvolit’ poradie faktov

Dialogizovana sprdava (spravodajsky rozhovor)

- narozliSenie od beznych rozhovorov sa pouziva nazov interview

- ulohou je sprostredkovat’ adresatovi aktualne informacie od verejného Cinitel'a, vyznamnej osobnosti alebo
kompetentnej osoby

- najcastejSou formou spracovania spravodajského rozhovoru je striedanie otazok a odpovedi

- na rozdiel od publicistického rozhovoru, kde novinar poésobi ako partner interviewovaného,
Vv spravodajskom rozhovore je novindr iba ,,pytajuci sa“.

- Uplatnuje sa v periodiku najmé vtedy, ak ide 0 informaciu bez akéhokol'vek hodnotenia alebo stanoviska.

Beletrizovand sprdva — riport
- rozsah dlhsi ako sprava, ale kratsi ako reportdz
- na stvarnenie sa vyuzivaju obrazné, beletristické jazykové vyjadrovacie prostriedky, preto sa mu hovori aj
mald reportas

Publicistika

Z hladiska pristupu novinara k stvariitovanej udalosti alebo javu ju posudzujeme v dvoch rovinach:
a) jedna rovina je raciondlna postoja

b) druha emociondlneho postoja

Publicistika raciondlneho typu

a) Komentar

- novinar vysvetl'uje uréity zavazny jav spolo¢nosti, rozobera ho, zovSeobectiuje a zaujima k nemu stanovisko

- autor vychadza z toho, Ze Citatel’ uz ma nejaké informacie

- pouzivanim faktov argumentuje a presviedca a jeho ulohou je odpovedat’ na otazky, vyplyvajuce z daného javu
- povinnost'ou novinara je pridizat’ sa objektivnosti

b) Uvodnik

- ma byt taky novinarsky prejav, ktory sa orientuje na aktualny prvorady spolo¢ensko-politicky problém v Case,
kedy periodikum vychadza

- ma problém analyzovat’, hodnotit’ a ukazat’ vychodiska, nema vSak pouzivat’ mentorsky ton

¢) Rozbor

- zo skupiny publicistiky racionalneho typu je najrozsirenej$i novinarsky prejav

- analyzuje pri¢iny urcitého javu

- témou su problémy spolo¢enského, politického, verejného, ekonomického, Sportového ¢i kulturneho zivota, ktoré
uz dlhsie dozrievaju, az sa nakoniec stanti predmetom novinarskeho hlbokého analyzovania

d) Recenzia

- prejavuje sa hodnotiaci prvok publicistiky
- vyuziva sa hlavne v umeleckej oblasti

1) Recenzia — posudok
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- Vuniverzalnych periodikach, obsahovo sa orientuje na hodnotenie s cielom oboznamit’ Citatel'a so zakladnymi
udajmi o diele, informovat’ ho, o aké dielo ide, kde a kedy si ho mozno pozriet, aké st jeho kvality

2) Recenzia — kritika

- mensia miera informa¢ného a vécsia miera hodnotiaceho obsahu

e) Poznamka

- novinari pouzivaju tento Zaner najma pri vyjadrovani stanoviska k ¢iastkovému problému alebo pri hodnoteni
javu Ciastkového vyznamu, samozrejme aktualnemu

3 druhy poznamky: poznamka — reakcia, poznamka — komentar, poznamka — analyticka.

f) Publicistické interview

- dial6g medzi dvomi alebo viacerymi osobami, ktory vedie novinar (alebo iny autor).
- najrozmanitejsie témy

- novindr je partnerom, ktory dobre poznd osobu, s ktorou sa zhovara

3 druhy: dialog, rozprava, monolog

2) Redakéna beseda
- jeho tlohou je bud’ analyzovat zavazné dlhodobejSie problémy a zovseobeciiovat’ ich do konkrétnych zaverov
a vychodisk
- uplatiiuje sa vtedy, ked’ rieSenie problému presahuje moznosti jednej osoby a nevyhnutné su vyjadrenia viacerych
0s6b k problematike
- iniciatorom byva spravidla redakcia, jej vedenim st povereni jeden alebo viaceri novinari podla zavaznosti témy
Velas diferencuje v ramci publicistiky raciondlneho typu este epistoldrnu publicistiku

-z literarneho hladiska je to dielo, adresované ur¢itému okruhu Citatel'ov

- - anketa, ohlas, diskusia, otvoreny list, zurnalisticky list

Publicistika emociondlneho typu )
- reportaz, fejton, besednica, causeria, glosa, esej, stipéek, kurziva, entrefilet (predchyr)

15. Publikum masmédii. Predstavy o vyvoji medialneho publika, typy publika, vzt’ah
publika a masmédii.

Slovo ,,publikum® spravidla slazi pre kolektivne oznacenie uzivatel'ov nejakého média, ¢i v SirSom zmysle
prijemcov nejakej verejne dostupnej informacie, spravy, medialneho obsahu.
Medialne publikum
- je inStitucionalnym kolektivnym uzivatelom ¢i prijemcom nejakého medidlneho obsahu produkovaného
médiami.

4 zakladné charakteristické rysy typické pre medidlne publikum:

Je pre neho priznacné, Ze sa ucastni (na jednom mieste alebo rozptylene):

1) planovaného a organizovaného sledovania nejake;j

2) verejne prevadzanej ¢i obecne dostupnej ¢innosti, ktord ma

3) svetsky charakter a méze sluzit’ k poteseniu, zabave a pouceniu, a

4) jedinec sa sucast'ou publika stava do zna¢nej miery dobrovolne a do zna¢nej miery sam rozhoduje o0 tom, ¢omu
bude venovat’ pozornost’

NajstarSou podobou medidlneho publika je Citatel’skd obec.

Vyvoj medidalneho publika

1) Obdobie elitného publika

- Vtejto etape bolo medialne publikum pocdetne malé a predstavovalo vzdelanej$iu a kultivovanejsiu cast
spolocnosti

2) Obdobie masového publika

24



- Vtejto etape sa potenciondlnym publikom stdva celd populacia, média sa obracaji na masové publikum
a produkuju obsah zamerany na najnizsieho spolo¢ného menovatel'a

3) Obdobie Specializovaného publika

- etapa sa vyznacuje vznikom malych publik s vyhranenymi, Specializovanymi zaujmami. Toto publikum je svojou
sociodemografickou charakteristikou vyrazne homogénne

4) Obdobie interaktivneho publika

- pre tuto etapu je priznacné, zZe jednotlivec ma velki moznost’ vyberat’ si, Co bude ¢itat’, pozerat’, poctuvat’ a akli
kone¢nt podobu bude mat’ to, ¢o si vyberie

Typy publika
- Publikum méze byt mnozina uZzivatel'ov, ktora ma svoj povod bud’ v spolo¢nosti samej, alebo v tom, aky
typ obsahov média pontukaju.
- Publikum moéze byt vytvarané, resp. iniciované médiami, pomocou technologickych inovacii.

Iniciované publikum moZno popisat’ 3 spésobmi (Burton — Jirdak):

1) Publikum urcené konkrétnym medidlnym produktom (dennikom, ¢asopisom, filmom...)

2) Publikum urc¢ené konkrétnym typom produktu (publikum ¢asopisov o psoch, pophudby...)

3) Publikum urcené jeho charakteristickymi sociodemografickymi rysmi (vek, pohlavie, vzdelanie, prijem...)

Vzt’ah publika a masmédii
Zaujem o publikum, jeho vznik a chovanie je motivovany snahou rozkryt' vztahy medzi publikom a médiom a to
vo viacerych podobach:
- vztah publika k existencii médii (CitateI'ské, posluchacske, divacke navyky, pokial ide o nakladanie
s médiami)
- vztah medzi publikom a mediovanym obsahom, ktorému je vystavené

V rieSeni vzt'ahov medzi publikom a médiom je moziné sledovat’ 2 pristupy:
- historicky najstarsi pristup predpoklada, Zze publikum je v podstate pasivny t¢astnik zasiahnuty medialnym
obsahom a nejako reagujuci
- mladsi pristup predpoklada, ze publikum je aktivnou sticast’ou medidlnej komunikécie.

Masové publikum

Slovo publikum (lat. publicum — verejnost,, §tat, obec) oznacuje bud’ uzivatel'ov médii/masmédii alebo sa
v §irSom vyzname tyka prijemcov vypovedi. V prenosom modeli figuruje publikum ako prevazne pasivny typ
prijemcu, ktory je ,tercom™ vysielanych informacii, v kultirnom modeli je skoér aktivnym ucastnikom
komunikacie, ktory informacie vyhl'adava, svojimi ofakavaniami ich sam formuje. Publikum sa najcastejSie spaja
s obecenstvom divadla alebo verejnych predstaveni. Je to teda kategoria, ktora oznaCuje divakov alebo
posluchacov, ,institucionalizovaného kolektivneho uzivatela ¢i prijemcu nejakej vypovede“. Masmedidlne
publikum je potom ,instituciondlnym kolektivnym uzivatelom ¢i prijemcom nejakej vypovede produkovanej
médiami®.

Americky sociolog Herbert Blumer (1900-1987) pri svojich sociologickych tvahach o vlastnostiach
masmedidlneho publika z roku 1939 vychadzal z definicie davu a typickej povahe vztahov medzi jeho ¢lenmi.
Blumer postavil masu do protikladu k inych $truktaram (skupina, dav, verejnost’).

e Skupina: vsetci jej ¢lenovia sa navzajom poznaju, ich spolofenstvo ma trvaly charakter, spaja ich
vyznavanie rovnakych hodnot a tiez Gsilie o dosiahnutie spolo¢nych ciel'ov.

e Dav: je vac¢si ako skupina, ale nema trvaly charakter, je doCasny, vytvori sa na istom mieste a V istom ¢ase,
iba zriedka sa znovu vyformuje v rovnakom alebo asponi pribliznom zloZeni. Stupen jeho sebauvedomenia
(identity) mdZe byt vysoky, dav Casto spolo¢ne preziva urcité pocity a nalady, ale neméa vedomie moralnej
zodpovednosti, moze konat’ iracionalne.

e Verejnost: ma trvaly charakter, je rozsiahla a Siroko rozptylena. Vytvara sa na zaklade nejakej témy
Vv spolo¢enskom, kultarnom alebo politickom zivote ajej cielom je presadit’ nejaky zamer, tmysel,
dosiahnut’ zmenu. Verejnost’ je dolezitou sucastou demokratickej spolocnosti, lebo sa v nej na zaklade
komunikécie formuji ndzory a myslienky, ktoré sa potom uplatiiujii vo verejnom Zivote.

e Masa: obsahuje rysy nového publika filmu a rozhlasu. Publiku chyba sebauvedomenie a nie je schopné
samostatne jednat’. Je heterogénne, vel’'mi pocetné, ma premenlivé zloZenie a pohyblivé hranice. Je zaroveini
homogénne, pretoze si jeho prislusnici vyberaju rovnaky predmet zadujmu a podliehaju stereotypnym
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predstavam, ktoré si o nich vytvaraji vlastnici masmédii. Publikum nevyvija nijakd Cinnost’, ¢innost’ na
flom skor vyvijaju masmedialne institacie.

Zakladné vlastnosti masového publika podla McQuaila:
Masové publikum

je pocetné;

je vel'mi rozptylené;

je neinteraktivne a anonymné;

je heterogénne;

je neorganizované a neschopné samostatnej akcie.

Tento koncept sa snazi popisat masové publikum ako celok. KedZe publikum je prevazne pasivne,
uvedeny teoreticky nahlad vlastne posiliiuje mocenské pozicie masmédii. Z neho vychadzali aj kritici frankfurtske;j
Skoly, ktori analyzovali masova priemyselni produkciu kultirnych produktov a sformulovali teériu kulturneho
priemyslu Int perspektivu pontka britsky kulturalizmus. Vyvazuje komunikacnu prevahu masmédii predstavou o
»semiotickej moci“ publika, ktoré ma vyhradni licenciu na tvoriva interpreticiu obsahov, vysielanych
prostriedkami masovej komunikacie. ,,Monoliticky koncept® masového publika je preto logicky nahradeny
flexibilnejSou Strukturou. Tou su subkultury. Subkultary sa vyznacuju niektorymi vlastnostami masmedidlneho
publika, ale stiCasne majii vedomie vlastnej identity a si schopné aktivity. To im priznava vyhody typické pre
skupiny.

16. Teodria spolo¢enskej zodpovednosti masmédii. 4 tedrie tlace. McQuilova rozvojova
a demokraticko-participaéna teéria.

Sebakontrola a zodpovednost médii ako novy ramec chovania médii sa postupne ukazuje byt nutnym
nasledkom zmeny chépania médii ako verejného majetku (sluzby). Teoriu spolocenskej zodpovednosti médii
ghriiuje Denis McQuail takto:

- média maju zavizky k spolo¢nosti a vlastnictvo médii je vecou verejnou

- novinové spravy by mali byt pravdivé, presné, slusné, objektivne a relevantné

- média by mali poskytnut’ forum pre zverejnenie myslienok

- média by mali byt slobodné, ale samoregulovatel'né

- média by mali dodrZiavat etické kodexy a profesionalne zasady

- zaurcitych okolnosti moze spolo¢nost’ zasiahnut’ voci tlaci vo verejnom zaujme

Tento teoreticky koncept sa nepremietol do prace novinarov, vydavatelov a profesionalnych zdruzeni
okamzite, ale postupne v 70. a 80. rokoch doslo k rekonstrukcii tychto pravidiel a pokial’ ide o obsah i smerom
k zodpovednosti.

V roku 1983 boli v Prahe aParizi pod patronatom UNESCO dokonéené prace na dokumente nazvanom
Medzinarodné zasady zurnalistickej etiky. Desatoro z tychto zasad prebera McQuail do svojej normativnej tedrie
médii a d’alej potom zhriiuje pre oblast’ spravodajskej zurnalistiky hlavné zasady novinarskej etiky v nasledujtcich
bodoch:

- pravda a presnost’

- nestrannost’ a nepredpojatost’

- reSpektovanie stikromia jednotlivca

- nezavislost’ na parcialnych zaujmoch

- zodpovednost’ k spolo¢nosti a verejnému blahu

- zodpovednost’ voci zakonom

- slusnost’ a dobry vkus

4 teorie tlace

1) Tedria o autoritativnom systéme médii (zaloZend na tvrdeni — vldda je neomylna)
- média nesmu spochybnit’ vladu, jej rozhodovanie a ani postupy

- médid by mali byt vzdy podriadené vlade (¢i uz ekonomicky alebo politicky)

- média by nemali urdzat’ vacsinu ¢i dominujice moralne a politické hodnoty

- cenzura ako nastroj na presadenie tychto principov je ospravedlnite'na
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- utoky na §tatnu spravu su nepripustné
- odchylky od oficialnej politiky alebo urazky moralnych kddexov by sa mali posudzovat’ ako trestné ¢iny a ako
také sankciovat’

Autoritativny neznamend a nie je totalitny!!!
Autoritatizmus predstavuje formu vlady so zdanlivym zachovanim parlamentarizmu; v skuto¢nosti vlada pdsobi
bez kontroly parlamentu, ktory ma len minimalnu, temer Ziadnu, moc.
Totalitarizmus
— existuje len jedna oficialna ideoldgia (Casy nedavno minulé)
- jedna masova strana
- vladny monopol ozbrojenych sil
- vladny monopol masmédii
- systém policajného teroru
- centrdlne riadena ekonomika

2) Teoria o liberdalnom systéme médii (tedria slobodnej tlace)
Podla Johna Miltona sloboda znamenada:

- sloboda moralky — neobmedzovana zakonom

- sloboda nabozenska — bez kiiazov

- sloboda intelektualna — bez cenziry

- sloboda politicka — bez tyranov

K tymto zdakladnym este:
- slobodny tok informacii a medidlnych tovarov
- kritika liberalnych tedrii (nie je mozné bez regulacie narabat’ s médiami)
- sloboda len pre majitel'ov médii
- trh nezarucuje slobodnu komunikéciu
- samotna sloboda prejavu nezarucuje este demokraciu

3) Teoria o sovietskom systéeme médii
Lenin formuloval funkcie tlace:
- agitacia — vplyv na verejni mienku (my sme ti dobri, kapitalisti st zli)
- propaganda — vplyv na spoloéenské vedomie (cela spolo¢nost’ stoji za jednym ciel'om)
- organizacia — vplyv na spoloéensku aktivitu (organizacia I'udi v zmysle upevnenia verejnej mienky,
spolocenského vedomia)

Hlavné principy sovietskej teorie médii
- sluzba v zaujme a pod kontrolou robotnickej triedy
- spolocné vlastnictvo médii
- pravo uplatiovat’ cenzuru ainé legédlne prostriedky na zabranenie publikovania protispolocenskych
publikacii resp. dodatocné potrestanie za ich publikaciu
- zabezpeCovanie kompletného a objektivneho informovania o spolo¢nosti a 0 svete v stlade s marxisticko-
leninskymi principmi

4) Tedria spolocenskej zodpovednosti tlace

Teoriu spolocenskej zodpovednosti zhriiuje Denis McQuail takto:

- média maju zavazky voci spolo¢nosti a vlastnictvo médii je vecou verejnou

- novinové spravy by mali byt pravdivé, slusné, objektivne relevantné

- média by mali poskytnat’ forum pre zverejnenie myslienok

- média by mali byt slobodné, ale samoregulovateI'né

- média by mali dodrziavat’ etické kodexy a profesionalne zasady

- za ur€itych okolnosti méze spolo¢nost’ zasiahnut’ proti tla¢i vo verejnom zaujme

McQuailova rozvojova a demokraticko-participaénd tedria

a) Rozvojovd tedria médii
- kritika medzinarodného informac¢ného poriadku
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- analyza medzinarodného toku informacii

Ciele a zdsady nového poriadku

- odstrdnenie nevyvazenosti

- odstranenie dosledkov monopolizacie (sukromnej i Statnej), ale i koncentracie

- odstrdnenie vnutornych a vonkajsich prekazok vol'ného toku informécii

- pluralita informaénych zdrojov a kanalov

- sloboda tlace a informacii

- sloboda novinarov a vSetkych ostatnych pracovnikov médii, sloboda, ktora je neoddelitelna od
zodpovednosti

- vytvorenie kapacit pre rozvojové krajiny, ktoré by im umoznili zlepSit' vlastni situaciu najmi pri
zabezpecovani technologie, vychovy a infrastruktiry a pri snahach vyuzit' informacné prostriedky najméa
pre vlastné potreby

- uprimna vola vyspelych krajin pomdct’ rozvojovym pri realizacii tychto ciel'ov

- reSpektovanie kultirnej identity kazdého Statu (naroda) a jeho pravo informovat’ svet o svojich zaujmoch,
ciel'och, spoloc¢enskych a kultirnych hodnotach

- uznanie prava kazdého Statu podielat sa na medzinarodnej vymene informacii na principe rovnosti,
spravodlivosti a vzajomnej vyhodnosti

- uznanie prava verejnosti, etnickych a spoloCenskych skupin a jednotlivcov na pristup k informaénym
zdrojom a na aktivnu uéast’ na komunika¢nych procesoch

b) Demokraticko-participacéna teoria
- kritika ma 2 stranky

- pristup k médiam

- UCast’ na verejnom Zivote

- demokracia a kultura

- obCania st verejnost’

Dobri teoria si vyZaduje:
- nie je ¢asovo limitovana
- jejednoducha ale dostato¢ne komplexna
- dobré teéria médii nemoze ignorovat’ publikum
- dobra medialna teoéria neignoruje komunikacné hl'adisko
- dobra medialna teoria neuprednostiiuje jeden Specificky systém

7. Koncept masy u Gustava Le Bona, Sigmunda Freuda a José Ortegu y Gasseta.
Masova spolo¢nost’ v diele C. Wrighta Millsa, Daniela Bella a Hannah Arendtovej.

Koncept masy u Gustava Le Bona

Dav i masa maji vela spolo¢nych vlastnosti, ktoré ich robia identickymi — sugestivne, vasnivé,
nevypocitatel'né, nedosledné, unahlené spravanie, ktoré ma znaky — nezodpovednosti, agresivity, infantility.

Gustav Le Bon hovori o kolektivnej dusi vramci davu, o interakcii daného prostredia a dedi¢nych
vlastnostiach jednotlivcov. Jednotlivci su podriadeni socidlnemu utvaru, tym stracaji moznost’ individudlneho
rozhodnutia.

Sigmund Freud

dospel k poznaniu, ze masa potrebuje svojho vodcu, nevznika bez toho, aby ju niekto viedol, charizmaticky
vodca, ktory nahradza otcovsku autoritu

masa je vznetliva, impulzivna, vasniva, nerozhodna, vrtkava, schopna vsetkych krajnosti, velkych vasni,
vel'mi unahlena v usudkoch a sudoch, reaguje na vel'mi neuplné usudky, ochotna nechat’ sa strhnat’ k agresivite,
zloCinom.

masa je nevychované diet’a, vasnivy divoch ponechany bez dozoru v situécii, ktora mu
je cudzia.
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Podstatu nevedomych procesov, ktoré prebiehaji v dave, osvetlil rakisky psychiater Sigmund Freud
(1856-1939) v studii Massenpsychologie und Ich-Analyse [Psychologia masy a analyza Ja] (1921). Jednotlivcov
Vv mase spaja vzajomna identifikacia s nejakym spolo¢nym idealom. Tento ideal nazyva Freud ,;jasky ideal®, ide
totiz o akési idealne ja, ktoré ma kazdy ¢lovek. Nema formu myslienky alebo obrazu v mysli jednotlivca, ale
premieta sa na urCité objekty, s ktorymi sa Clovek identifikuje. Masa potom predstavuje isty pocet jednotlivcov,
ktori na miesto svojho jaskeho idedlu dosadili jeden a ten isty objekt a nasledkom toho sa navzajom identifikovali
vo svojom ja. Typickym prikladom masy je pre Freuda cirkev a armada. St umelo vytvorené a vyvija sa ne urcity
tlak, aby boli uchranené pred rozpadom a aby sa zabranilo zmenam v ich Struktare:

José Ortega y Gasset

pre davového ¢loveka je charakteristické impulzivne spravanie; hovori o ,,Diktate nekulturnosti” — elita je
potlacena, masa uprednostiiuje svoje zaujmy

V knihe eseji (Vzbura davov) tvrdi, ze davy st désledkom tplne nového typu spolocnosti, ktora vytvorili
tri zakladné principy: liberalna demokracia, vedecké experimenty a industrializmus. Masa su skupiny jednotlivcov
osobitne Specifikovanych. Masa je sthrn 0s6b bez osobitného znaku. Ale pod pojmom masy neslobodno chapat’
vyluéne a predovsetkym ,robotnicke masy‘. Masa je ,priemerny ¢lovek*. To, ¢o bolo ¢istou kvantitou — dav — meni
sa na jav kvalitativny: je nim beznd kvalita, spoloc¢ensky hocikto, clovek, ktory sa neodliSuje od ostatnych l'udi, ale
opakuje sa v iom genericky typ.*

Rozdelenie spolocnosti na davy a vybrané mensiny nie je podl'a Gasseta rozdelenim na spoloc¢enské triedy,
ale na druhy l'udi. NekoreSponduje s odstupniovanim spolo¢nosti na vysSie a nizsie triedy. V kazdej spolocenske;j
triede sa vyskytuje dav aj mensina. Tento postoj je typicky pre konzervativne orientovanych kritikov, ktorych
analyzy su silno hodnotovo zafarbené. Gasset sa na dav nepozera ako na abstraktnu, relativne neutralnu socialnu
Struktiru, Gasset vidi vdave zhluk o0sdb prindleziacich istému psychologického typu osobnosti. Svoje
aristokratické stanovisko nakoniec i sam potvrdzuje, elitnl1 mensinu stotoznuje so slachtou, kde sl'achtictvo je pre
neho ,,synonymom usilovného Zivota, ktory smeruje ustaviéne K prekonanie seba, k pokroku, ¢iZe od toho, ¢o je,
ktomu, ¢o si uklada ako povinnost’ a poZiadavku.“ Na opacnej strane stoji dav so svojim ,,vulgdrnym*
a,,zdhal’¢ivym* spdsobom Zzivota, ktory sa uzatvara do seba a robi len to, ¢o sa od neho vyzaduje a pohrda
spontannym a nadbyto¢nym usilim. Gasset sice odmieta mysSlienku, ze by bol sklon k identifikacii sa bud’
s priemernym, alebo uslachtilym typom osobnosti socidlne podmieneny, napriek tomu vyjadruje priamu savislost’
medzi javmi v spolo¢nosti a charakterovymi typmi.

Vznik davu predpoklada podla Gasseta zhodu Zelani, myslienok, sposobu Zivota jednotlivcov, z ktorych sa
sklada. ,,Dav je vSetko to, ¢o z osobitnych dévodov nie je schopné ohodnotit’ sa — ¢i uz v dobrom alebo zlom —, ale
citi sa byt ,ako ti ostatni‘, pritom vSak nepocituje tzkost, ale sa priam tesi zo svojho stotoznenia s ostatnymi.*
Z tejto zhody povstava tzv. ,,davovy Clovek® — pohodlnd, nenasytna, nevd’acna, priemernd, bezohl'adna, vulgarna
a povrchna osobnost’, ktora ovladla verejny Zivot a agresivne do neho zasahuje. Davovy ¢lovek zneuziva slobodu,
ktort ma, bezmyslienkovito konzumuje technicky pokrok vyjadruje sa v agresivnych aktivitach — vo vzbure davov.

C. Wright Mills

V stadii The Power Elite opisuje rozdelenie americkej spolo¢nosti na elitu, ktora ma moc, a na ovladané masy.
Hoci liberalna tedria odvodzuje politicki moc od verejnosti, Mills tvrdi, ze ide o idedl, ktory vobec nezodpoveda
realite. Zmeny v mocenskom riadeni si vyziadali i zmeny v Struktare spolo¢nosti:

V masovej spolo¢nosti sa z moznosti ovplyviovat’ vladnu politiku, jej predstavitel'ov a ich rozhodnuti stalo
iba formalne pravo. Jednotlivec nema také moznosti, aké by mal mat’ v idealnej demokratickej spolo¢nosti, ktora
proklamuje, Ze svoju moc odvodzuje od obéanov. Verejnd mienka v Skuto¢nosti nepochadza zo spolocenskej
diskusie, ale tvaruje ju vladnuca elita prostrednictvom masmédii. Elita v mene obyvatelstva, ktoré ma v tejto
spolo¢nosti podobu neorganizovanych mas, prijima rozhodnutia s nepredstavitelnymi nasledkami. Podl'a Millsa
mame preto dovod mysliet’ si, ze masmédia vlastne nepomohli rozsirit' a ozivit' spolocensku diskusiu, ale zato
transformovali publikum na masmedialny trh a masovua spolo¢nost’.

Daniel Bell

Spis, The End of Ideology (Koniec ideoldgie), na priklade Ameriky demonstruje znaky masovej
spolo¢nosti, skiima prepojenie politiky a ekonomiky, perspektivy kapitalizmu a dospieva K presvedéeniu, Ze
Vv zapadnych spolo¢nostiach postupne mizne ideologicka politika. Masova kultira ma podl'a Bella otupujuci vplyv,
ale zaroven je imunna voci takym politickym zasahom, ktoré bolo mozné uplatnit’ napriklad pri ekonomickom
vykoristovani alebo rasovej diskriminacii. Politicko-ekonomicky radikalizmus totiz stratil svoj vyznam a vplyv na
kulttru.
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Nevyslovenou otazkou teda zostava, preco vlastne kritizuju intelektuali masova kultaru, ked’” oni sami fiou
ohrozeni nie st a masy su s jej produktmi spokojné, vyhl'adavaju ich a navySe im vyhovuje aj Struktira masovej
spolo¢nosti (vratane mocenskych vzt'ahov, organizacie vol'ného Casu a pod.), ktort tato masova kultira pomaha
presadzovat. Bell neskor formuloval tedriu postindustridlnej spolo¢nosti, ktord inSpirovala predstavitel'ov
filozofického smeru postmoderny. V diele The Cultural Contradictions of Capitalism [Kultirne rozpory
kapitalizmu] (1976) analyzoval pri¢iny krizy modernej kultiry a modernej spolo¢nosti. Spolo¢nost’ deli na
technoekonomicku Struktaru, politicky systém a kultiru. Pri¢inu problémov vidi v tom, ze v istom obdobi vyvoja
spolocnosti sa hospodarske riadenie rozislo so spoloCenskym étosom. Vysledkom bola pdzitkarska kultira a étos
pop-hedonizmu, v ktorom bola ,,tradi¢na moralka nahradena psycholdgiou a vina tizkostou®.

Tato kultara je typicka pre liberalizovani masovu spolo¢nost’. Jej rizikom je vSak strata zmyslu pre normy
a hodnoty, duchovna prazdnota. Uvol'nenim moralnych zabran sa ¢lovek neoslobodil, ale zotroc€ili ho vlastné tizby.

Hannah Arendtova

Krizu kultary a fenomén masovej kultiry reflektovala vo svojom diele predovsetkym nemecko-americka
filozofka Hannah Arendtova (1906-1975). V eseji The Crisis in Culture [Kriza kultary] (1961) predstavila tézu, Ze
masova kultira je produktom masovej spolo¢nosti. Upozoriiuje najmid na problematicky vztah spolo¢nosti
a kultary. Zatial' ¢o v obdobi romantizmu stdl umelec a tvorca kultiry v opozicii k Spolo¢nosti, neskor zacala
spoloc¢nost’ pouzivat kultiru na akceleraciu socialnych procesov (iSlo o socialnu mobilitu, demonstrativnu
spotrebu, socialnu exkluzivitu zaistovani vlastnictvom kultirnych symbolov). V ¢lanku Society and Culture
[Spolo¢nost” a kultura] (1961) porovnava vzt'ah masovej kultary k umeniu a tvrdi, Ze masova kultira neumoznuje
klasické diela pochopit, ale vyrdba z nich produkty, ktoré sa daju konzumovat. Neskor upozoriuje na to, Ze
kritériami hodnoty masovej kultiry su novost’ a modernost, kym charakteristickym znakom skutoénej kultiry je
trvalost’ a stalost’ hodnoty. Preto ju na rozdiel od masovej kultury nemozno spotrebovat’.

Napriek tomu sa konzumné postoje nedaju mechanicky stotoznit'® s masovou spolo¢nostou. Podla
Arendtovej mala burzoazna spolo¢nost’ (pomerne vzdelani a kultivovani jednotlivei) odjakziva ku kultire vztah
ako k tovaru a prostrednictvom nej sa sytila snobskymi hodnotami. V minulosti bol rozvoj industrializmu spojeny
s utekom od spolocnosti (vznikali alternativne svety rebelov a bohémov). V sucasnosti sa vSak tieto alternativne,
unikové cesty uzatvaraju, pretoze masova spolo¢nost sa snazi obsiahnut’ vsetky vrstvy populacie. Masova
spolo¢nost’ uz neziada kultiru (ako burzoazia), ale iba zabavu a produkty, ktoré sa konzumuji rovnako ako
akykol'vek iny spotrebny tovar. Je to paradox, lebo starSia spolocnost’ kultiru chcela, ale nespotrebovavala ju, kym
masova spolo¢nost’ kultiru vlastne nechce.

Na rozdiel od Gasseta bola Arendtova presvedéena, ze vSetky rysy, ktoré psycholdgia davov vypozorovala
u masového cloveka (osamelost, popudlivost, stratu noriem, konzumacie bez rozliSovania, egocentrizmus
a odcudzenie), existovali ,,uz v lepSej spolo¢nosti, kde sa, numericky vzaté, otazka mas nekladla“. Pre modernu
dobu vSak vidi nebezpeCenstvo predovSetkym v procese homogenizacie. Podla nej je homogenizacia
predpokladom formovania tzv. ,atomizovaného jedinca®. Atomizovani jedinci maji spolo¢nil potrebu autority
a vedenia, hoci su si priestorovo a socidlne vzdialeni. Cahko prepadaju vplyvu totalitnych hnuti.

19. Semiotika v masmedialnej komunikacii. Charakteristika zakladnych pojmov.
Trojuholnik referencie. Semiotika textu, semiotika obrazu, semiotika pohyblivého
obrazu (film, TV).

Semiotika je teoreticka disciplina, ktora sa zaobera znakmi, skiima proces ozna¢ovania, tvorby vyznamov
a vymeny informdcii (komunikaciu). Zo semiotiky sa stal jeden z kl'aCovych néstrojov analyzy produktov masovej
a popularnej kultary. Ked'Zze sa zamerala na vyznamy a proces ich kodovania do znakov a znakovych Struktur,
umoznila nielen interpretovat’ literarne texty, ale aj fotografiu, film, televizne vysielanie — kazdy kultirny
produkt/kazdu ¢innost, na ktoré sa dalo nazerat’ ako na text alebo diskurz. Uzitocna bola aj pri analyze ideologie.
Ideologia totiz nie je neviditel'na, ale moze sa prejavit’ v gestach, znakoch, obrazoch, rovnako ako v slovach. Za
zakladatel'ov semiotiky sa povazuju matematik, logik a metodolog Charles Sanders Peirce (1839-1914) a filozof
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Charles W. Morris (1901-1979), kI'icovym dielom bola Morrisova publikacia Foundations of the Theory of Signs
[Zéaklady teorie znakov] (1938). Semiotiku spopularizovali Roland Barthes a Umberto Eco.

Charakteristika zdakladnych pojmov
Znak — materialny, zmyslami vnimatelny predmet, udalost, operacia, ktora sa v pozadi prejavuje ako urcenie,
oznacenie prezentacie iného predmetu, udalosti, operacie.
Druhy znakov — podl’a viizieb signifikdtu a signifikantu:
- ikon (vonkajSia podobnost)
- index (pric¢inna stvislost)
- symbol (kultirna podmienenost’)

Vyznamy znakov — podl’a spésobu poukazovania
- denotativne — prvy poukaz znaku
- konotativne — druhy poukaz znaku
- mytické — denotativne, konotativne a hodnotiace vyznamy, ustalené konvencie a kody
Designacia — proces oznacovania
Designait (signifikdt) — oznacovana entita
Designator (signifikant) — oznaCujuca entita

Ogden — Richardsonov trojuholnik referencie (signifikant — subjekt — signifikat) — vztah medzi oznacujicou
a oznacovanou realitou, teda vztah medzi symbolom a objektom, je sprostredkovany cez myslenie. Napr. holubica
ako objekt reality je zastipena vo vytvarnom diele znakom. K realnej holubici sa vzt'ahuje myslienka slobody
a volnosti. Vznikli vSak aj iné vyznamy holubice: v krestanstve je symbol Ducha Svétého, holubica vypustena
zNoemovej archy (stary zakon) sa stala symbolom dobrej spravy a mieru (mierova holubica), v antike
symbolizovala lasku a stalost’ a podobne. Teda znak je jednota materidlnej veci a K nej sa viazucej myslienky
(obsahu, vyznamu). Znak je premenlivy, hlavne jeho referen¢na (myslienkova, vyznamova) stéast, ktora osciluje
okolo urcitého silového bodu. Riadiacou sustavou vo fungovani znakovej sustavy je sustava myslienok. Ststava
mySlienok o znaku a jeho denotate je vlastne interpreticia znaku.

Semiotika textu
Semiotika obrazu
Semiotika pohyblivého obrazu (film, TV)

20. Propaganda ako persuazivna komunikacia. Clenenie propagandy a charakteristika jednotlivych druhov.
Nacrt vyvoja propagandistického posobenia masmédii.

Propaganda ako forma persuazivnej komunikdcie
- zamerna a systematicka snaha o formovanie predstav, ovplyvilovanie a usmerfiovanie citov, véle, postojov,
nazorov, tizob a spravania sa 'udi za u¢elom dosiahnutia takej reakcie, ktora je v sulade so zaujmami a potrebami
propagandistu.
Média mo6zu produkovat’ nezdmerné, ale aj zamerné U¢inky. Mozu ovplyvnit' a presved¢it’ jasne stanovenym
cielom, Umyslom a skonsStruovanymi medidlnymi obsahmi a formami, ktoré vychadzaju zo znalosti
psychologickych prostriedkov, ktoré tieto obsahy a formy prinasaju.
Persuazia
- je jeden zcielov masovej komunikacie — presved¢it komunikanta, aby myslel, citil, konal v zhode
s komunikdtorom. Zameriava sa hlavne na oblast trhu komerénych, politickych, nabozenskych,
ideologickych, socialnych, osvetovych.... produktov
- je medialny komunikaény proces, v ktorom komunikatori pouzivaja rdzne prostriedky (argumenty, emocie,
symboly), ktoré su zalozené na znalosti a vyuzivani psycholdgie emocii, vnimania a spracovavania
informacii s cielom dosiahnut’ kratkodobu alebo dlhodobt dobrovol'nii zmenu na strane myslenia, citenia,
hodnotenia uré¢itych javov ciel'ovej skupiny (cielovych komunikantov), ktora je v zhode s komunikatorom.

Faktory persuazivnosti
- opakovanie toho istého tvrdenia — vytvéra sa familarita. Co je zname, to je atraktivne
- umenie !velkej 1zi! — nemozno ich vyvratit' (rasova nadradenost’, celosvetové spiknutie Zidov) — vytvoril
a prakticky uplatitoval Goebbels. (Neda sa najst dokaz? Je to dokaz rafinovanosti obvineného!“, , Zidia
zabili Krista!*
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- intenzita komunikéacie
- spojitost’ so skisenost’ou vnimatel'a
- odliSovanie

Zdkladné formy propagandy

a) Oslavnd propaganda

- jej cielom je vytvorit’ priaznivy dojem na nejaku organizaciu alebo vladu. Prikladom je propaganda nacistického
Nemecka v 30. rokoch 20. storocia alebo propaganda uspechov socializmu a KSC v Ceskoslovensku

b) Ocierriujuca propaganda

- prikladom je jej posobenie pocas studenej vojny (1946 — 1990), kedy vsetky masovokomunikacné prostriedky
v socialistickych Statoch pouzivali tito formu propagandy. USA ako protivahu vytvorili rozhlasové stanice
Slobodna Eurdpa a Hlas Ameriky.

Propaganda v sucasnosti
- spolu s rozvojom techniky sa menia aj spésoby propagandy a moznosti zasiahnut' ¢o naj$irSie spektrum
obyvatel'stva. V dneSnom svete ziskava stale vacsi vyznam satelitnd TV alebo internet (napr. pre
prezentaciu nazorov roéznych extrémistickych nabozenskych, rasistickych a teroristickych skupin, zabery
poprav zadrzanych rukojemnikov a podobne).

21. Prenosovy model komunikacie v kontexte Stiudia komunikacie (Harold Lasswell,
Claude Shannon — Warren Weaver, George Gerbner, Roman Jakobson).

Podstatou prenosového modelu je vnimanie procesu masovej komunikacie ako linedrneho komunika¢ného
retazca. Americky psycholog Harold Lasswell , ktory sa zaoberal vyskumom politiky, osobnosti a socialnymi
vedami, tento retazec (komunika¢ny akt) ako prvy popisal. Svoj nacrt zverejnil uz v roku 1948 pod nazvom The
Structure and Function of Communication in Society [Struktara a funkcia komunikacie v spolo¢nosti].
Komunika¢ny akt sa podl'a neho dé najjednoduchsie popisat’ odpovedanim na tato sériu zdkladnych otazok: ,,[1]
Kto, [2] hovori ¢o, [3] akym kanalom, [4] komu a [5] s akym G¢inkom?* Toto ¢lenenie je zaroven predpokladom aj
Specializacie teoérie. Vyskumnici, ktori Studuju ,,kto komunikuje®, sa zaoberajt, akym spésobom komunikator riadi,
teda kontroluje proces komunikacie. Ti, ktori hl'adaju odpoved’ na otazku ,,Co sa hovori“ pontikaju obsahovi
analyzu. To, ,,akym kanalom sa hovori®, je predmetom zaujmu teoretikov, ktori Studuji masmédia. Sféra, ktora sa
zaobera tym, ,.komu sa hovori®, sa sustred’'uje na analyzu publika. Posledna otazka, ,,s akym G¢inkom sa hovori®, je
Vv centre zaujmu vedcov, ktori analyzuju G¢inky.

Lasswell je predstavitelom funkcionalistickej teérie masmédii. Funkcionalisticka teéria sa snaZzi
interpretovat’ postavenie masmédialnych institucii v spolo¢nosti na zaklade potrieb, ktoré v nej tieto institicie
plnia. Spolo¢nost’ sa v nich chape ako vyvijajici sa systém, v ktorom su ¢innosti jednotlivych segmentov
previazané, dopiiiaju sa a prispievaju k stabilite celkovej $truktury. Podla Lasswella su hlavnymi funkciami
komunikéicie neustale monitorovanie prostredia (informovanie), vytvaranie vztahov medzi jednotlivymi
segmentami spolocnosti v sulade s prostredim (korelacia) a prenos kultirneho dedi¢stva (kontinuita). Americky
sociolog Charles R. Wright v §tadii Functional Analysis and Mass Communication [Analyza funkcii a masova
komunikécia] (1960) pridava stvrta kl'aCova funkciu — zdbavu. T4 je najddlezitejSou sucastou masovej kultury.
Funkcionalisticka teéria masmédii vychadza zlinedrneho modelu komunikacie, neberie do uvahu kontext
komunikéacie, spolo¢ensku a kultarnu situaciu, aktivitu prijemcov.

Prvy prenosovy model masovej komunikacie cerpal okrem Lasswella tiez z tedrie informacie. V roku 1949
predstavili dvaja technici z institucie Bell Telephone Laboratories, Claude Shannon (1916-2001) a Warren
Weaver (1894-1978) tzv. matematicky model komunikacie. Shannon na fiom pracoval od roku 1942. Autori ho
publikovali v rovnomennej publikacii Mathematical Theory of Communication [Matematicka teoria komunikacie].
Je to model, ktory schematicky zachytdva komunikacny tok ako prenos vypovede od informacného zdroja
(vysielatel’) do ciela (prijimatel’) prostrednictvom komunika¢ného kanalu. Shannonovym pévodnym zadanim bolo
s minimalnym Sumom. Vedecky rozmer dodal Shannonovej tedrii Weaver, ktory k nej dopisal teoreticko-
filozoficky komentdr.

Model vyzera nasledovne:
—> —> —> —>

informacny vysielac kanal prijimac ciel’
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v

Sum

Z Lasswella a z prenosového modelu komunikacie vychadza aj americky teoretik George Gerbner (1919).
Lasswellov model komunikacie rozsiruje v roku 1956 az na desat’ prvkov. Formuloval ho takto: ,,[1] Niekto [2]
vnima nejaka udalost’ [3] a reaguje na iiu [4] v nejakej situdcii [S] pomocou nejakych prostriedkov [6] aby pontikol
materialy [7] v nejakej podobe [8] v nejakom kontexte [9] s nejakym obsahom [10] a S nejakymi dosledkami®.

Gerbner je predstavitel'om tzv. ,kultivacnej tedrie”. Podl'a neho st masmédia (konkrétne skiimal televiziu)
zodpovedné za proces kultivacie, pretoze prijimatelom ponukaju vyber tém zo spolocenského zivota, v ktorych
selektivne upriamuji jeho pozornost’ na urcité vyznamy. Takato riadena pozornost’ ma potom tendenciu formovat’
presvedcenie a hodnoty I'udi na obraz masmédii.

Kultivacia je proces ucenia sa ,,svetonahl'adu, socidlnym rolam a hodnotdm.“ Kultivac¢na teéria popisuje
fenomén pripisovania zmyslu realite, svetu (mean world syndrome). Tato tedria ma pre $tadium masovej kultary
vyznam v tom, ze tie formy kultiry, ktoré rozsiruju masmédia, maju potencial ,kultivovat* prijemcov masovej
komunikacie.

George Gerbner (Kultivacnd tedria — 60 roky 20 st.)
- média kultivuji, podmienuji nas pohl'ad na okolity svet (to, ¢o I'udia vidia, ovplyviuje ich pohlad na svet)
- tato tedria potvrdzuje obavy a predsudky l'udi o tom, v akom svete Ziju
- l'udia maji menej skresleny pohl'ad na svet ak menej sleduju média
- TV ziskala tstredné postavenie v kazdodennom zivote
- TV pred par desiatkami rokov bola nie¢im zvlastnym, vynimocnym
- Gerbner hovori, ze TV nahradza nasu osobnu skisenost’
- Pisana literatura poskytuje priestor naSej fantazii a predstavam — obrazotvornosti, TV nam to podava na
tacke (predzuté informacie)

22. Kultarny (prijmovy) model komunikiacie Raymonda Williamsa. Teoria
kodovania/dekodovania Stuarta Halla.

Kultiirny model komunikdcie

Raymondovi Williamsovi sa podarilo vyznam pojmu ,kultura“ uchopit’ novym spdsobom. Kultaru chape
ako ,,prostredie, v ktorom jednotlivci ziskavaju predstavu o tom, aky vyznam maju pripisat vlastnej skusenosti.”
Jirak a Kopplova uvadzaji Williamsa do suvislosti s tzv. kulturnym modelom komunikdcie. V tomto modeli sa
komunikacia chape ako ,.,konstruovanie vzdajomného priestoru vyznamov, v ktorom sa prislusnici danej kultury
pohybuju. Kym prenosovy model izoluje vypoved a ,dorucuje’ ju ako list od podavatela k prijemcovi, kulturny
model kladie doraz na skutocnost, Ze ludia spolu obyvaju priestor spolocnych vyznamov, ktory vnimaju ako
samozrejmost, davno predtym, nez v formulacii nejakej vypovede dojde”. Kultirny model sa nazyva aj prijmovym
modelom, pretoze sa viiom masova komunikdcia nazerd z pozicie jej prijemcov. Prijmovy model je podla
McQuaila doménou kultarnych Studii, jeho podstatou je ,,snaha umiestnit’ pripisovanie a konstruovanie vyznamu
(odvodeného z médii) do blizkosti prijemcu.

Rozoznava $tyri vyznamy pojmu kultara: 1) kultura ako celovy spdsob zivota; 2) materialna kultara; 3)
intelektualna kultara a 4) duchovna kultira. Napriklad masova kultiru nekritizuje ako celok, urcité jej aspekty
legitimizuje. Odmieta ju skimat’ z pozicii uz spomenutej vysSej (a minoritnej) kultury. Podla neho dokonca
,heexistuji masy, st iba sposoby, akymi sa mozno na l'udi pozerat’ ako na masy“. Relativizuje moznosti poznania,
ale az postmoderna dovedie tuto skuto¢nost’ do krajnosti.

Teoria kodovania/dekodovania Stuarta Halla

Hallov najvplyvnejsi ¢lanok (Kodovanie/Dekodovanie) poukazal na rolu aktivneho publika. Publikum
tvorivo interpretuje medialny text, takze prijaté vyznamy sa automaticky nerovnaju odoslanym vyznamom. DO
uvahy pritom prichadzaji tri moznosti: a) publikum podl'ahne dominancii textu, b) publikum méze vyjednavat’,
teda dohodnut’ sa na prijatom vyzname, c¢) publikum zaujme opozi¢né stanovisko a V texte najde alternativne
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vyznamy. Spdsob dekodovania podla Halla zavisi na sociokultirnych, politickych, ale i osobnych faktoroch
(spolocensky kontext, ekonomické usporiadanie spolo¢nosti, rasova a rodova prislusnost’, intelektualne zadzemie
prijemcu, momentalne rozpoloZenie). Hall tiez zistil, Ze sicastou medialnych textov byvaja prvky, ktoré sa snazia
publikum viest’ k spravnej interpretacii, uprednostiiovanym, tzv. ,,preferovanym® vyznamom (preferred meanings).
Vyklad, ktory je Ziadtci pre autora textu (medidlna institlicia) potom nazyva ,,preferované citanie*. K opozicnému
Sposobu Citania maji najvacsi sklon marginalizované skupiny obyvatel'stva, ktoré velmi ¢Casto vytvaraju
subkultary. Tie im poskytuji priestor na tutek pred spolocenskou kontrolou vyznamov. Neskoér sa dokonca
objavuje nazor, ze opozicné Citanie textov nie je vysledkom socialne vytvorenych metod publika, ale je samotnou
vlastnost'ou textov.

Prostrednictvom svojho modelu Hall reinterpretuje povodne linedrny komunikaény akt (prenosovy model
komunikacie) a prezentuje jeho komplexnejsi variant, ktory popisuje zlozitost' vztahov masovej komunikacie.
Masova komunikaciu chape ako cyklus produkcie, distribucie a opétovnej produkcie vyznamov. Vznikaji v nej
dva typy vyznamovych Struktar. Komunikaciu teda nepopisuje ako prenos informacii od vysielatela
K prijimatel'ovi, ale ako kolobeh vyznamov v spolo¢nosti, do ktorych tvorby st zahrnuti vetci Gicastnici masovej
komunikacie.

23. Vyskum rodového a rasového diskurzu v masmédiach. Prinos feminizmu do
Studia médii. Koncepty vouyerizmu, fetiSizmu. Problém viktimizacie.

Vyskum rodového a rasového diskurzu

Délezitou sucastou $tudia popularnej kultiry sa stal vyskum rodového (gender) arasového diskurzu,
in$pirovany tedriou kultirne diferencovaného citania (Hallov model kodovania/dekddovania). Rodovy vyskum sa
rozvijal spolu s feministickymi $tadiami, reflektuje skuto¢nost’, ze spésob kdédovania medialnych textov ma vel'mi
Casto hlboky rodovy charakter. Otdzka rodu je stile aktualna, pretoze rod nie je dopredu dany, ale je socidlne
konstruovany. Meni sa podla kultirnych a historickych okolnosti. Rodové §tadia sa napriklad zaoberaju tym, aky
obraz o rozdieloch medzi muzmi a Zenami podavaju masmédia, ako vykresl'uju vztah dominancie a podriadenosti
medzi pohlaviami, ako interpretuju zensku kultiru a hodnoty, aké vyznamy a poteSenia generuji vo svojich
textoch. K vyznamnym predstavitel’kam v britskom kulturalizme patri napriklad Angela McRobbie.
aplikovat’ psychoanalyticku teoriu na (rodovil) analyzu vnimania nejakého predstavenia (spectacle) — filmu alebo
videoklipu. Predstavenie sa da chapat’ v kontexte dvoch konceptov: vouyerizmu a fetisizmu.

Vouyerizmus je vlastne podstatou fenoménu filmu, herci hraju tak, akoby kamera neexistovala. Feti§izmus
sa tyka spOsobu, akym je nieckedy kodované posolstvo: postava vytvara s divakom ocny kontakt. Ked sa zena
stvariuje ako objekt erotického zaujmu muza, ktory na fiu hl'adi (vouyerizmus), svoj pohl'ad a sexualny zaujem mu
neopdtuje, je pasivna a bezmocna. Pribeh sa znehybiuje (frozen narrative), aby sa divak mohol pozerat’ na jej telo.
V audiovizualnych komunika¢nych formach teda existuju dva typy predstaveni: a) jeden znich sa spaja
s maskulinitou, vykonom (performance) — vtedy sa postava na platne alebo obrazovke pozera na divaka; b) druhy
stvisi s femininitou — divak sa pozera na telo postavy, ktora o fiom ,,nevie®.

Rasovy diskurz je stcastou §irSicho uvazovania o odli$nostiach medzi réznorodymi kultrami. Do tohto
kontextu patria aj otazky o ,.kulturnej identite* a ,,multikulturalizme*. Typickymi témami je spolunazivanie kultur,
ich vzajomné ovplyviiovanie, sebainterpretacia, konsStrukcia odliSnosti, mocenské vzt'ahy. Teoretici sa snazia
pochopit’ situaciu ,,vykorenenych* mensin, zijucich v hostitel'skom kultirnom prostredi alebo analyzovat’ kultirne
konflikty v krajinach treticho sveta, ktorych zarodky spdsobil kolonializmus. Tento vyskum je ¢asto spojeny so
socialnym aktivizmom. Patra po pri¢inach pasivity (alebo radikalizmu) minoritnych kultur, interpretuje formy
Kultary, ktoré s v nich popularne. Snazi sa o dekonstrukciu stereotypnych obrazov minorit v hostitel'skej kultare.
Vztah majoritnej a minoritnej kultiry je vel'mi ¢asto vykresleny podobne ako vztah ,,hegemonickej“ masovej
kultary k vysokej kultire. Tato problematiku rozsirili najmé akademici, ktori su sami prislusSnikmi minorit a ktori
rozvijali koncepty birminghamskej Skoly: Homi K. Bhabha, Kobena Mercer, Bell Hooks.

Americka feministicka kriticka Bell Hooksovd vo svojich §tidiach mapuje problematiku rodu, rasy,
vzdelavania a vyznamu masmédii v sicasnej kultare. Tvrdi, Ze tieto oblasti nemozno skimat’ oddelene, treba ich
vidiet’ vo vzajomnej prepojenosti. Hooksova upozoriiuje na to, Zze kultiru pre ¢ernosské mensiny Casto vytvaraji
l'udia, ktori nie st ich prislusnikmi, takZe nemozu pochopit’ jej skiisenost. Cernosi st niiteni identifikovat’ sa
s takou interpretaciou svojej kultary, ktora im nie je vlastna. To sa obzvlast tyka Cernos$skych Zien. Hooksova
kritizuje pretrvavajuci rasizmus v Amerike, ktory naberd skryté formy. Vo filme, televizii, reklame a literatire
(masovej kultare) dochadza ku ,,komodifikacii ¢erno$skej mensiny. Ich obrazy su komer¢ne vyuzivané na to, aby
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sa nimi nasytil hlad publika po ,,0dlisnych* kultirnych zazitkoch. Takato prax je podla tejto kriticky modernou
verziou kolonizacie a sved¢i o zamere lacno konzumovat’ iné kultary.

Problematicky je aj samotny diskurz, v ktorom sa hovori o situdcii men$in. Hoci postmodernizmus
otvorene poukazuje na dblezitost’ osvojenia si sklisenosti s ,,odliSnost'ou®, ,,inakostou, je vel'mi vylu¢ny, ked sa
ma zrazu konfrontovat' s opozi¢nym politickym nédzorom, legitimnymi poziadavkami a nalichavym ténom.
Zdorazituje sice heterogénnost, decentralizaciu, prekrocenie bariér, ale primarne oslovuje velmi Specifické
publikum, ato jazykom s takymi mocenskymi naraciami, ktoré chcel sam pdvodne napadat. Iba malo afro-
americkych intelektualov sa vyjadrilo k postmodernizmu, v kultare chyba kriticky hlas ¢ernochov. Hooksova tvrdi,
ze kritici z treticho sveta (najCastejSie prislusnici elit) a belosski teoretici len pasivne absorbuju ,,belossky sposob
myslenia®. Nevnimaju existenciu ¢ernochov vo svojom okoli, preto podla nej nemdzu vytvorit’ tedriu, ktora by ich
oslobodila a ktora by bojovala s nadvladou rasizmu alebo podporila revoluciu v tradicnom chapani a premyslali
o realite, v sposobe tvorby estetickej tedrie a praxe.

24. KonStruovanie vyznamu v masmédiach a problém interpretacie. Reprezentacia,
mystifikacia, stereotypy.

KonStruovanie vyznamu v masmédidch

vyznam je v texte konstruovany, a to pomocou znakov a konvencii. Konstrukcia vyznamu je nieco, ¢o robi
ako podavatel’ textu (ten, kto text produkuje), tak i prijemca (teda publikum a jednotlivci). Vyznam textu je subor
navrhov, ktoré podavatel’ prijemcovi pontka ako navod, ktorym by sa mal riadit. A pretoze texty vznikaju
s nejakym komunikaénym zamerom, da sa predpokladat’, ze niektory z pontiknutych navodov vedie k porozumeniu
toho, ¢o podavatel’ povazuje za porozumenie textu (teda za naplnenie svojej stratégie).
Napriek tomu je mozné, ze publikum si vyberie z ponuky nejaki inii moznost. Publikum nie je pasivnym
prijemcom toho, ¢o mu média ponukaji. Stadium médii zahriiuje to, ako je vyznam konstruovany podavatelom
a ako je konstruovany prijemcom.

Reprezentdcia
V medidlnych Studidch sa rozumie proces, ktorym st abstraktnym ideologickym pojmom (vojna,
individualizmus, zenska otazka, ¢eska povaha, trieda, rodina...) davané konkrétne podoby.
Richard Dyer poniika 4 vyklady slova reprezentdcia, ako sa objavujii v literature venujicej sa médiam:
1) Re — prezentdcia (znovupredvedenie)
- tento vyznam odkazuje predovSetkym k uzivaniu vyrazovych prostriedkov, teda k zvyklostiam, ktoré platia pri
zobrazeni, predvadzani ¢i znovupredvadzani sveta publiku.
2) Reprezentativnost’ (typizdcia)
- tento vyznam odkazuje k tomu, ktoré typy osdb si pouzivané, aby predvadzali (reprezentovali) jednotlivé
socialne skupiny (tento vyznam ma najblizsie k pojmu ,,stereotyp®).
3) Prezentovanie (predvddzanie)
- teda to, kto je za prezentovanie zodpovedny a ako inStiticie, vytvarajice medidlny text, podobu prezentovania
ovplyviuju.
4) To, Co si publikum mysli, Ze sa mu predvadza
- vyznam zamysl'any a vyznam pochopeny ¢i akceptovany sa mézu od seba lisit’

Mystifikdcia

Medialnu mystifikaciu je nutné odlisit’ od prostych chyb, ku ktorym v médiach dochadza pod vplyvom
Casového tlaku ¢i oslabenou pozornostou, alebo nedostatocnou profesionalitou (ide zjavne o vecné chyby,
nepochopenie pévodného textu, ale i 0 nedostatocné oddelenie redakéného spravodajstva od obchodnych zédujmov
— reklamy ¢i public relations).

Rozborom nejakej spravy prideme k niekol’kym prvkom, zktorych bola sprava vyrobend, ostatne
V najlepsej viere, Ze sa lou pomoze nieComu....

Stereotyp
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Rozumie sa socidlna klasifikacia uréitych skupin aich reprezentacia pomocou zjednodusujucich,
neoveritenych, zovSeobeciiujucich znakov, ktoré predstavuju subor hodndt, sidov a predpokladov tykajucich sa
chovania takychto skupin, ich vlastnosti, minulosti a vyvoja.

Stereotypy su sucastou socidlnej konstrukcie skutocnosti a nie st svojou podstatou zavrhnutia hodné. Su
v§ak i zdrojom utvarania predsudkov a hlavne reprezentuju mocenské vztahy, napétie a konflikty.

25. Koncept ideoldgie Louisa Althussera, koncept hegemonie Antoniho Gramsciho,
koncept mytoldgie Rolanda Barthesa. Aplikacia na masmédia.

Koncept ideologie, hegemonie a mytologie

Koncepty ideologie, hegemodnie a mytologie sa stali zvlast populdrnymi u 'avicovo orientovanych kritikov.
Boli presved¢eni, ze vladnuce vrstvy vyuzivaju rafinované prostriedky na to, aby si udrzali svoju moc. Podarilo sa
im oklamat’ masy, ze sucasna podoba spolo¢nosti je ziaduca pre vsetky vrstvy, a Ze existujica mocenska Struktira
ma svoje historické opravnenie a tradiciu. Analyza dominancie a subordinacie je vobec pre kriticku teoriu typicka
ato nielen u marxistov, ale aj u teoretikov, ktori kriticku teériu rozvijali. Hoci sa ich nazory na obsah, funkcie
aucinky ideologie lisia, zhoduji sa vtom, Zze masmédia ,v priemyselne rozvinutych kapitalistickych
spolo¢nostiach zretel'ne preferuju niektoré hodnoty, postoje a predstavy*.

Pod ideoldgiou mbézeme vSeobecne chapat’ ,,prevazne stabilny stibor presvedceni, postojov a nazorov®.
Samozrejme, V spolo¢nosti neexistuje iba jedna ideoldgia, ale je ich viac, prifom mozu byt rovnako relevantné
aplatné. ,Kazda ideologia ma svoje vlastné predstavy o pravde a spravnosti atie zavisia na spolocenskych
okolnostiach, v ktorych sa ustanovuji.*

Ideolégiu mozno vnimat’ v neutralnom alebo v negativnom vyzname. V neutralnom vyzname odkazuje na
svetonazor socialnej skupiny. Vtedy tvori systém presvedceni, Cosi ako ,typizované vedomie“. Ideologia
V negativhom vyzname je spojend s tzv. ,.faloSnym vedomim®. Termin zaviedol Karl Marx. Falo$né vedomie je
stavom neschopnosti pracujicej vrstvy rozoznat svoje skutotné zaujmy, pretoze su pod vplyvom presvedceni
a hodnét vladnuce;j triedy.

Antoni Gramsci

zaviedol koncept ,hegemonie”“ ako vladdnucej ideologie, ktora neustdle presadzuje definiciu danej
spolocenske;j situacie. Jej nastrojom je masmedialna kultuara.
Louis Althusser,

ktory na neho nadviazal, chapal ideoldgiu ako ,,imaginarny vztah jedincov k ich redlnym existencnym
podmienkam®, Za hlavného nositel'a hegemoénie oznacuje masmédia. Hegemonia je natol’ko rafinovana, Ze
,VyuZiva, spracovava, otupuje, ¢i rozdrobuje® prejavy odporu, tym ich de facto pohlcuje a zaélefiuje do
spolocenského poriadku.

Koncept hegemonie otvara akési bojové pole, v ktorom stiperia rozlicné ideoldgie o nadvladu, az nakoniec
jedna z nich vitazi: hegemonia teda musi byt vybojovana. V spolo¢nosti stuperi viacero kultur, ale masmédia
presadzuju dominujicu kulturu. Hoci to navonok vyzera tak, Ze rozSiruju iba kultirny program a kultirne obsahy,
v skutoCnosti sa cez ich formy presadzuje Struktira presvedceni a idei, ktora sluzi jednej z dominujucich elit
Vv spolo¢nosti. Hegemodnia je proces ,,mocenskych praktik, ktorymi vladnuce skupiny spolo¢nosti udrzuju status
quo* tak, Ze preventivne buduju sthlas ,,podriadenych skupin so spoloc¢enskych poriadkom*. Ked’ze masmédia
maju obrovsky dosah a masova kulttra je najrozsirenej$im typom kultary, stava sa nej nastroj, ktory danti vladnucu
ideologiu najviac posiliiuje. Ak sa chce stat’ ideologia hegemonickou, musi byt’ flexibilna, neustale ,,vyjednavat™
0 svojich ideach, modifikovat’ ich, aby ,,zodpovedali kazdodennym sktisenostiam pracujtcich tried.” ,,Jazyk
ideologie™ a spdsoby, akym sa obvykle snazi dosiahnut’ hegemonické postavenie cez kultirne obsahy, analyzovali
¢lenovia birminghamskej skoly.

Roland Barthes

vychadzal z tradicie Strukturalizmu, zameral sa na Strukturdlnu analyzu dejinnych a aktualnych javov a
predstavil originalny sposob interpretacie literarnych textov. PovaZzuje sa za jedného z prvych semiotikov.
Myslienky ideoldgie a hegemonie priamo aplikuje na masovua kultaru, ale pre tieto fenomény pouziva iny nazov:
mytolégia. Chape ju v semiotickom vyzname. V rovnomennej publikacii (Mytologie) esejistickou formou
analyzoval myty a znaky masovej kultury (pritomné v Sporte, reklame, hrach a hrackach, gastronomii, filme,
fotografii, doprave, atd’.). V poslednej kapitole, pomenovanej Mytus dnes, pontika semioticku uvahu o charaktere
stucasnych mytov:
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,,...mytus je prejav a preto mytom moze byt vSetko. Mytus podliecha pravomoci diskurzu. Nedefinuje sa
predmetom svojej vypovede, ale tym, akym sposobom tuto vypoved vyslovuje: existuju formalne
obmedzenia mytu, nie vSak obmedzenia substancialne. *

Ked’ze je mytus vypoved’'ou a vypoved’ sa v semiotike nechape iba ako hovoreny prejav, vypoved’ou moze
byt celé spektrum znakovych systémov: pisany jazyk, fotografia, film, reportdz, Sport, divadlo, reklama. ,,To
vSetko mdze posluzit’ pre myticky prejav. Mytus neoznacuje konkrétnu skutoc¢nost’, napriklad nejaky objekt. Je to
znak, ktory odkazuje na koncept s vel'mi Sirokym a nerozliSenym vyznamom. Je nejednoznaény. Vyvolava v mysli
akoby ,,neoddiskutovatelny obraz®“, posobi dojmom pravdivosti, ale neumoziiuje spochybnenie, pretoze nie je
raciondlny, logicky, ale emotivny. Preto je manipulativny, akoby premiefial histériu na prirodu. Mytus predstiera
idealny, imaginarny svet, v ktorom neexistuju protiklady a protireCenia, vsetko v iom naziva v akejsi rajskej
harménii, v prvotnej nerozliSenosti. Ked’ze svet takuto povahu nema, je logické, ze mytus prekryva skutocny obraz
sveta faloSnym obrazom. Podstiva 'ud’'om presvedcenia, ktoré vnimaju ako svoje vlastné, hoci im boli vsugerované
a nedopracovali sa k nim ani kritickym premys$l'anim, ani vyjednavanim. Svet sa neustale mytologizuje, pretoze
istym skupinam vyhovuje schopnost’ mytu vyvolavat’ citové efekty:

., Najviastnejsim ucelom mytov je totiz znehybrnovat svet: je potrebné, aby myty sugerovali a napodobnovali
univerzalnu ekonomiu. (...) Myty nie su nicim inym ako onym neustalym, neunavnym podnecovanim, [stivou
a neuprosnou poziadavkou, ktord sa domdha, aby sa vSetci ludia rozpoznali vo svojom vecnom a predsa
zastaranom obraze, ktory bol jedného dna vytvoreny a tvari sa, akoby tu musel byt naveky. *

Masova kultara v rukach ,,burzoazie“ a ,kapitalistov” vytvara prostrednictvom mytologizacie socialnu
konstrukciu reality. Tt ludia vnimaji ako prirodzenu. Za jej umelymi znakmi sa vSak skryva skutocna
historicka, socidlna realita a mocenské vztahy, ktoré ma za tlohu demaskovat’ osoba angazovaného ,,mytologa® (s
ktorym sa Barthes stotoziuje).

Barthesove Mpytologie sa stali spojnicou medzi analyzou tradicnych mytov Claudea Lévi-Straussa
a zauyjmom o novodobé mytologizacie, ktoré vznikaju v komerénej masovej ¢€i popularnej kultare. Prepajaju
socioantropologicku perspektivu s kritickou perspektivou, hoci nie prisne metodologicky, ale skor eklekticky.
Nakoniec je to prave semiotika, v ktorej priestore sa antropologicky a humanisticky diskurz mézu stretnat
a nadviazat’ plodny dialég. Texty Mytologii sa stali dolezitym Studijnym materidlom v ramci kultirnych $tadii,
Barthesove myslienky adaptovali a rozvijali ¢lenovia birminghamskej Skoly.

o Ideoldgia: ,relativne sudrzny subor predstav, hodnot, postojov a ndzorov, ktoré sliizia na vyklad sveta tak,
aby sa javil bez rozporov*.

e Hegemonia: ,perpetualny, komplexny a otvoreny proces posobenia mocenskych praktik, ktorymi vladnuce
skupiny spolo¢nosti udrzuju status quo tak, Ze preventivne buduji suhlas podriadenych skupin so
spolocenskych poriadkom®,

o  Mpytus: ,symbolické rozpravanie, ktoré nema autora, je podavané v procese komunikacie v ramci danej
kultary a slizi ako vopred pripraveny model rozhreSenia, vysvetlenia a odpovedi na existencidlne otazky
vo veciach zrodenia, smrti, prezitia, zmyslu Zivota, zakladnych hodn6t danej kultary*.

Louis Althusser

Ideologia Statu (dielo Althussera)

- zameral sa na problém reprodukcie socialnych vztahov v kapitalistickej produkcii. Pri¢inou reprodukcie
je podl'a neho moc a ideoldgia $tatu. Statnu moc reprezentuje arméada, policia, sudy a vizenie. Statnu ideolégiu
reprezentuje §kola, rodina, zakony a masmédia. Statna ideologia hraje v procese reprodukcie vyznamnejsiu tlohu
ako $tatna moc. Moc vytvara pracovné podmienky jednotlivych tried, ideologia formuje hodnoty a postoje. Statna
moc by bez tejto ideologie nemohla existovat, pretoze ta podmieniuje jej vykon. Najvyznamnej$im nositelom
Statnej ideologie je Skola.

Koncept hegemonie Antoniho Gramsciho

Koncept mytologie Rolanda Barthesa
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Mytolégie st jednym z najvyznamnejsich Barthesovych diel. Uvodni &ast’ tvori rada kratkych a snad’ az
prekvapivo zabavnych avSak mimoriadne dobre prepracovanych twvah o niektorych dobovych aspektoch
konzumnej spolo¢nosti (wrestling, astrologia, kucharske recepty v ¢asopisoch...); druha ¢ast’ je pokusom zasadit’
tieto texty do obecnejsieho teoretického ramca. Ide o jeden z prvych pokusov o aplikaciu semiologického pristupu
na konkrétne kultirna javy. Mytologie zasadnym spdsobom prispeli k premene francuzskej intelektualnej scény
vV druhej polovici 20 st.: st jednym z prvych prejavov ndstupu nového spdsobu uvazovania, ktoré sa vzda
fenomenologickej a existencionalistickej orientacie v prospech S$trukturalnej a synchronnej analyzy dejinnych
a aktudlnych javov.

26. Technologicky determinizmus v komunikacii a Torontska Skola. Tedria kultirnej
zmeny Marshalla McLuhana. Kritika McLuhana.

Teoria kulturnej zmeny

V 60. rokoch vychadzaju vplyvné diela kanadského filozofa a literarneho vedca Marshalla McLuhana
Gutenbergova galaxia: vyroba typografického cloveka a Ako rozumiet médiam: extenzia cloveka). Obe
Vv spolo¢enskych vedach rozpradili diskusiu o vplyve masovej komunikacie na spolo¢nost’, kultiru, dokonca i na
myslenie a prezivanie ¢loveka.

V diskurze medidlnych s§tadii patri McLuhan k jednému z najcitovanejSich autorov. McLuhan vychadzal zo
studii roznych teoretikov reflektujucich skuto¢nost, ze €lovek je psychologicky spojeny s néstrojmi, ktoré pouziva
atieto nastroje ¢ technoldgie sluzia ako prediZenie (extenzia) jeho telesnych organov. McLuhan vyhlasil, Ze
masmédia su extenziou Cloveka, lebo predlzuji jeho zmysly. ,,Ked’ technologie rozsiria jeden z nasich zmyslov,
dojde Vv okamihu, ked’ je nova technologia zvnutornend, k novému posunu kultury. Odtial’ potom pochédza tzv.
Hteoria kulturnej zmeny®. TUto zmenu vyvolavaju nové zlepSenia alebo vynalezy, napriklad knihtlac, telefon,
rozhlas a podobne. Podl'a McLuhana, ,,tedria kultiirnej zmeny je nemozna bez znalosti meniacich sa pomerov medzi
zmyslami, ktoré sii prispésobené réznym externaliziciam nasich zmyslov*. Cleni masmédia na zéklade zmyslov,
ktoré zasahuju. Rozlisuje tzv. ,.horice média®, ktoré predlzuju iba jeden zmysel a teda nevyzaduju vysoku ucast’
publika na recepcii a tzv. ,,studené média“, ktoré predlzuju viac zmyslov a aj ich t¢ast’ na nich je vysSia (studené
médié akoby mali ,,nizSie trenie®).

Najznamejsia McLuhanova téza ,,the medium is the message” (Unas sa preklada ako ,,médium je
posolstvo®, hoci vystiznejSie by bolo prenesené ,,médium je vypoved* alebo ,médium je vyznam®) vychadza
z pozorovania, ze obsahom akéhokol'vek média je iné médium, teda obsahom pisania je re¢, obsahom tlace je
pisané slovo, obsahom telegrafu je tla¢, obsahom reci je neverbalny proces myslenia. ,,Médium je vypovedou preto,
pretoze je 10 médium, ktoré stvarnuje a riadi rozsah a formy ludskej spolocnosti a konania.“ McLuhan funkcie
médii objasiuje na zrozumitelnejSom priklade technologii. Podstatou jeho tézy je vlastne tvrdenie, Ze nie l'udské
pouzitie prirad’uje technolégiam vyznam (meaning or message), ale technologia sama uz v sebe urcité vyznamy
obsahuje, je vypovedou (posolstvom) o spolocnosti a ¢loveku. Rovnaké je to aj s médiami. Obsah média vSak
wzneviditelnuje® Struktiru, ktordt ma toto médium, pretoze sustredovanim sa na jeho obsah si prestavame
uvedomovat jeho technologicku povahu. Inymi slovami, l'udia maju pocit, Ze slobodne pouzivaju médium urcitym
spdsobom a na urcité ciele, ale nepostrehli, Ze médium vopred predpisuje spdsoby, akym sa da vyuzit, dokonca
meni aj P'udské vnimanie a myslenie. Preto Struktira komunikacie a masmédii neviditel'ne ovplyviuje spolo¢nost’
a kultaru.

McLuhanove tézy s implicitne zahrnuté v dielach mnohych teoretikov komunikécie, spometime iba Jeana
Baudrillarda, Neila Postmana. Zaroven predikuji aj d’alekosiahle efekty kultry, ktort rozSiruji masmédia, na
spolo¢nost, v tomto smere ich rozpracoval najmi Umberto Eco. Tedria kultarnej zmeny polarne dopliiia koncepty
ideologie, hegemonie a mytoldgie. Kym tieto tri koncepty opisuju, ako idey a presvedcenia ,,ukryté” v kultirnych
produktoch potvrdzuju dominantné usporiadanie spolocnosti, teoria kultiirnej zmeny zase vysvetl'uje, Ze toto
usporiadanie je sucasne potvrdzované tiez samotnymi technologiami masovej komunikacie.

McLuhan sa k fenoménu masovej kultary vyjadril nasledovne: podla neho masova kultara nanttena
zvonku (masmédiami) vedie k pasivite prijemcov, vytvara ,spolocné vedomie“ a jej vyslednym produktom je
,masovy Clovek®. Masmédia sice pontkaji kultiru Sirokym masam, ale ich adresati sa stavaji zavislymi na
zvycajnych postojoch, prikladoch citovych reakcii a nazoroch.

V publikacii Understanding Media McLuhan popisuje tzv. global village, ,.globdlnu dedinu®, ktorej
komunika¢né systémy umoznia zrovnopravnit pristup jej ¢lenov k informaciam. Tato nova spolocnost’ bude
poprepajana komunikaénymi technologiami. McLuhan preto patri k teoretikom, ktori obohatili aj tedriu
informac¢nej spolocnosti. Tato tedria vlastne nadvdzuje na tedriu masovej spolo¢nosti. V nej sa hovorilo o
zdemokratizovani pristupu k vol'nému casu, kultirnym komoditam, komunika¢nym a dopravnym prostriedkom.
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Teoria informacnej spolo¢nosti rozsiruje tieto zmeny aj o informacné aspekty. V informacnej spolocnosti sa totiz
z informacii stavaju komodity.

27. Frankfurtska Skola a jej predstavitelia. Kriticka tedria a marxisticka linia Studia
médii v spolocnosti. Teoria kultirneho priemyslu. Teoria komodifikacie.

Ucelenu kriticki  koncepciu masovej kultary vytvorila skupina nedogmatickych marxistov tzv.
Frankfurtskej Skoly, ktora vznikla za¢iatkom 20 rokov 20st. na univerzite vo Frankfurte nad Mohanom.
Rozpracovali pristupy k masovym médiam, redefinovali vyznam pojmu kultira. Duchovny odkaz FS patri ku
kritickej tedrii spolo¢nosti a médii. Neskor jej ¢lenovia emigrovali pred fasizmom (vo svojej praci pokracovali
predovsetkym v NY). Tuato skupinu tvorili T. Adorno, M. Horkheim, H. Marcuse, W. Benjamin...

V zakladoch frankfurtskej tradicie stala snaha analyzovat’ pri¢iny zlyhania nadeji na revolu¢nt spolocenski
zmenu, ktora najskor zasiahne rozvinuté industrializované spolocnosti a ktort Marx predpovedal ako nevyhnutnu.

Odpoved’ na otazku, ako boli zobecného vedomia eliminované uvahy o moznosti a potrebe zmeny
spoloCenského poriadku, hladali frankfurtski teoretici v kultire — ktord chapu ako integralnu stcast
kapitalistického systému.

Na zaklade vlastnej analyzy fungovania a funkcii populdrnej (masovej) kultiry povazuju predstavitelia
frankfurtskej Skoly masmédia za jeden z kI"i¢ovych prvkov udrZiavania socio-ekonomickych a politickych vzt'ahov
modernej Kkapitalistickej spolo¢nosti. Masmédia sa stcastou komeréného trhového okruhu ponuky a dopytu,
kultarne hodnoty ponukaju ako tovar, ako komerénu kultaru podporovanu reklamou. Masova kulttra je produktom
priemyselnej vyroby.

Kritickd teoria a marxisticka linia $tudia médii v spolocnosti

Ak porovname myslienky Marxa s kritickou teériou FS, k Marxovej vykoristovatel'skej ekonomickej
zdkladni FS este pridiva vykoristovanie v kultirnej nadstavbe. Kultarny priemysel a jeho produkt — masova
kultara — tak zmenili podmienky vzniku falosného vedomia: u vykoristovanych mas vznika okrem nadvlady zhora
(ideolodgia, hegemonia, ideologicky Statny aparat, represivny Statny aparat) tiez dopyt po narkotizujicej masovej
kultare zdola: tovarovy feti§izmus, kasova kultara, kultirny priemysel, falosné vedomie...).

Kritickd teoéria je suhrnné oznaCenie vyskumnej a teoretickej prace Clenov tzv. ,.frankfurtskej Skoly*.
Frankfurtska $kola je pomenovanie skupiny intelektualov z Ustavu pre socialny vyskum (Institut for
Socialforschung), ktory vznikol vo februari roku 1923 vo Frankfurte nad Mohanom. Ustav sa etabloval pod
vedenim filozofa, sociologa a socidlneho psychologa Maxa Horkheimera (1895-1973) a filozofa, sociologa,
estetika a muzikoléga Theodora W. Adorna (1903-1969). Skupinu tvorili marxisticki kritici. Ich $kola mala
povodne preskumat’ ,,zlyhanie revolucnej zmeny*, ktorii predvidal Marx.

Pre marxistov bol typicky pohlad na kultiru ako na ,superstruktaru“ spolocnosti, Uplne zavisla od
ekonomickych vzt'ahov. Vnimali ju ako ,,nadstavbu®, produkt ekonomickej a priemyselnej zakladne. Vedci z tohto
ustavu chceli preto zistit’, do akej miery je nadstavba (pozostavajuca z idei a ideoldgii v masmédiach) schopna
zabranit’ ,historickym silam®, aby zavr$ili hospodarsku zmenu a vytvorili spravodlivi spolo¢nost’. Dominujuce
triedy, elity, totiz dokazali udrzat ekonomicku zakladiiu v tom stave, ktory im vyhovoval a ocakdvana zmena
neprichadzala.

Marxisticka kritika masmédii a masovej kultiry je tzko spojena s kritikou kapitalizmu ako systému.
Marxizmus vnima masmédia ako kapitalistické priemyselné odvetvie so vSetkymi atributmi vyroby (suroviny,
technologie, praca). St to institucie, ktoré maju sklon monopolizovat’ sa a sluzia zaujmom triedy, ktora ich vlastni.
Tieto triedy na jednej strane ,,materidlne vykorist'uju“ svojich pracovnikov (zbavuji ich nadhodnoty prace), na
druhej strane aj spotrebitelov (produkuju dodatocny zisk). Masmédia ucinne $iria ideologiu vladnucej triedy, ale
nedovolia, aby do komunika¢ného priestoru vstapili alternativne nazory. Maju teda konzervativhu funkciu,
zabranuju pracujucej triede, aby si uvedomovala vlastné postavenie, sformulovala vlastné poziadavky a vyjadrila
vlastné zaujmy. Masmédia znemoziuju vybudovat’ ,,aktivnu a organizovani1 politickll opoziciu®.

Teoria kultiirneho priemyslu

Autormi terminu ,kultirny priemysel* s Adorno a Horkheimer. Jirdk a Kopplova predpokladaju, Zze ho
prvykrat zrejme pouzil Adorno, pretoze je autorom rovnomennej kapitoly v studii Dialektika osvietenstva, ktora je
ucelenou kritickou tedériou o funkciach masovej kultary v kapitalistickej spolo¢nosti. Tieto dva fenomény davaji
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autori do priamej suvislosti. Vyjadrili presvedCenie, Ze komercionalizovana masova kultira pomohla
monopolizovat’, skoncentrovat’ kapital a tym konstituovat’ kapitalisticky systém. McQuail uvadza, ze podl'a nich
»cely proces masovej produkcie tovaru, sluzieb a myslenia dokazal viac ¢i menej dokonale predat’ kapitalisticky
syst¢ém ako celok, spolu sjeho naklonnostou k technologickej racionalite, konzumizmu, kratkodobému
uspokojeniu a mytu ,beztriednosti‘“.

Komercionalizovand masova kultara preniké vSade, ¢im sa odstraiiuje hranica medzi kultarou a praktickym
zivotom. Kultura to vSak nerobi ,,sama od seba®, ale ovladol ju monopol, ktory ju bezohladne vyuZziva. Tento
monopol z kultary odstranil ¢okol'vek, ¢o sa nedalo spredmetnit. Zlikvidoval v nej opoziéné prvky. Kedze
V zdujme monopolu je predat’ o najviac kultirnych produktov, eliminuje v nich vsetko, ¢o by sa publiku nemuselo
pacit’ alebo naopak, ¢o by spochybnilo legitimitu monopolu. Ked’Ze monopol vyrazne obmedzuje sam v seba
vV tom, ze nedovoli kulture podavat’ kriticky obraz o sucasnosti, musel sa obratit’ k tomu, ¢o uz bolo vytvorené
v minulosti a mechanicky to opakovat, reprodukovat’. Prave tento monopol pomenovali Adorno a Horkheimer
Skulturnym priemyslom*:

Kultarny priemysel je masova priemyselna produkcia tovaru ur¢eného na spotrebu vo volnom c¢ase. Tymto
tovarom je masova kultira. Adorno a Horkeimer upozoriiovali, ze takto priemyselne upravovand kultara je
uniformna, vzyva techniku, je monotdnna, podporuje eskapizmus a tvori falosné potreby. Vy¢itali jej ,,redukovanie
Jjedinca na spotrebitela‘ a ,,odstranovanie akejkolvek myslienkovej (ideologickej) volby*.

O charaktere kultarneho priemyslu sa vyjadrili nasledovne:

., Kulturny priemysel vysvetluju zainteresované strany technologickymi terminmi. KonStatuje sa, Ze kvoli
milionom zucastnenych potrebuje také reprodukcné procesy, ktoré nevyhnutne vyzaduju, aby boli identicke potreby
na nespocetnych miestach uspokojené identickymi vyrobkami. Hovori sa o tom, Ze techmnicky kontrast medzi
niekolkymi produkcnymi centrami a velkym mnoZstvom Siroko rozptylenych oblasti spotreby si vyZaduje
organizaciu a manazeérske planovanie. Okrem toho sa tvrdi, ze Standardy boli v prvom rade zalozené na potrebach
konzumentov, ztoho dévodu sa akceptovali tie, ktoré siu také nizke. Vysledkom je kruh manipuldcie
a retroaktivnych potrieb, v ktorom sa jednotnost systéemu iba posiliuje. *

Pre Adorna a Horkheimera je pojem kultirny priemysel vrozpore s pojmom masova kultara. St
nezlucitelné. To je Specifikum kritickej tedrie a frankfurtskej Skoly. Fenomén masovej kultury tito kritici vnimali
vV ramci marxistickej tradicie pozitivne — ako kultiru mas vytvorenu ,,zdola* (pre MacDonalda to bola 'udova
kultara). Kym tato kultura odraza tradiéné hodnoty, stoji v opozicii k priemyslu aje vyrazom individualne;j
tvorivosti, kultirny priemysel je ,kontrolovanou kultirou* pontkanou ,zhora®“, namiesto humanizicie
a emancipacie ma za ucelom ideologicky vplyv asocidlnu kontrolu. S konzumenami nardba tymi istymi
prostriedkami, ktoré boli uplatiiované v politickej propagande.

Producentom kultiry a vlastnikom masmédii vlastne vyhovoval pojem ,masova kultira®, pretoze
implikoval predstavu, Ze sa jedna o kultiru mas, ktora oni iba reprodukuju a rozsiruji komunika¢nymi kanalmi. V
skutocnosti iSlo o priemyselnt, sériovi vyrobu pre masy. Preto vznik pojmu ,kultirny priemysel a s nim
vyznamovy posun. Teoretici chceli aj pomocou jazyka odhalit’ skutoCny, realny stav spolo¢nosti a vyrobnych
vztahov. Termin kultrny priemysel mozno vnimat synonyme so Soubiznisom (showbussiness), priemyslom
zabavy.

Vynimocnost’ tedrie kultirneho priemyslu spoc¢iva v tom, ze vznikla v priestore, ktoré osvetlovali viaceré
perspektivy: sociologia, estetika, politicka ekonomia. Podarilo sa jej prepojit’ viaceré dovtedy nezavisle skimané
aspekty: nizku a vysoku kultaru (Brooks, Greenberg, MacDonald), pojem masy (Le Bon, Freud), pojem
davového/masového ¢loveka (Gasset), pojem davového spravania (Tarde). Kultarny priemysel na jednej strane
uspokojuje potreby davového ¢loveka, na druhej strane ich sam umelo generuje. Preto je to do seba uzatvoreny
cyklus, ktory neumoznuje alternativne vol'by, zmenu, ale neustale sa reprodukuje. Kulturny priemysel spaja nizku
kultiru s vysokou, kladie ich na jednu rovinu, ¢o vysoka kulturu nuti rezignovat' na hodnoty. Je prekazkou
kultivovania spolocnosti, lebo tym, ze si vybera iba osved¢ené umelecké formy, Cerpa z minulosti a obrusuje
kritické prvky vo svojich produktoch, udrzuje davového ¢loveka v tzv. ,falosSnom vedomi®, ¢ize v iluzdrnych
predstavach. Zabava, ale nepontka poznanie.

Kulturny priemysel

tvori ho priemyselne produkovana kultura;

je centralne organizovany;

je racionalizovany;

produkuje identické vyrobky pre masy prijemcov;
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napliia a generuje identické potreby publika;
nekladie na publikum vysoké naroky;

podporuje konformnost’ publika;

zjednocuje publikum ,,zhora“;

zlu€uje vysoku kultaru a masovu kulturu;

jeho ucelom je ideologicky vplyv a socialna kontrola.

Teoria komodifikdcie

KIiacovym nastrojom v kultirnom priemysle je komodita. Komodifikacia je proces premeny kultarnych
produktov na obchodovatelné komodity, teda tovar. Tento proces sa zacal vel'mi skoro, prvé priznaky jeho
masového rozSirovania mozno zaznamenat' v dobe vzniku strednych vrstiev a trhu kulturnych produktov. Teoéria
komodifikacie vychadza z predpokladu, ze kultarne produkty, ktoré vstapili do trhovych mechanizmov, stratili svoj
kriticky potencial. Zakaznici si ich mozu ,zaobstarat kvoli dusevnému uspokojeniu, zabave, a iluzéornym
predstavam o vlastnom postaveni vo svete“. Tento ideologicky proces zahmlievania reality funguje preto, lebo
masy su zavislé na masmédach, ktoré si ich podmanili svojou lakavou ponukou. Kultirne komodity (cultural
commodities) na trhu ziskavaji vymennt, ,,trhovi* hodnotu, ktoré je nezavisla na ich skuto¢nej uZzitkovej hodnote.
Do produkcie kultirnych foriem sa odrazu premieta ,,motiv profitu®. Samozrejme, na kultirnych produktoch sa dali
aj v minulosti identifikovat’ komer¢né umysly, pretoze boli pre svojich tvorcov zdrojom obzivy. V kultirnom
priemysle st vSak typické produkty vyrobené tak, Ze sa precizne a premyslene kalkuluje sich efektivnostou.
Kultarne produkty teda nie st v kultirnom priemysle ,,aj komodity*, ale st ,.komoditami skrz naskrz*.

Charakteristickou vlastnostou kultarnych produktov je Standardizacia a pseudoindividualizacia.
Standardizacia je dosledkom toho, Ze produkty st uréené na obrovsky trh a masova spotrebu. Kvoli efektivnosti sa
vyrabaju vzorové modely, navrhnuté tak, aby sa pacili o najvacSiemu publiku a potom sa kopiruji. Preto maji
tieto produkty formu akoby sériovych vyrobkov. Pseudoindividualizacia je vlastne ¢osi ako falo$na jedinecnost’,
»personalizacia®“ povodne hrubo neosobného vyrobku. Konzumenti si myslia, Ze spotrebivaji jedine¢ny tovar,
ktory bol prisposobeny ich potrebam, ale neuvedomuji si, Ze bol mnohonasobne reprodukovany a teda
,jedinecnost™ iba predstiera.

Kultarne produkty podliehaju procesu ,,komodifikacie, st spredmetiiované sa a i€inne materializuji urcité
ideologie (reifikacia). Cim viac sa komodifikuju, tym viac sa oslabuje ich kriticky rozmer a su ¢oraz plochejsie,
prazdnejsie. Komodifikacia je inymi slovami komercionalizdcia a komercionalizicia najviac ohrozuje kultirne
hodnoty.

Kultirne komodity

stratili kriticky potencial;

predavaju sa ako tovar;

vymenna hodnota dominuje nad uzitkovou hodnotou;
su Standardizované;

su reprodukované;

predstieraju individualizaciu;

materializujt uréité ideologie;

st komercionalizované.

Teria komodifikdcie

Vymedzovanie informacnej spolo¢nosti ako nového typu l'udskej spolocnosti vyplyva predovsetkym
z postavenia, aké v zivote spolo¢nosti zaujimaji informacné a komunikaéné technoldgie. Dominancia médii
a informacnych technologii sa prejavuje aj zmenou socialnych, ekonomickych a kultirnych vztahov. Informacie
boli tovarom i v minulosti. Nikdy doteraz vSak nebol trh s informaciami taky réznorody. Dnes navySe vykazuje aj
najvyssi rast aobrat vramci narodného hospodarstva vicSiny vyspelych krajin. Informacie posiliiuji svoje
postavenie aj ako nevyhnutna surovina ¢i ,,know-how* pre vyrobu inych tovarov a sluzieb.

Z faktu, Ze za informacie treba platit, vyplyvaji aj neZiaduce sprievodné znaky informacénej spolo¢nosti,
ako su informa¢na chudoba, informacna priepast, ktora sa otvara predovsetkym medzi bohatym Severom alebo
chudobny Juhom.

28. Birminghamska Skola a jej predstavitelia. Tedria popularnej kultury.
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Na kritickl koncepciu Frankfurtskej skoly (prepojenie kapitalu, technologii, kultiry a volného casu,
napomaha kapitalistickému systému pri jeho upeviiovani a hegemonii; masovu kulturu chapali ako produkt, ktory
tvoria média. Podl'a nich dochadza k degradacii kultary, straca sa jedine¢nost” kultarneho diela, umenie nahradila
produkcia, ktora len reaguje na potreby trhu) nadviazali Britské kulturdlne Stiudida — Birminghamska $kola.

Smerovanie BS podstatne ovplyvnila politicka a intelektualna atmosféra Sest'desiatych rokov 20 st. V jej
vychodiskach je badatelny vplyv zapadného neomarxizmu (ideoldgia, kultarny priemysel, marxistickd teoria
médii, Frankfurtska Skola).

Projekt BS znamy ako kulturalne $tudia, sa od pociatkov opiera o poznatky Sirokého spektra tzv.
socidlnych a humanitnych disciplin (sociologia, historia, semiotika, etnografia publika)

BS ststredila pozornost na tzv. ritudly odporu, teda na mechanizmy, ako jedinci vyuZzivaji dostupné kultirne
diskurzy k tomu, aby sa ubranili tlaku dominantnej ideologie. Tito vyskumnt orientaciu ilustruje i mnozstvo
vyskumov zaoberajucich sa problematikou subkultir (skinheads, hippies, punk...).

Predstavitelia: Hoggart — prvy riaditel’, Stuart Hall — druhy riaditel’.

Sustredili sa na otazky posobenia medidlnej institicie, skimali kauzilny vztah medzi populdrnou kultirou
a masovokomunikacnymi prostriedkami

Zdsadnym spésobom ovplyvnil smerovanie BS jej druhy riaditel’ Stuart Hall.

Stuart Hall sa venoval dekodovaniu textov. Tvrdil, Ze profesionalni tvorcovia textov koduju v textoch urcité
posolstva, ktorych doésledkom je ovplyviiovanie publika. Tvrdil, Ze recipient je svojpravny a vie dekddovat’ tieto
posolstva a vie K nim zaujat’ postoje — prehodnocuje svoje postoje.

Naznacuje, Ze do uvahy prichddzaji 3 zakladné kody:

1) predstavuje dominantné vyznamy spojené s mocou

2) dohodnuty kod médii v ich ulohe neutralnych a profesionalnych nosicov informacii

3) opozi¢ny kod, ktory je k dispozicii tym, ktori rozhodnutim dospeli alebo boli okolnostami dovedeni k tomu, aby
vnimali posolstva o realite inak, dokézali ¢itat’ medzi riadkami oficialnych verzii udalosti

Tento jednoduchy model uznava, ze ideoldgia odoslana nie je to isté ako ideoldgia prijata. Hall tvrdi, ze média
realitu vyrabaju.

Teoria populdrnej kultury
Kultara v beznom jazyku nepatri medzi slova, ktoré st hodnotovo neutralne. Kultura — to st pozitivne hodnoty,
humanistické obsahy, progresivne sily. Isty typ spravania, urcité¢ ideoldgie ¢i politické systémy, ale i umelecké
diela, mbzu byt’ oznadené za nekultirne. V skutoénosti st su¢astou kultary, st prvkami mnoZiny KULTURA.
Podla Freuda

- kultaru tvori ,,vSetko®, ¢im sa l'udsky zivot povzniesol nad svoje animalne podmienky a ¢im sa 1iSi od

zivota zvierat.

Kultira a ¢lovek st navzajom spojené nadoby, ktoré navzajom podmietiuji svoj rozvoj. Kultira méze existovat’ len
Vv spolo¢nosti. Je dielom viacerych generacii a velkych skupin (resp. celého l'udstva).

Populdrna (masova) kultira

Kloskowska

,pojem masova kultura sa vztahuje na sucasné komunikovanie identickych alebo obdobnych obsahov,
vychadzajucich z malého poctu zdrojov, velkych mas prijemcov, ako aj na jednoliate formy hry a zabavy velkych
mas ludi“.

Slovnik spolocenskych vied

Masova kultara je sthrn predmetov, predstav a ¢innosti, ktoré vyuzivaju masovia komunikéciu a predavaju
sa ako tovar.

Ucelenu kriticki koncepciu masovej (popularnej) kultiry vytvorila skupina nedogmatickych meaxistov
Frankfurtskej Skoly. Na zaklade vlastnej analyzy fungovania a funkcii popularnej (masovej) kultury povazuju
predstavitelia FS masmédia za jeden z kliGovych prvkov udrziavania socio-ekonomickych a politickych vztahov
modernej kapitalistickej spolo¢nosti. Masmédia si sucastou komeréného trhového okruhu ponuky a dopytu,
kultarne hodnoty predavaju ako tovar. Masova (popularna) kultura je produktom priemyselnej vyroby.

Populéarna kultara stvisi s viacerymi bezne pouzivanymi a zrozumiteInymi slovnymi spojeniami, ktoré ju
mozu vel'mi dobre ilustrovat’ — popularna hudba, popularno — nauéna literatira, popularizacia vedy...)

Giddens

- pod pojmom popularna kultura rozumie: ,formy zdabavy, ktoré sleduju, citaju alebo sa ich aktivne
zucastnuju statisice az miliony ludi*.
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29. Vyvoj predstav a ucinkoch médii. Tedria magickej strely, nastolovanie tém,
Noelle — Neumannovej Spirala mlc¢ania, tedria vzorov, tedria socialnej konstrukcie
reality.

Pre kazdy vyskumny smer alebo teoriu je dolezity spolocensky kontext, v ktorom sa rodi. Nazory l'udi vzdy
nejakym sposobom odrazali redlny stav spolocnosti, resp. nadeje a obavy. Tak to vzdy bolo i vo vztahu k médiam.
Kazdé nové médium vyvolavalo nadeje (najméd ohl'adom vzdelania) ale i obavy z mozného zneuzitia na $kodlivé
ciele.

V pociatkoch rozvoja masovych médii koncom 19 a zac. 20 st, ale najmé s nastupom rozhlasu v 20 r. 20 st.
sa objavujui nazory a predstavy, ktoré pripisujii médiam neobmedzent moc. Neslo o nazory vedecké alebo vedecky
podlozené, ale o nazory vyznamnych osobnosti (politikov, novinarov...), ktoré nachadzali vo verejnosti velkl
odozvu. Su spojené s menom Waltera Lipmanna a jeho pracou Verejna mienka (1922). Autor rozvija myslienku, ze
¢lovek si vytvara v hlave ,,pseudoprostredie na zaklade ktorého kona. A masové média, ktoré st hlavaym zdrojom
informacii o vonkajSom svete, maji takmer neobmedzeni moc pri vytvarani tohto fiktivneho prostredia, takze
mozu s 'ud'mi l'ubovol'ne manipulovat'.

Teoria magickej strely

Hypodermicky (podkozny) model vychadzal zpredstavy, Zze médid su natol’ko vSemocné, ze moézu
,vstrekovat™ svoje obsahy priamo ,,pod kozu* publika. Skratka, tvorcovia medidlnych obsahov nds mézu zasiahnut’
kedykol'vek si zmyslia. Teoretici nikdy vazne takéto nazory nezastavali. ISlo skor o predstavy, Sirené v médiach.
Tento model moéze platit’ iba vo vynimoc¢nych pripadoch, napr. v totalitnych rezimoch, ked” st vSetky média pod
ustrednou Statnou kontrolou.

Predstavu 0 mimoriadnom vplyve médii a 0 platnosti modelu magickej strely zivil prudky rozvoj reklamy od
konca 19 st. a skusenosti s politickou propagandou a psychologickou vojnou pocas I. svetovej vojny. Neskor, ked’
britska tla¢ ovladli tlaCovi baroéni, ktori neskryvali svoje presvedCenie, ze dokazu vytvarat’ a burat’ vlady,
nastol'ovat’ politickl agendu, obavy z rasticej moci médii narastali.

Nastolovanie tém

Termin agenda setting (nastol'ovanie otazok) razil Mc Combs a Shaw V snahe najst’ obecnejSie oznacenie
pre jav, ktory bol uz dlho skimany v kontexte predvolebnych kampani.
Lazarsfeld a kol. o tomto jave hovorili ako o ,,schopnosti vytvarat’ témy* — napr. situacia, kedy sa politici snazia
sustredit’ pozornost’ voli¢ov na to, ¢o je z hl'adiska ich strany najdolezitejsie.

Recipienti sa dostdvaju iba k sprostredkovanym informacidm. Vyber a spracovanie informéacii nie je
v rukach recipientov, ale novinarov. Tato téza ma vela privrzencov i odporcov. Jedni tvrdia, ze témy politickych
elit a médii st ur¢ované zaujmami publika, Ze politici a média sa prisposobuju Zelaniam verejnosti. Hovoria to, ¢o
verejnost’ pocut’ chce.

Agenda ma priame praktické dosledky pre politicky Zivot spolocnosti. Je dolezitejSie skamat priciny
uprednostiiovania niektorych a zanedbavanie inych tém.
3 druhy agendy setting:
- priority médii
- priority verejnosti
- priority politikov

3 kategorie ucinkov:
- zhoda
- stanovenie priority
- upUtanie pozornosti
Spirdla micania

Vychadza z domnienky, ze média sa snazia vytvarat' dojem, Ze odrazaju verejni mienku. Cudia sa nechcu
dostat’ do izolacie, preto neustale pozoruju svoje okolie a overuju si, ktoré nazory su a ktoré nie st akceptovatelné.
Ak niekto zisti, ze jeho nazory stracaju podporu, radSej mi¢i. Preto zatial’ ¢o jedni hlasno hovoria, vystupuji na
verejnosti, posobia dojmom silnejSich ako st v skutoCnosti, ini posobia slabSie ako v skuto¢nosti su. Vznika
optické alebo akustické skreslenie skuto¢ného pomeru sil. Chybou tohto postupu je, Ze neberie do tvahy osobné
dispozicie respondentov.

43



Tedria Spiraly mlcania (Spiral of silence) je tedria o tom, ako I'udia reaguji na nazory. Odkryva stvislost’
medzi interpersonalnou a medialnou komunikaciou. Nazdava sa, Ze vplyv médii je dany 3 faktormi:
1) Opakovanie alebo kumulaény uéinok — opakovanim dochadza k zvyznamiovaniu témy
2) Viadepritomnost’ urcitych sprdav a obsahov (aj médii) — dochadza k vytesfiovaniu inych obsahov (médii)
3) Média su v urcitych otdazkach suzvucné — témy sa opakuji v jednom case vo vSetkych médiach

Elisabeth Noelle Neumannovad — ,ten kto vidi, Ze jeho nazor ziskava podporu sa citi silnejSim, hovori otvorene,
ten kto vidi, Ze jeho ndzor podporu strdaca, postupne umlka*,

30. Typy predpokladaného dopadu médii. Druhy ucinkov, parametre ucinkov.

Hlavny dévod, ktory stoji za vdcS§inou snah o $tidium médii je predpoklad, Ze médid, ¢i uz priamo alebo
nepriamo, ovplyviluju predstavy, presvedcenie, postoje, hodnoty a chovanie prijemcov. Tento predpoklad je
vyrazom viery v moc médii. Da sa predpokladat’, ze média maji na publikum ucinny vplyv. Ja ale tazké akékol'vek
ucinky na jednotlivca ¢i spolo¢nost’ spolahlivo preukazat’.

V zdasade mozno dnes vysledovat’ 2 vel’'mi vplyvné smery skiumania ucinkov médii a to:

1) Kultivaéné teorie — predpokladaju silné ucinky médii

2) Etnografické tedrie — hlavny diel aktivity vidia v samotnom publiku a dokladajt, ze mediované zdelenia si
vytvara publikum samo.

Pokial’ ide o samotné #cinky médii, predstavy o nich sa pohybuju od Gvah o krdatkodobych (okamZitych)
efektoch po dlhodobé, nepriame (sprostredkované).

S posobenim médii byva tiez spojované hodnotenie u€¢inkov — kritikov zv1ast’ znepokojuje negativny dopad médii.

Kratkodobé (okamZité) ucinky
- v zaciatkoch stidia médii (do 40 r. 20 st.) prevladala predstava, ze na ucinky médii je mozné uplatnit
jednoduchy model: podnet — reakcia, takze média (alebo len titul ¢i ¢lanok) poskytnii nejaky podnet
a priamou bezprostrednou reakciou na ne bude zmena v chovani publika. O obdobi, kedy vedci verili
v moznost’ kratkodobych priamych uc¢inkov médii sa hovori ako o obdobi ,teérie podkoznej ihly
(injekcie)™ ¢i ,, tedrii zazracnej strely*. Priaznivci kratkodobych ti¢inkov sa odvolévali na paniku, ktora v r.
1939 spdsobila rozhlasova inscenacia H.G.Wellsa VOINA SVETOV, rezirovana Orsonom Wellsom.

Dlhodobé ucinky
- ustup od neudrzatelnej tedrie kratkodobych uc¢inkov médii viedol k predstave, ze ucinky sa dostavia za

dlhSiu dobu a tykaju sa zmien v postojoch anazoroch nez v bezprostrednom jednani ¢i chovani. Tato
predstava o uc¢inkoch médii je pravdepodobna a zavery mnozstva vyskumov ju podporuju. Problém je
VvV tom, ze je dost’ narocné obhajitelnou a overitelnou metdodou skiimat’ publikum v dost’ dlhom ¢asovom
useku, aby bolo mozné preukazat’, Ze ich postoje a nazory sa skutocne zmenili v zavislosti na konzumacii
medialnych textov.

Schéma filozofického vhimania ucinku médii

I teoria (od 20 — 40 r. 20st.) — maximdlne ucinky

- média maju obrovsky vplyv (stbor teorii velkych masmedialnych G¢inkov), obdobie dominancie radia; potom

prichadza skepsa — u€inky st zalezitost’ou osobnosti.

1I. teoria (40 — 60r. 20st.) minimdlne efekty
- médid maju len minimalne G¢inky na publikum
Reakciou na tieto teorie bola teéria o obmedzenom efekte (OE)
OE — niekol’ko predpokladov:
- vplyv média nejaky je, ale nie je to nevyhnutna a dostato¢na podmienka
- médium tvori spojivo medzi pésobenim a u¢inkom
- medialne faktory sa lamu cez vniitorné Cinitele
(médium nevnima komplexne, obsah selektuje — nepdsobi vsetko, len to, ¢o si konzument vybera — vplyv
je obmedzeny)

Selektivne expozicie
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- nie vSetci su vystaveni posobeniu médii, kazdy je zasiahnuty inym médiom, vybera si iné medidlne
obsahy

- jedinec si nepaméta vSetko, jeden obsah prekryva druhy, na kazdého posobi nieco iné, resp. tol'ko, kol'’ko
si necha na seba posobit’.

Druhy ucinkov
a) ucinky komunikacie — napr. 5 hodin denne sedim pred PC, TV...
b) u¢inky informacie — obsah toho ¢o sledujem ma vplyv na zmenu nazorov, postojov...

Kategorizdcia ucinkov
a) Kognitivne (pozndvacie) ucinky
- Clovek si zapamita nejakl informaciu, média v ilom zanechaju nejaku stopu, osvojuje si nové poznatky, aktivna
myslienkova ¢innost’, potreba novej informacie, impulzy k novej informacii, vyuzitie pri tvorbe novej informacie
b) Hodnotové ucinky
- ucinky na nazory a postoje, vychadzame zo situacie recipienta, ktory zaujima:
1) ziadny postoj, zhodny alebo podobny postoj, opacny postoj
Mozné tcinky: novy postoj, zmena postoja, oslabenie postoja, Ziadny u€inok
¢) Organizacné, inStrumentdlne ucinky (GCinky poOsobenia — niekto nieCo radi ako urobit napr. kuchar,
zahradkar...)
- konanie v sulade so zamermi komunikatora
- akceptécia navodu na konanie
- orienta¢ny uc¢inok — viem, ze nieCo také je, ale...
d) Tonizujuce (relaxacné) ucinky — pohoda, relax
e) Komunikacné ucinky — dvojakého druhu:
- interpersonalna komunikacia — osobna, medziludska ako désledok masovej komunikacie o komunikacii, o tom,
¢o som videl v TV...
- spdtna vizba

Prejavovanie sa ucinkov
a) zjavné (manifestacné)
b) skryté (latentné)

Kultivacné ucinky (ucinky dlhodobého posobenia médii)
- ide i 0 otazku vkusu v médiach, tu by si mali média do ur¢itej miery v§imat platnost’ noriem vyjadrujacich,
¢o je celkovo verejne prijate'né a vyvarovat’ sa toho, ¢o budi verejné pohorsenie

Obsah vkusu v médidach

a) Obsah s nizkym vkusom — rozsirené média prijimané masovym publikom- neustaly hnev kritiky — detektivky
S nasilim, komiksy so zlo¢inom, nasilna hudba

b) Nediskutovany obsah — obsah 0 ktorom kritika malo diskutuje (TV spravodajstvo o pocasi, prirodopisné filmy —
nepovazuju sa ani za zniZujuci ani za zvySujuci vkus)

¢) Obsah s vysokym vkusom — vazna hudba, kritici tvrdia, Ze sledovanim sa zlepSuje vkus

Predpokladané ucinky — moZno ich delit’ na:
1) kratkodobé a dlhodobé

2) priame a nepriame

3) planované a neplanované

U predpokladanych ucinkoch méZeme rozliSovat’, &i su:
- kognitivnej (poznavacej) povahy, postojové, citoveé, fyziologické
- naurovni jednotlivca ¢i celej spolocnosti
- slabé alebo silné
- kratkodobé, resp. bezprostredné, dlhodobé

Priame a nepriame ucinky
- uvahy o priamom ucinku su prizna¢né skor pre ranné obdobie predstav o vplyve médii

Planované a nepldnované ucinky
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- niektoré predpokladané ucinky médii zodpovedaju komunikacnym zamerom podavatel’a, napr. najroznejsie
typy kampani, ktorych cielom je dosiahnut' konkrétne odozvy u publika napr. urcité¢ voli¢ské C¢i
spotrebitel’'ské chovanie.

McGuire konstatuje, Ze najcastejSie sa objavuju zmienky o tychto planovanych ucinkoch:
- ucinky reklamy na spotrebitel’ské chovanie
- ucinky politickych kampani na volebné chovanie
- ucinky osvetovych a socidlnych kampani na chovanie jednotlivcov ana zvySenie solidarneho jednania
V spolo¢nosti
- ucinky propagandy na ideoldgiu
- ucinky medialnych ritudlov na socialnu kontrolu

Zmienky 0 neplanovanych ucinkoch sa vyskytujit o:
- ucinku medialneho nésilia na agresivne spravanie
- dopade medialnych vyjavov na socialnu konstrukciu reality
- ucinkoch predpojatosti médii na stereotypizaciu

Uéinky na jedinca

- predstavuji rozne typy reakcii na média, zmeny ¢i utvrdenia v postojoch, eméciach, poznani ¢i chovani
Utinky na spoloénost’

- ide o vplyv na stabilitu usporiadania spolo¢nosti a 0 najréznejsie vplyvy v rovine spolocenskych instittcii
Zosiliiujuci ucinok

- tym, Ze média venuju nejakej téme zvySenu pozornost, zvysuju v kratkodobom horizonte jej vyznam
Potvrdzujuci ucinok

- pokial’ média potvrdia nie¢o o Com sa ¢lovek iba domnieva, Ze to tak je, prijme to doty¢ny ako pravdu
Spitny ucinok

- médid pritomnostou na mieste udalosti mézu jej priebeh ovplyvnit. Ucastnici demonstracii vnimaju

pritomnost’ médii a tym i sprostredkovane pritomnost’ vel'’kého publika a chovaju sa podl'a toho.

Znecitlivenie (habitualizdcia) — hypotéza vychadzajuca zpredstavy, Ze ak je niekto dlhodobo vystaveny
emocionalne vzrusivym podnetom, moze voci tymto podnetom zatvrdnut’, moze si na ne zvyknut.
Trivializdacia
- najmd TV byva obvinovana z toho, Ze sposobom spracovania spravodajstva a publicistiky redukuje zlozité
témy.
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